RAMCOVA DOHODA:
ZMLUVA O ODVYSIELANI KOMUNIKATOV — REKLAMNYCH SPOTOV

TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost’, a. s.

sidlo: Brectanova 1, 830 07 Bratislava

ICO: 31340822

DIC: 2020341455 1C DPH: SK2020341455

bankové spojenie: Tatra banka, a.s.

IBAN: SK17 1100 0000 0026 2102 0708

spolo¢nost’ zapisana v obchodnom registri Mestského sudu Bratislava III, oddiel: Sa, vlozka cislo:
499/B

osoba konajica v mene spoloc¢nosti:  JUDr. Ing. Peter Ded’o, predseda predstavenstva a

Ing. Adriana Bujdékova, podpredseda predstavenstva
-
(d’alej aj ako ,,Objedndvatel’)
a

MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r.o.
sidlo: Bratislavska 1/a, 843 56 Bratislava — Zahorska Bystrica
ICO: 31444873
DIC: 2020363257 IC DPH: SK2020363257
bankové spojenie: UniCredit Bank Czech Republic and Slovakia, a.s., pobocka zahrani¢nej banky
IBAN: SK2511110000001164422001
spolo¢nost’ zapisana v obchodnom registri Mestského sudu Bratislava 111, oddiel: Sro, vlozka ¢.:
12330/B
osoba konajica v mene spoloc¢nosti: Ing. Milo§ Nitran, konatel’ a
Mgr. Peter Gazik, konatel
e-mail: markiza@markiza.sk

(dalej aj ako ,,Vysielatel™)

(Objednavatel’ a Vysielatel spolu d’alej aj ako ,,Zmluvné strany* alebo jednotlivo ,,Zmluvna strana‘)

NAKOLKO

1. Objednavatel’ ma zaujem o odvysielanie komunikatov $pecifikovanych v tejto ramcovej dohode:
zmluva o odvysielani komunikatov — reklamnych spotov v rdmci televiznych programovych
sluzieb Vysielatela za podmienok Specifikovanych vtejto rdmcovej dohode: zmluve
o odvysielani komunikatov — reklamnych spotov;

2. Vysielatel' je pravnickou osobou, ktorej boli udelené licencie na vysielanie televiznych
programovych sluzieb;

3. Zmluvné strany maju zdujem definovat’ svoje pradva a povinnosti pri plneni predmetu tejto

rdmcovej dohody: zmluvy o odvysielani komunikatov — reklamnych spotov, a to tak, aby boli
vyvazené a zodpovedajlice postaveniu oboch Zmluvnych stran;

Zmluvné strany vzhl'adom na vysSie uvedené nizSie uvedeného dna, mesiaca a roka uzatvaraju tato
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ramcovu dohodu: zmluvu o odvysielani komunikatov — reklamnych spotov (d’alej aj ako ,,Rdamcovad
dohoda‘) uzatvorent podla ustanoveni § 269 ods. 2 zakona ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik
v platnom zneni, a to za nasledovnych podmienok:

CLANOK 1
DEFINICIE
KOMUNIKAT
1.  Komunikdtom sa na ucely tejto Ramcovej dohody rozumeju komunikaty — reklamné spoty

predstavujuce medialnu komeréntt komunikaciu podla Zakona o medidlnych sluzbach
odovzdané Objednavatel'om Vysielatel'ovi alebo vyhotovené Vysielatel'om podla tejto Ramcove;j
dohody za tcelom ich umiestnenia a odvysielania vo Vysielani.

NARIADENIE

2. Nariadenim sa na ucely tejto Ramcovej dohody rozumie nariadenie Eurdpskeho parlamentu a
Rady (EU) 2016/679 z 27. aprila 2016 o ochrane fyzickych osob pri spractivani osobnych udajov
a o vol'nom pohybe takychto udajov, ktorym sa zrusuje smernica 95/46/ES (vSeobecné nariadenie
o ochrane tidajov) v platnom zneni.

OBCHODNY ZAKONNIK
3. Obchodnym zdkonnikom sa na ucely tejto Ramcovej dohody rozumie zakon €. 513/1991 Zb.
Obchodny zékonnik v platnom zneni.

OBJEDNAVKA

4, Objedndvkou sa na Ucely tejto Ramcovej dohody rozumie zavdzna pisomnd objednavka
Objednavatela na umiestnenie a odvysielanie Komunikatu uréen¢ho v tomto pisomnom
dokumente v ramci Vysielania v zmysle a podl’a podmienok podl'a prilohy ¢. 4 tejto Ramcove;j
dohody: Zmluvné podmienky vysielania medialnej komerénej komunikacie v programovych
sluzbach . Objednavka zaroven predstavuje Ciastkova zmluvu na plnenie predmetu zakazky, resp.
jej Casti Specifikovanej v ¢lanku 2 bod 1. tejto Ramcovej dohody.

VYSIELANIE

5. Vysielanim sa na Ucely tejto Ramcovej dohody rozumie vysielanie televiznych programovych
sluzieb “TV MARKIZA“, “TV DOMA, “DAJTO*, “Markiza Krimi a ,MARKIZA Klasik* a na
zéaklade udelenych licencii v zmysle§ 228 ods. 1 Zakona o medialnych sluzbach.

ZAKON 0 DPH
6. Zdkonom o DPH sa na ucely tejto Ramcovej dohody rozumie zakon ¢. 222/2004 Z. z. o dani z
pridanej hodnoty v platnom zneni.

ZAKON O MEDIALNYCH SLUZBACH
7. Zikonom o medidlnych sluZbdch sa na ucely tejto Zmluvy rozumie zakon €. 264/2022 Z. z. o
medialnych sluzbach a o zmene a doplneni niektorych zakonov (zakon o medialnych sluzbach).

ZAKON O REGISTRI PARTNEROV

8. Zikonom o registri partnerov sa na ucely tejto Ramcovej dohody rozumie zakon ¢. 315/2016 Z.
z. o registri partnerov verejné¢ho sektora a o zmene a doplneni niektorych zakonov v platnom
zneni.

CLANOK 2
PREDMET RAMCOVEJ DOHODY

1. Opis predmetu zakazky: Umiestnenie a odvysielanie Komunikatov vo Vysielani v zmysle
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pokynov a poziadaviek Objednavatel’a (dalej aj ako ,.Zdkazka®).

Vysielatel’ sa zavdzuje na zaklade dorucenej Objednavky podla ¢lanku 3 tejto Ramcovej dohody
plnit’ predmet Zakazky Objednavatel'ovi na zaklade tejto Objednévky a v stilade s fiou, a to riadne
a v€as umiestnit’ a odvysielat’ Komunikaty vo Vysielani, a to podl'a podmienok Specifikovanych
v Objednavke a tejto Ramcovej dohode.

Objednavatel sa zavizuje

3.1 zaplatit Vysielatelovi odmenu za riadne a v¢as poskytnuté plnenie podla dotknutej
Objednavky, a to podl'a ¢lanku 4 tejto Ramcovej dohody;

3.2 dnom odovzdania dotknutych Komunikatov poskytnut’ Vysielatel'ovi nevyhradnu licenciu k
odovzdanym Komunikatom, a to vylu¢ne za G¢elom ich odvysielania podl'a tejto Ramcovej
dohody vo Vysielani (d’alej aj ako ,,Licencia®).

Pre vyluéenie akychkol'vek pochybnosti plati, ze:

4.1 uzatvorenim tejto Ramcovej dohody nie je Objednavatel’ akymkol'vek sposobom obmedzeny
pri zaradeni Komunikatov do vysielania akejkol'vek inej programovej sluzby ako su
programové sluzby Vysielatela;

4.2 Objednavatel neposkytuje v stvislosti s Komunikatmi Zziadne vyhlasenia, zaruky ani
ubezpecenia, ak tak nie je vyslovne uvedené v tejto Rdmcovej dohode;

4.3 Vysielatel nie je opravneny udelit’ sublicenciu k Licencii;

4.4 Komunikaty budi umiestiiované a odvysielané vo Vysielani na tizemi Slovenskej republiky;

4.5 Vysielatel je povinny najneskor do 5 pracovnych dni odo diia nadobudnutia G¢innosti tejto
Ramcovej dohody pisomne (postacuje emailom) informovat’ Objednavatel’a o technickych
poziadavkach na Komunikaty pre Gcely ich zaradenia a odvysielania vo Vysielani (d’alej aj
ako ,,Technické poZiadavky“); okazdej zmene vramci Technickych poziadaviek je
Vysielatel’ povinny Objednéavatel’a informovat’ bez zbyto¢ného odkladu spésobom podla
tohto ¢lanku Ramcovej dohody.

] CLANOK 3
OBJEDNAVKY A PODMIENKY ICH PLNENIA

Zmluvné strany sa dohodli, Ze na vystavovanie Objednavok na predmet plnenia Zakazky,
pripadnej jej Casti a to na umiestnenie a odvysielanie Komunikatov vo Vysielani podla tejto
Ramcovej dohody, sa v plnom rozsahu vzt'ahuju ustanovenia prilohy €. 4 tejto Ramcovej dohody:
Zmluvné podmienky vysielania medidlnej komerénej komunikacie v programovych sluzbach.

Objednavka obsahuje nalezitosti v zmysle prilohy ¢. 4 tejto Ramcovej dohody: Zmluvné
podmienky vysielania medidlnej komercnej komunikécie v programovych sluzbéch.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze na potvrdenie Objednavky sa v plnom rozsahu vztahuju
ustanovenia prilohy ¢. 4 tejto Ramcovej dohody: Zmluvné podmienky vysielania medialnej
komer¢nej komunikécie v programovych sluzbach.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze na zrusene alebo zmenu Objednavky sa v plnom rozsahu vztahuju
ustanovenia prilohy ¢. 4 tejto Ramcovej dohody: Zmluvné podmienky vysielania medialnej
komeré¢nej komunikacie v programovych sluzbach .

Zmluvné strany sa dohodli, Ze na dorucovanie Objednavky sa v plnom rozsahu vztahuju
ustanovenia prilohy ¢. 4 tejto Ramcovej dohody: Zmluvné podmienky vysielania medialnej

komerénej komunikacie v programovych sluzbach.

Zmluvné strany sa dohodli, ze na dorucenie Kominukatov, ktorych sa Objednavka tyka, sa
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v plnom rozsahu vzt'ahuj ustanovenia prilohy ¢. 4 tejto Ramcovej dohody: Zmluvné podmienky
vysiclania medialnej komerénej komunikacie v programovych sluzbach. Spolo¢ne
s Komunikatom je Objednavatel’ povinny dorucit’ Vysielatel'ovi aj zoznam hudby pouZitej
v Komunikate najmenej suvedenim nazvu pouzitej skladby, vratane autora hudby, textu
a interpreta, a to za GCelom splnenia povinnosti zo strany Vysielatel'a vo vzt'ahu k prislusnej
organizacii kolektivnej spravy. Vysielatel’ je povinny zabezpecit’ splnenie povinnosti vo vztahu
k prislusnej organizécii kolektivnej spravy vo vztahu k odvysielaniu Komunikatov vo Vysielani.
Zmluvné strany s opravnené dohodntt sa aj na inom spdsobe odovzdania Komunikatov, pri¢om
v pripade osobného odovzdania st Zmluvné strany pri odovzdani povinné vyhotovit’ (a podpisat’)
preberaci protokol.

7. Zmluvné strany sa dohodli, Ze na potvrdenie doru¢enia Komunikatu alebo Komunikatov podl'a
predchadzajuceho bodu tohto c¢lanku  Ramcovej dohody sa v plnom rozsahu vztahuju
ustanovenia prilohy €. 4 tejto Ramcovej dohody: Zmluvné podmienky vysielania medialnej
komerénej komunikacie v programovych sluzbach.

8. Zmluvné strany sa dohodli, Ze na kontrolu doru¢enych Komunikatov, najmé z hl'adiska splnenia
Technickych poziadaviek, sa v plnom rozsahu vzt'ahuji ustanovenia prilohy ¢. 4 tejto Ramcovej
dohody: Zmluvné podmienky vysielania medidlnej komer¢nej komunikacie v programovych
sluzbach.

9. V pripade, ak Objednavatel’ v Objednavke uplatnil svoje pravo na vyhotovenie Komunikatu,
Vysielatel’ je povinny ho vykonat’ v zmysle pokynov a poziadaviek Objednavatel’a, pricom pred
zaradenim takéhoto Komunikatu do Vysielania je Vysielatel’ povinny zaslat’ navrh Komunikatu
Objednavatel’ovi na schvalenie na email ur¢eny Objednavatel'om, a to v dostatocnom ¢asovom
predstihu pred jeho prvym zaradenim do Vysielania. V pripade, ak sa Objednavatel’ k navrhu
Komunikatu nevyjadri v lehote 3 dni po doruceni navrhu Komunikétu, mé sa za to, ze k ndvrhu
Komunikatu nemé pripomienky; v opa¢nom pripade, po doruceni pripomienok, je Vysielatel
povinny tieto do navrhu Komunikatu zapracovat’ a zaslat’ Objednavatel'ovi Komunikat spdsobom
podla tohto bodu a ¢lanku Ramcovej dohody, a to najneskdr 2 pracovné dni pred jeho prvym
zaradenim do Vysielania. Pre vylucenie akychkol'vek pochybnosti plati, ze vSetky naklady
spojené s vyhotovenim Komunikatu podla tohto bodu Ramcovej dohody znasa v plnom rozsahu
Vysielatel’.

ZAVAZKY ZMLUVNYCH STRAN
10.  Vysielatel’ sa zavdzuje najma:

10.1 poskytovat’ plnenia podla tejto Rdmcovej dohody a jednotlivych Objednévok riadne
a vcas;

10.2 pri plneni tejto Ra&mcovej dohody ako aj jednotlivych Objednavok postupovat’ s odbornou
starostlivost'ou, dodrziavat’ vSetky vSeobecne zavdzné pravne predpisy, vratane predpisov
v oblasti pracovného prava a prava socialneho zabezpecenia, technické normy, platné
medzinarodné auditorské Standardy, ak zpovahy plnenia zavdzku podla Ramcovej
dohody alebo Objednavky nevyplyva inak, ako aj rozhodnutia a vyjadrenia prislusnych
organov verejnej spravy, ako aj dodrziavat pri plneni Ramcovej dohody alebo
Objednavky pokyny Objednavatela; tymto nie je dotknutd zodpovednost’ Vysielatela za
riadne, v¢asné a odborné plnenie Ramcovej dohody alebo Objednavky, ak nie je vyslovne
uvedené inak;

10.3 bezodkladne informovat Objednavatela o uplatnenych narokoch tretich os6b k
nehmotnym statkom, ktoré suvisia s Komunikatom zaradenym do Vysielania na zaklade
tejto Ramcovej dohody alebo jednotlivych Objednavok za u¢elom umoznenia napravy a
vysporiadania vSetkych prav tretich os6b zo strany Objednavatela; za tymto ucelom
poskytuje Objednavatel'ovi primerant su¢innost’;

10.4 nezasahovat akymkol'vek spdsobom do Komunikatu ani jeho obsahu a stopaze a zavizuje
sa ho pouZit’ vylucne na zaradenie do Vysielania v stulade s dotknutou Objednavkou, ak
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sa s Objednavatelom vyslovne nedohodne inak. Vysielatel sa zavizuje pouZit
Komunikaty podla prvej vety tohto bodu a ¢lanku Ramcovej dohody aj zo strany
Vysielatel’a;

10.5 informovat Objednévatela o planovanych programovych zmenich vo Vysielani bez
zbyto¢ného odkladu, ak sa planovana programova zmena dotyka aj Komunikatov a
ponuknut’ Objednévatelovi odvysielanie Komunikatov v ndhradnom vysielacom ¢ase na
programovych sluzbach Vysielatel'a;

10.6 v pripade chybného zaradenia alebo odvysielania Komunikatu vo Vysielani v rozpore s
Objednavkou zavineného zo strany Vysiclatela vykonat nahradné odvysielanie
neodvysielaného/chybne odvysielaného Komunikdtu vo Vysielani s ohladom na
vysielaciu Struktiru Vysielatela; pre vylucenie akychkol'vek pochybnosti sa za
neodvysielany alebo chybne odvysielany Komunikat v rozpore s Objednavkou odmena
neuhradza; uhradza sa odmena len za dodato¢ne riadne odvysielany Komunikat, najviac
vSak v odmene prislichajucej na odvysielanie Komunikatu v zmysle Objednédvky, a to
s ohl'adom na prilohu €. 1 tejto Ramcovej dohody;

10.7 poskytovat si¢innost’ potrebnll na riadne a véasné plnenie Objednavky;

10.8 po skonCeni plnenia Objednavky Objednavatelovi predlozit zoznam preukazujici
umiestnenie a odvysielanie Komunikatov vo Vysielani (d’alej aj ako ,,Zdznam
0 odvysielani*) v sulade s dotknutou Objednavkou, a to najneskor do 5 pracovnych dni po
poslednom dni odvysielania Komunikdtu vo Vysielani v zmysle Objednavky, ato
elektronicky na email uvedeny v zahlavi tejto Ramcovej dohody, pripadne iny,
Objednavatel'om pisomne oznameny email.

CLANOK 4
ODMENA A PLATOBNE PODMIENKY

1. Zmluvné strany sa dohodli, Ze sposob vypoctu odmeny za odvysielanie jednotlivych druhov
Komunikatov je $pecifikovany v prilohe €. 1 tejto Ramcovej dohody.

2. Objednavatel’ predpoklada, ze pocas trvania tejto R&mcovej dohody podla ¢lanku 9 bod 1. tejto
Ramcovej dohody bude pozadovat’ odvysielanie Komunikatov vo Vysielani v rozsahu najmene;j
vo vyske 1.800.000,- EUR ( jedenmilidosemstotisic euro) bez dane z pridanej hodnoty, ak z tejto
Réamcovej dohody nevyplyva inak. Pre vylucenie akychkol'vek pochybnosti plati, ze do
minimalnej sumy plnenia podla tohto bodu a ¢lanku Ramcovej dohody st zahrnuté vsetky
a akékol'vek plnenia Vysielatel'a spojené s medidlnou komerc¢nou komunikaciou poskytnutou
Objednavatel'ovi na zdklade akychkol'vek Objednavok a odvysielanou vo Vysielani za obdobie
kalendarneho roka 2025, po¢inajic od 01. 01. 2025. Rovnako za u¢elom vylucenia akychkol'vek
pochybnosti Zmluvné strany tymto deklaruji skutocnost, Ze cena za poskytnuté plnenia
Vysielatel'a podl'a ustanoveni tejto R&mcovej dohody je poskytovana so zl'avou, na ktort vznika
Objednavatel'ovi narok v pripade vyCerpania minimdlnej sumy plnenia podla prvej vety tohto
bodu a clanku Ramcovej dohody. V pripade, ak Objednavatel’ nevycerpa minimalnu sumu plnenia
v rozsahu podla prvej vety tohto bodu a ¢lanku Ramcovej dohody do konca trvania tejto
Ramcovej dohody, Vysielatel ma diom skoncenia trvania tejto Radmcovej dohody pravo
vyfakturovat’ Objednavatel'ovi nevyCerpanu Cast’ tejto minimalnej sumy plnenia (d’alej v tomto
¢lanku Ramcovej dohody aj ako ,,Dorovndvacia suma“); t. j. Objednévatel'ovi nevznika narok na
zl'avu z ceny, ktora bola zohl'adnena pri vypocte minimalnej sumy plnenia podla prilohy €. 1 tejto
Ramcovej dohody. Zmluvné strany sa dohodli, Ze celkova vyska Dorovnavacej sumy nesmie
presiahnut’ 35% minimalnej sumy plnenia v rozsahu podla prvej vety tohto bodu a ¢lanku
Ramcovej dohody. Dorovnavaciu sumu sa Objednavatel’ zaviazuje uhradit’ na zaklade faktary
vystavenej Vysielatel'om v lehote splatnosti v zmysle vystavenej faktary.

3. K odmene za plnenie jednotlivych Objednavok podla bodu 1. tohto ¢lanku Ramcovej dohody
bude pripo¢itana dan z pridanej hodnoty podla prislusnych vSeobecne zaviaznych pravnych
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10.

predpisov platnych a G¢innych v ¢ase plnenia dotknutej Objednavky.

Vyska odmeny za plnenie predmetu Zakazky vyplyva zjednotlivych Objednavok a spdsobu
vypo¢tu odmeny podla prilohy ¢. 1 tejto Ramcovej dohody. Pre vylucenie akychkolvek
pochybnosti sa odmena uhradza len za riadne a v€as odvysielané Komunikaty podla tejto
Ramcovej dohody a dotknutych Objednavok.

Vysielatel’ vyhlasuje a zarucuje sa, ze odmena podl'a tohto ¢lanku Ramcovej dohody zahina aj
akékol'vek a vSetky naklady, poplatky, dane (okrem dane z pridanej hodnoty), vydavky a
akékol'vek iné plnenia a nahrady spojené s plnenim Vysielatel'a podla tejto Ramcovej dohody
a jednotlivych Objednavok a obsahuje aj primerany zisk. Pre vyla¢enie akychkol'vek pochybnosti
plati, Ze Vysielatel nema narok na akukol'vek osobitni nahradu alebo int formu kompenzacie
nakladov, vydavkov alebo inych plneni vynalozenych pri plneni svojich povinnosti podla tejto
Rémcovej dohody a jednotlivych Objednavok.

Zmluvné strany sa dohodli, ze Vysielatel’ je opravneny vystavit' faktiru aZ po riadnom splneni
Objednavky; pre ucely tohto bodu Ramcovej dohody sa za riadne splnenie Objednavky povazuje
odvysielanie Komunikatov podla dotknutej Objednavky a dorucCenie Zaznamu o odvysielani
ajeho schvalenie zo strany Objednavatela podl'a bodu 7 tohto ¢lanku Ramcovej dohody;
neoddelitelnou prilohou faktiry je suvisiaci schvaleny Zaznam o odvysielani. Opravnenie
Vysielatel’a vystavit’ fakturu podl'a bodu 2 tohto ¢lanku Ramcovej dohody tymto nie je dotknuté.

Vysielatel’ je povinny predlozit’ Objednavatel'ovi Zaznam o odvysielani podla ¢lanku 3 bod 10.8
tejto Ramcovej dohody na pripadné pripomienky, pricom Objednavatel’ je opravneny k Zaznamu
o odvysielani vzniest pripomienky v lehote 5 pracovnych dni, ato ich zaslanim na email,
z ktorého bol Zaznam o odvysielani doruceny; v pripade marneho uplynutia lehoty uvedenej
v tomto bode sa povazuje Zaznam o odvysielani za schvaleny. Vysielatel’ je povinny pripadné
pripomienky k Zaznamu o odvysielani zapracovat’ v lehote 5 pracovnych dni od ich dorucenia
a tento pripojit’ k suvisiacej faktuare.

Splatnost’ vystavenej faktary je 30 (tridsat’) dni odo dila jej dorucenia Objednavatel’'ovi. Fakttra
je vystavena na menu euro.

Ak faktara neobsahuje vsetky nalezitosti podla platnych a u€¢innych pravnych predpisov alebo ak
k nej nie st pripojené prilohy podla bodu 6. tohto ¢lanku Ramcovej dohody, Objednavatel je
opravneny takuto faktiru vratit Vysielatel'ovi na opravu a/alebo doplnenie, pricom na takuto
faktaru sa neprihliada. Po doruceni riadne opravenej alebo doplnenej faktiry Objednavatel'ovi
zacina plynat nova lehota splatnosti takto dorucenej faktury.

Fakturovanad odmena sa povazuje za uhradent diilom odpisania prislusnej fakturovanej sumy z
uctu Objednavatel’a v prospech uctu uvedeného na prisluSnej fakture.

RUCENIE ZA DAN Z PRIDANEJ HODNOTY

11.

12.

13.

Objednavatel’ je opravneny zadrzat c¢ast’ penaznej sumy uvedeni vo vystavenej faktire
prisliuchajtcej k jednotlivym ¢astiam odmeny ako dan z pridanej hodnoty (d’alej aj ako ,,Cast’
periaznej sumy*) pred Ghradou faktury, ak z okolnosti pripadu vyplyva, ze Objednavatel’ bude
povinny ako rucitel’ uhradit’ dan z pridanej hodnoty za Vysielatel'a v zmysle § 69b Zakona o DPH,
a to najmé podl'a § 69 ods. 14 Zakona o DPH.

Zadrzanie Casti pefiaznej sumy podla predchadzajuceho bodu tohto ¢lanku Rémcovej dohody
vyplyva z mozného rucenia za dan z pridanej hodnoty z predchadzajuceho stupnia bez ohl'adu na

den vystavenia faktury.

Zadrzanie Castl pefilaznej sumy nie je poruSenim zmluvnej povinnosti zo strany Objednavatel’a a
p ) y jep ] P y Up)
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nie je mozné povazovat’ takéto konanie Objednavatel'a za neuhradenie faktury v plnej vyske a
Objednavatel preto nie je v omeskani s uhradou suvisiacej ¢asti odmeny.

14. Objednavatel oznadmi Vysielatelovi zadrzanie Casti pefiaznej sumy v zmysle tohto clanku
Ramcovej dohody bez zbyto¢ného odkladu, a to elektronicky. Vysielatel nema narok na tthradu
akejkol'vek moznej skody, ako ani akychkol'vek urokov z omeskania, spojenych so zadrzanim
Casti pefiaznej sumy.

15. Objednavatel’ uvol'ni zadrzanu ¢ast’ pehaznej sumy nasledovne:

15.1 v prospech Vysielatela, ak sa preukaze, Ze pominuli skuto¢nosti, ktoré k zadrzaniu Casti
penaznej sumy viedli;

15.2 v zmysle rozhodnutia danového uradu miestne prislusného Vysielatel'ovi, pricom diom
zadania prikazu na uhradu Casti pefiaznej sumy z bankového uctu Objednévatel’a sa tato
uhrada zapocitava voci uctovnej pohl'adavke Vysielatela, s ¢im Zmluvné strany vyslovne
suhlasia.

16. 'V pripade, ak doSlo k tihrade nezaplatenej dane z pridanej hodnoty alebo jej Casti aj zo strany
Vysielatel'a, a zaroven aj zo strany Objednavatel’a a daiiovy Grad miestne prislusny Vysielatel'ovi
vrati v zmysle Zakona o DPH uhradu dane z pridanej hodnoty alebo jej ¢asti Objednavatel'ovi, je
Objednavatel'’ povinny takto vratenil pefiazni sumu poukdzat’ na bankovy ucet Vysielatela
uvedeny v zahlavi tejto Ramcovej dohody, resp. v prislusnej fakture, a to v pripade, ak sa jedna o
penazm sumu zadrzant podl’a bodu 11. tohto ¢lanku Ramcovej dohody.

ELEKTRONICKA VYMENA UDAJOV
17.  Zmluvné strany si dohodli elektronicki vymenu tdajov a tento postup suvisiaci s vystavovanim
faktir a s ich zasielanim elektronickou cestou Objednavatel'ovi:

17.1 Objednavatel’ udel'uje explicitny suhlas na to, aby Vysielatel’ posielal akékol'vek faktiry,
ktoré budu vystavené na zaklade Objednavok v elektronickej forme;

17.2 faktara vystavena a dorucena podl'a podmienok dohodnutych medzi Zmluvnymi stranami,
sa povazuje za faktiru na ucely Zakona o DPH;

17.3 Zmluvné strany sa dohodli na tomto postupe zabezpecujucom vierohodnost’ povodu,
neporusenost’ obsahu a Citate'nost’ faktlry od jej vydania do konca obdobia na uchovévanie
faktury:

a) faktury budu zo strany Vysielatel'a vystavované v listinnej forme alebo v elektronicke;j
forme, pricom Objednavatel'ovi budi vzdy dorucené v elektronickej forme vo formate
.pdf suboru (d’alej aj ako ,,elektronicka faktura*); ak Vysielatel'a disponuje potrebnym
vybavenim, je povinny zaslat’ elektronicku fakturu vo formate .pdf stboru, ktory je
needitovatelny, ale umoznuje kopirovanie textu;

b) ak chce Vysielatel' dorucit’ elektronicku faktiru v inom forméate ako vo formate .pdf
suboru, moze tak urobit’ len s predchadzajicim sthlasom Objednavatel’a, pricom aj
tento iny format musi zaru¢ovat’ splnenie poziadaviek na elektronické faktiry uvedené
v tvode bodu 17.3 tohto ¢lanku Ramcovej dohody;

c¢) prilohy elektronickej faktury dorucenej Objednavatel'ovi buda rovnako v elektronickej
forme, pricom budu zasielané spolu s elektronickou faktirou a budu prednostne
vyhotovené vo formate .pdf suboru, ak to ich povaha umozni, inak budi vyhotovené v
roznych formatoch (napriklad .doc, .docx, .xlIs, .xIsx, .tif, .jpeg) tak, ako to vyzaduje
povaha a obsah prilohy;

d) ak Vysielatel a aj Objednavatel’ disponujii potrebnym softvérom a hardvérom na
aplikovanie kvalifikovaného elektronického podpisu [najmé nariadenie Europskeho
parlamentu a Rady (EU) ¢ 910/2014 o elektronickej identifikacii a doveryhodnych
sluzbach pre elektronické transakcie na vnutornom trhu a o zruSeni smernice
1999/93/ES v platnom zneni a zakon ¢. 272/2016 Z. z. o déveryhodnych sluzbéach pre
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elektronické transakcie na vnatornom trhu a o zmene a doplneni niektorych zakonov
(zakon o doveryhodnych sluzbach) v platnom zneni], je Vysielatel’ s predchadzajiicim
suhlasom Objednavatela opravneny zasielat’ Objednavatel'ovi elektronické faktury
podpisané kvalifikovanym elektronickym podpisom (Objednavatel’ moze suhlas udelit
pisomne alebo formou e-mailu);

e) Zmluvné strany nesmu do vystavenej elektronickej faktiry, vratane jej priloh,
zasahovat’ a ani akymkol'vek spdsobom menit’ ich obsah;

f) Zmluvné strany st povinné zabezpecit’ riadnu a Citatenu archivaciu elektronickych
faktur pocas celej doby ich uchovavania;

g) Vysielatel je povinny pri vystavovani elektronickej faktiry a pri jej zasielani
Objednavatel'ovi postupovat’ s nalezitou starostlivostou tak, aby minimalizoval
moznost’ straty, poskodenia alebo neuplnost’ udajov obsiahnutych v elektronickej
faktare a v jej prilohach;

h) elektronicka faktara sa bude povazovat’ za doru¢enu 1. (prvy) pracovny den nasledujuci
po dni preukazate'ného odoslania elektronickej faktiry zo strany Vysielatel'a na uréent
e-mailovi adresu Objednavatela; za predpokladu, Ze to technické a softvérové
vybavenie Objednavatel’a umoziiuje, Objednavatel’ formou automatického odoslania e-
mailu potvrdi prijatie e-mailu, ktorého prilohou bola elektronicka faktira na e-mail
uréeny Vysielatel'om: faktury@markiza.sk;

1) ak elektronicka faktira nebude doruc¢end na ur€ent e-mailovil adresu Objednavatela,
bude ju Vysielatel’ povinny opitovne odoslat, a to bez zbyto¢ného odkladu a sucasne
Objednavatela e-mailom (pripadne telefonicky) upovedomit’ o tom, ze mu bola
opitovne odosland elektronickd faktira; v pripade, ak nebude elektronicka faktura
dorucend na takato e-mailovll adresu Objednavatela ani na zaklade opitovného
odoslania elektronickej faktary, bude Vysielatel’ povinny do 2 (dvoch) pracovnych dni
odo dna oznamenia, ze nedoSlo k doruéeniu elektronickej faktary ani na zaklade
opatovného odoslania, vystavit’ faktaru, resp. opis faktary v listinnej podobe a odoslat’
ho na adresu sidla Objednavatel'a uvedenu v tejto Ramcovej dohode, inak na adresu
sidla Objednavatel'a uvedent v obchodnom registri;

17.4 Vysielatel je povinny zasielat’ elektronické faktury spiiiajice podmienky uvedené v tomto
¢lanku Ramcovej dohody na urcenti e-mailovu adresu Objednavatela: faktury@tipos.sk;
17.5 Objednavatel’ je opravneny:

a) zmenit ur¢enu e-mailovi adresu pre dorucovanie elektronickych faktar, pricom je
povinny tato zmenu Vysielatel'ovi vopred oznamit’ pisomne alebo formou e-mailu;
ucinnost’ zmeny nastava 3. (tretim) diiom odo dna dorucenia takéhoto oznamenia
adresatovi, ak v oznameni nie je uvedeny neskor$i datum ucinnosti oznamenia;

b) pozadovat’ doruCovanie elektronickych faktar aj na viac ako na 1 (jednu) e-mailovu
adresu, najviac vSak na 3 (tri) e-mailové adresy, ktoré musia byt Vysielatel'ovi
oznamené podl'a tohto ¢lanku Ramcovej dohody;

17.6 Zmluvné strany vyhlasuji, Zze postup dohodnuty medzi Zmluvnymi stranami pri
vystavovani a zasielani elektronickych faktir uvedeny v tomto ¢lanku, je dostato¢ny na to,
aby boli splnené podmienky uvedené v ivode bodu 17.3 tohto ¢lanku Ramcovej dohody.

CLANOK 5
ZABEZPECENIE ZAVAZKOV

1. Objednavatel je opravneny od Vysielatel'a pozadovat’ uhradenie zmluvnej pokuty aj v tychto
pripadoch a v tomto rozsahu:
1.1 v pripade, ak Vysielatel’ porusi svoju povinnost’ podla ¢lanku 3 bod 10.4 tejto Rdmcove;j
dohody, vznik4 Objednéavatelovi voci Vysielatel'ovi narok na zmluvna pokutu vo vyske 10
000 EUR (desat'tisic euro), a to za kazdé poruSenie samostatne, a to aj opakovane;
1.2 v pripade, ak Vysielatel’ porusi svoju povinnost’ podl'a ¢lanku 3 bod 10.5 tejto Ramcovej
dohody, vznikéd Objednéavatelovi voci Vysielatel'ovi narok na zmluvnu pokutu vo vyske 1
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000 EUR (jedentisic euro), a to za kazdé porusenie samostatne, a to aj opakovane;

1.3 v pripade, ak je Vysielatel' v omeskani s riadnym zaradenim a odvysielanim Komunikatov
vo Vysielani v zmysle Objednavky, vznikd Objednavatel'ovi voci Vysielatel'ovi narok na
zmluvnu pokutu vo vyske 2 % z ceny odmeny (cena bez dane z pridanej hodnoty) podla
prislusnej Objednavky, s ktorym sa Vysielatel dostal do omesSkania, a to za kazdy
jednotlivy pripad a za kazdy aj zacaty den omeskania.

Vysielatel’ je povinny vykonat uhradu zmluvnej pokuty za porusenie povinnosti podla tejto
Rémcovej dohody na zéklade pisomnej vyzvy Objednavatel’a na thradu zmluvnej pokuty.

Zmluvné strany vyhlasujua, ze zmluvné pokuty dojednané v tejto Ramcovej dohode su primerané
a zohl'adiiuju povahu zabezpecovanych povinnosti. Okrem vzniku naroku na zmluvnu pokutu je
Objednavatel’ opravneny zadrzat’ aj vykonanie vSetkych a akychkol'vek thrad zaviazkov voci
Vysielatel'ovi vyplyvajacich z tejto Ramcovej dohody, resp. jednotlivych Objednavok, a to bez
ohl'adu na ich splatnost’ a povahu, a to az do momentu riadneho poskytnutia plnenia, s ktorym sa
Vysielatel’ dostal do omeskania.

Zaplatenim zmluvnej pokuty nie je dotknuté pravo Objednavatela domahat sa nahrady
sposobenej Skody, pricom zmluvna pokuta sa do nadhrady Skody nezapocitava, ak v Ramcove;j
dohode nie je uvedené inak.

CLANOK 6
VYHLASENIA A ZARUKY

VYHLASENIA ZMLUVNYCH STRAN

1.

Zmluvné strany vyhlasujl, Ze st v plnom rozsahu sp6sobilé na uzatvorenie tejto Ramcove;j
dohody a plnenie zavazkov vyplyvajucich z tejto Ramcovej dohody a jednotlivych Objednavok a
tato Ramcova dohoda ajednotlivé Objednavky zakladaju ich zakonny a platny zavézok,
vymozitelny voci nim v sulade s ustanoveniami Ramcovej dohody.

Zmluvné strany vyhlasujt, Ze sa neuskuto¢nili Ziadne tikony a neprebiehaju Ziadne konania pred
akymkol'vek sidom, rozhodcovskym sudom alebo rozhodcom, Statnym alebo inym organom
verejnej spravy, ktoré by mohli ovplyvnit' zakonnost’, platnost’ alebo vymozitelnost' tejto
Ramcovej dohody a jednotlivych Objednavok vo vztahu ku Zmluvnym stranam alebo ich
schopnosti splnit’ si svoje zavdzky vyplyvajuce z tejto Ramcovej dohody a jednotlivych
Objednavok a podl'a vedomosti Zmluvnych stran sa ziadne takéto ukony nepripravuju.

OSOBITNE VYHLASENIA A ZARUKY VYSIELATELA

3.

Vysielatel’ vyhlasuje a zarucuje sa, ze:

3.1 je odborne sposobily na plnenie povinnosti podl'a tejto Radmcovej dohody a jednotlivych
Objednavok a disponuje vSetkymi opravneniami a povoleniami potrebnymi pre plnenie
povinnosti podl'a tejto Ramcovej dohody a jednotlivych Objednavok a dostatoénym
materialnym a personalnym substratom i odbornymi kapacitami a znalost'ami, ktoré st pre
plnenie povinnosti podl'a tejto Ramcovej dohody a jednotlivych Objednavok potrebné;

3.2 povinnosti vyplyvajice mu z tejto R&mcovej dohody a jednotlivych Objednavok uskutocni
sam, ak z tejto Ramcovej dohody nevyplyva inak;

3.3 nie je v likvidacii ani nebolo rozhodnuté o jeho zruSeni;

3.4  nie je v krize a ani mu kriza podl'a Obchodného zdkonnika nehrozi a nie je v ipadku podla
zakona €. 7/2005 Z. z. o konkurze a restrukturalizacii a o zmene a doplneni niektorych
zakonov v platnom zneni a ani mu upadok nehrozi;

3.5 riadne si plnil a plni vSetky svoje zdkonné povinnosti, a to najma4, ale nielen, v oblasti dani,

RAMCOVA DOHODA: ZMLUVA O ODVYSIELANI KOMUNIKATOV — REKLAMNYCH SPOTOV

Strana 9 z 19



3.6

3.7
3.8

3.9

3.12

3.13

3.14

3.15
3.16

3.17

3.18

3.19

3.20
3.21

3.22

odvodov a poistenia a pracovnopravnych predpisov;

nepodal navrh na vyhlasenie konkurzu na svoj majetok alebo povolenie restrukturalizacie
a takyto navrh sa podl'a jeho vedomosti ani nepripravuje;

nie je vo¢i nemu vedené ziadne exekucné konanie;

neexistuje ziadna ina skuto¢nost, ktora by mohla mat nepriaznivy vplyv na plnenie
povinnosti Vysielatel'a uvedenych v tejto Ramcovej dohode a v takej akosti (kvalite), ktora
by ohrozila plnenie podl’a tejto Rdmcovej dohody a jednotlivych Objednavok riadne a véas,
s odbornou starostlivostou a v stlade s poctivym obchodnym stykom;

neexistuje a ani nie je ziadny dovod predpokladat’ existenciu dovodu na zrusenie registracie
Vysielatel'a pre dan z pridanej hodnoty podl'a Zakona o DPH;

mu nebolo uloZené ochranné opatrenie zhabania majetku alebo trest prepadnutia majetku;

nebol on, ani jeho Statutarny organ, ani ¢len Statutarneho organu, ani prokurista a ani ¢len
dozornej rady pravoplatne odstideny za trestny ¢in korupcie, za trestny ¢in poskodzovania
finan¢nych zdujmov Eurdpskej Uinie, za trestny ¢in legalizacie prijmu z trestnej ¢innosti, za
trestny ¢in zaloZenia, zosnovania a podporovania zlo¢ineckej skupiny alebo za trestny ¢in
zalozenia, zosnovania alebo podporovania teroristickej skupiny alebo za trestny cin
terorizmu a niektorych foriem casti na terorizme a za trestny ¢in obchodovania s l'ud’mi;

nebol on, ani jeho Statutarny organ, ani ¢len Statutarneho organu, ani prokurista a ani ¢len
dozornej rady pravoplatne odstdeny za akykol'vek imyselny trestny ¢in alebo trestny Cin,
ktorého skutkova podstata stvisi s podnikanim alebo trestny ¢in machinacie vo verejnom
obstardvani alebo vo verejnej drazbe;

nebolo zacCaté reStrukturalizacné konanie, ani nepoveril spravcu vypracovanim
reStrukturalizacného posudku a ani nedal svojmu veritelovi suhlas na vypracovanie
restrukturaliza¢ného posudku spravcom;

nema nedoplatky poistného na zdravotnom poisteni, socialnom poisteni a prispevkoch na
starobnom déchodkovom sporeni v Slovenskej republike;

nema danové a/alebo colné nedoplatky v Slovenskej republike;

nedopustil sa v predchadzajacich 3 (troch) rokoch zavazného porusenia profesijnych
povinnosti, ktoré mozno preukazat’ a povinnosti v oblasti ochrany zivotné¢ho prostredia,
pracovného prava alebo socidlneho prava podl'a osobitnych predpisov, za ktoré mu bola
pravoplatne ulozen4 sankcia, ktorit mozno preukazat’;

nema ulozeny zakaz iCasti vo verejnom obstaravani potvrdeny konecnym rozhodnutim v
Slovenskej republike;

sa nesnazil a ani sa nebude snazit’ o ziskanie ziadnej finan¢nej alebo hmotnej vyhody v
prospech alebo od niekoho, ani ju neudelil a ani neudeli, nevyhl'adavala a ani nevyhl'ada a
neprijala a ani neprijme, ak by bola takato vyhoda zaloZena na nezakonnom postupe alebo
korupcii, ¢i uz priamo alebo nepriamo, a predstavovala by stimul alebo odmenu spojent s
plnenim podl’a tejto Ramcovej dohody a/alebo jednotlivych Objednavok;

osobné udaje tych fyzickych osdb, ktoré v suvislosti s uzatvorenim Ramcovej dohody a jej
plnenim (ako aj plnenim jednotlivych Objedndvok), vratane predzmluvnych rokovani,
predlozil a/alebo poskytol Objednavatelovi alebo ich poskytne alebo vyuZije v rdmci
plnenia Ramcovej dohody a jej jednotlivych Objednavok, ziskal a poskytol alebo ziska a
poskytne v sulade so vSeobecne zaviznymi pravnymi predpismi na useku ochrany
osobnych udajov a splnila a plni si vo¢i tymto fyzickym osobdm vsSetky svoje povinnosti
vyplyvajice zo vSeobecne zavidznych pravnych predpisov na tseku ochrany osobnych
udajov, najmé nie vSak vylu¢ne vSetky informacné povinnosti odkazom na www.tipos.sk,
sekcia Ochrana sukromia;

Neaplikuje sa;

z dévodu ochrany osobnych udajov nie je opravneny poskytovat’ Objednavatel'ovi osobné
udaje vo vdcSom ako nevyhnutne potrebnom rozsahu (t. j. nad ramec vyplyvajuci z
poziadavky Objednavatel’a a/alebo vSeobecne zavaznych pravnych predpisov;

bude dodrziavat’ eticky kodex dodavatela vydany Objednavatel'om, ktory je prilohou €. 2
Rémcovej dohody a Kodex pre zodpovednu marketingovii komunikéciu, ktory je prilohou
¢. 5 tejto Ramcovej dohody.
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NEZAVISLOST VYSIELATELA

4.

Vysielatel’ sa vyvaruje akychkol'vek kontaktov, ktoré by mohli ohrozit’ jeho nezavislost pri plneni
Ramcovej dohody a jednotlivych Objednavok. Okrem toho, Vysielatel’ je povinny prijat’ vSetky
nevyhnutné opatrenia s cielom predist’ akejkol'vek situacii, ktora by mohla ohrozit’ nestranné a
objektivne plnenie tejto Radmcovej dohody a/alebo jednotlivych Objednavok. Konflikt zdujmov
by mohol vzniknit najmd v doésledku ekonomickych zaujmov, politickej alebo narodnej
spriaznenosti, rodinnych ¢i citovych vézieb alebo akychkol'vek inych vztahov alebo spolo¢nych
zaujmov. Kazdy konflikt zdujmov, ktory vznikne pocas plnenia tejto Ramcovej dohody a/alebo
jednotlivych Objednavok musi byt’ bezodkladne pisomne ozndmeny Objednavatelovi. V pripade
konfliktu zdujmov Vysielatel’ okamzite prijme vSetky opatrenia potrebné na jeho ukoncenie.

Objednavatel si vyhradzuje pravo overit, ¢i su opatrenia uvedené v predchadzajucom bode tohto
¢lanku Ramcovej dohody primerané, a v pripade potreby moze vyzadovat prijatie dodato¢nych
opatreni v lehote, ktori sam urci. Vysielatel' zabezpeCi, aby sa jeho zamestnanci a/alebo
subdodavatelia nedostali do situacie, ktora by mohla viest’ ku konfliktu zaujmov. Bez toho, aby
bol dotknuty bod 4. tohto ¢lanku Ramcovej dohody, Vysielatel' okamzite a bez akéhokol'vek
odSkodnenia zo strany Objednavatela nahradi kazdého svojho zamestnanca a/alebo
subdodavatel’a, ktory je takejto situacii vystaveny.

ZAVAZKY VO VZTAHU K NELEGALNEMU ZAMESTNAVANIU

6.

Vysielatel’ je povinny dodrziavat zakazy, obmedzenia a povinnosti vyplyvajuce zo zakona ¢.
82/2005 Z. z. o nelegalnej praci a nelegalnom zamestnavani a o zmene a doplneni niektorych
zakonov v platnom zneni (d’alej aj ako ,,Zdkon o nelegdlnom zamestndavani*‘), najmi je vSak
povinny postupovat’ tak, aby plnenie podl'a Ramcovej dohody, resp. jednotlivych Objednavok
neposkytoval prostrednictvom fyzickej osoby, ktora je nelegalne zamestnana.

Vysielatel’ vyhlasuje, Ze plnenie, ktoré bude poskytovat’ na zaklade tejto Ramcovej dohody, resp.
jednotlivych Objednavok, bude po cely cCas jej platnosti aG¢innosti poskytovat len
prostrednictvom fyzickej osoby, ktori zamestnava v stlade sprdvnou upravou platnou
v Slovenskej republike a sucasne vyhlasuje, ze Ziadne plnenie alebo jeho cast’ neposkytne
prostrednictvom fyzickej osoby, ktora je nelegalne zamestnana.

Vysielatel' je povinny na poziadanie Objednavatel'a bezodkladne poskytnut’ v pozadovanom
rozsahu doklady a osobné udaje fyzickych osob, prostrednictvom ktorych poskytuje plnenie
podl’a tejto Ramcovej dohody, resp. jednotlivych Objednavok, ktoré st nevyhnutne potrebné na
to, aby Objednavatel mohol skontrolovat, ¢i Vysielatel neporuSuje zakaz nelegalneho
zamestnavania podla osobitného predpisu, t. j. podla Zakona o nelegalnom zamestnavani.
Ziadost’ o poskytnutie dokladov, ako aj samotné doklady, je mozné dorugit’ aj v elektronickej
forme na urenu e-mailovti adresu Zmluvnej strany.

Ak Vysielatel' porusi povinnosti vyplyvajuce ztejto Ramcovej dohody alebo z osobitnych
vSeobecne zaviaznych pravnych predpisov v oblasti zamestnavania, a z uvedeného dévodu bude
Objednavatel'ovi ulozena pokuta alebo ina sankcia za porusenie zdkazu prijat’ plnenie poskytnuté
zo strany Vysielatel'a prostrednictvom fyzickej osoby nelegilne zamestnanej alebo pokuta
ulozena Vysielatelovi bude od Objednavatela vymahana v zmysle Zakona o nelegalnom
zamestnavani, zavazuje sa Vysielatel’ uhradit’ Objednavatel'ovi Skodu tym sposobenu, a to vratane
Skody spdosobenej uhradenim pokuty alebo sankcie ulozenej prisluSnym organom verejnej spravy.
Vysielatel’ je povinny uhradit’ Objednavatel'ovi i skuto¢ni §kodu, ktora mu vznikla, a to najneskor
do 15 (patnastich) dni odo dna dorucenia faktury spolu so ziadostou o uhradenie sposobenej
Skody. Jednym z podkladov pre urcenie skutocnej skody spdsobenej Objednavatelovi bude aj
képia pravoplatného rozhodnutia prislusného organu verejnej spravy o ulozeni pokuty alebo inej
sankcie alebo o vymahani pokuty ulozenej Vysielatelovi od Objednavatela. Rovnako sa
Vysielatel zavdzuje zaplatit’ Objednavatel’'ovi na zéklade jeho vyzvy zmluvni pokutu vo vyske
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10000 EUR (slovom: desattisic euro) v pripade porusenia ktoréhokol'vek zo zavizkov
uvedenych vbodoch 6. az 8. tohto ¢lanku Ramcovej dohody; tym nie je dotknuté pravo
Objednavatel'a domahat’ sa nahrady Skody v plnej vyske.

SUBDODAVATELIA

10.

11.

12.

13.

14.

V Case uzatvorenia Rédmcovej dohody nie je znamy ziadny subdodavatel, prostrednictvom
ktorého by Vysielatel’ plnil svoje povinnosti podl'a tejto Ramcovej dohody a/alebo jednotlivych
Objednavok. Vysielatel’ je povinny pisomne predlozit’ Objednavatel'ovi na schvalenie kazdého
subdodavatel’a, ktory by sa mal podiel'at’ na plneni povinnosti podl'a tejto Ramcovej dohody, resp.
jednotlivych Objednavok; bez udelenia predchadzajiceho pisomného stihlasu Objednavatela
takéhoto subdodavatel’a nemozno pouzit’ na plnenie povinnosti Vysielatel'a podla tejto Ramcove;j
dohody, resp. jednotlivych Objednavok. Objednavatel’ je povinny sa pisomne vyjadrit’ bez
zbyto¢ného odkladu od obdrzania pisomnej ziadosti Vysielatel’a, ¢i s vyuZzitim subdodéavatel’a
suhlasi alebo nie. Objednavatel’ nesmie suhlas s vyuZzitim subdodavatel'a bezdovodne odmietnut’.
Ak sa Objednavatel’ k Ziadosti Vysielatel'a nevyjadri do 3 (troch) pracovnych dni odo dia
dorucenia pisomnej ziadosti, ma sa za to, ze Objednavatel’ s vyuzitim subdodavatel'a stihlasi. Bez
ohl'adu na vysSie uvedené, ak Vysielatel' vyuzije na plnenie povinnosti Vysielatela z tejto
Ramcovej dohody a/alebo jednotlivych Objednavok akukol'vek tretiu osobu, zodpoveda voci
Objednavatel'ovi v celom rozsahu za plnenie povinnosti podla tejto Ramcovej dohody, resp.
jednotlivych Objednavok, ako keby ich plnil sam.

Vyhlasenia a zaruky uvedené najmi v tomto ¢lanku Ramcovej dohody st pravdivé a presné vo
vSetkych podstatnych aspektoch, nie su v Ziadnom podstatnom a vyznamnom ohl'ade zavadzajice
a neopominaju uviest’ Ziadnu podstatnu skuto¢nost’ a povazuju sa za opakované a trvajuce pocas
celej doby platnosti a Gc¢innosti tejto Ramcovej dohody.

Vysielatel’ je povinny informovat Objednavatel’a o vzniku akejkol'vek skutocnosti alebo jej
zmene, ktord ma vplyv na pravdivost’ ktoréhokol'vek z vyhlaseni uvedenych v tomto ¢lanku
Ramcovej dohody, a to bez zbyto¢ného odkladu.

Akakol'vek nepravdivost’ alebo poruSenie akéhokol'vek vyhlasenia alebo zaviazku Vysielatel'a
uvedeného v tomto ¢lanku Ramcovej dohody sa povazuje za podstatné porusenie tejto Ramcove;j
dohody a zaklada pravo na odstipenie od tejto Ramcovej dohody zo strany Objednavatel’a; narok
Objednavatela na nahradu Skody tym nie je dotknuty. Tym nie je dotknutd moznost
Objednavatela odstupit’ od tejto Ramcovej dohody v pripadoch predvidanych prislu§nymi
vSeobecne zavdznymi pravnymi predpismi alebo touto R&mcovou dohodou.

Vysielatel’ sa zavazuje zaplatit’ Objednavatel'ovi na zaklade jeho vyzvy zmluvni pokutu vo vyske
10 000 EUR (desattisic euro) v pripade, ak sa ktorékol'vek z vyhlaseni Vysielatel'a uvedené v
bodoch 1. az 3. a 10. tohto ¢lanku Ramcovej dohody preukaze ako uplne alebo cCiasto¢ne
nepravdivé; ustanovenia bodu 17. tohto clanku Rdmcovej dohody tym nie su dotknuté.
Objednavatel je opravneny pozadovat’ nahradu skody spdsobent1 nepravdivostou ktoréhokol'vek
z vyhlaseni Vysielatel'a uvedenych v bode 1. az 3. a 10. tohto ¢lanku Ramcovej dohody; rovnako
je Objednévatel’ opravneny doméhat’ sa ndhrady Skody presahujucej zmluvnu pokutu. Vysielatel’
sa zavézuje zaplatit' Objednavatel'ovi na zéklade jeho vyzvy zmluvna pokutu vo vyske 10 000
EUR (desattisic euro) v pripade porusenia ktoréhokol'vek zo zavédzkov uvedenych v bodoch 4.
a 5. tohto ¢lanku Ramcovej dohody; rovnako je Objednavatel’ opravneny domahat’ sa nahrady
Skody presahujicej zmluvnu pokutu.

REGISTER PARTNEROV VEREJNEHO SEKTORA

15.

Vysielatel’ d’alej vyhlasuje, Ze si riadne a v€as plni, a pocas trvania tejto Ramcovej dohody sa
zavézuje riadne a v€as plnit, svoje povinnosti vyplyvajice zo Zakona o registri partnerov, najmé
sa zavdzuje zabezpelit’ aktualne, Gplné, spravne a pravdivé Gdaje zapisované v registri partnerov
vedeného v zmysle Zakona o registri partnerov prostrednictvom opravnenej osoby, a zaroven sa
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zavizuje bez zbytocného odkladu pisomne informovat’ Objednavatel’a o tom, Ze:

15.1 bol vymazany z registra partnerov vedené¢ho v zmysle Zakona o registri partnerov;

15.2 nastala akdkol'vek zmena akéhokol'vek udaju zapisaného v registri partnerov vedeného
v zmysle Zakona o registri partnerov;

15.3 nastala skutocnost’, ktora vedie alebo moze viest’ k jeho vymazu z registra partnerov podl'a
§ 13 ods. 2 Zakona o registri partnerov;

15.4 po dobu dlhsiu ako 30 (tridsat’) dni nema v registri partnerov vedeného v zmysle Zakona
o0 registri partnerov zapisani opravnenua osobu.

Touto Ramcovou dohodou sa nezaklada osobitna registracna povinnost’ v pripade, ak poziadavka
registracie nevyplyva zo Zakona o registri partnerov. V pripade porusenia akejkol'vek povinnosti
Vysielatel'a uvedenej v tomto bode Ramcovej dohody, okrem povinnosti uvedenej v bode 15.2
tohto ¢lanku Ramcovej dohody, je Objednévatel’ opravneny od tejto Ramcovej dohody odstipit’;
tym nie su dotknuté prava Objednavatel’a odstapit’ od tejto Ramcovej dohody a/alebo neplnit’
podla tejto Ramcovej dohody resp. jednotlivych Objednavok podl'a § 15 Zakona o registri
partnerov. V pripade porusenia povinnosti podla tohto bodu Ramcovej dohody, okrem povinnosti
uvedenej vbode 15.2 tohto ¢lanku Ramcovej dohody, sa Vysielatel' zavdzuje zaplatit
Objednavatel'ovi na zaklade jeho vyzvy zmluvnu pokutu vo vyske 5% z odmeny podl'a ¢lanku 4
bod 2. tejto Rdmcovej dohody; tym nie je dotknuté pravo Objednavatela doméhat’ sa nahrady
Skody v plnej vyske.

16.  Vysielatel’ je povinny zabezpedit, aby subdodévatelia, ktori spiiaji definiciu partnera verejného
sektora podla § 2 ods. 1 pism. a) bod 7 Zakona o registri partnerov, ktori budu subdodavatelmi
pre plnenie poskytované na zaklade tejto Ramcovej dohody, zabezpecili svoju registraciu ako
partner verejného sektora a tito registraciu udrziavali v platnosti pocas trvania tejto Ramcovej
dohody a plnili si vSetky povinnosti vyplyvajice z takejto registracie, resp. zabezpecili plnenie
povinnosti vyplyvajucich z takejto registracie. Porusenie povinnosti podl'a predchadzajicej vety
tohto bodu a ¢lanku Ramcovej dohody zo strany Vysielatel'a sa povazuje za podstatné porusenie
tejto Ramcovej dohody a Objednavatel’ ma pravo odstupit’ od tejto Rdmcovej dohody. V pripade
poruSenia povinnosti podla prvej vety tohto bodu a clanku Ramcovej dohody sa Vysielatel
zavézuje zaplatit’ Objednavatel'ovi na zaklade jeho vyzvy zmluvnu pokutu vo vyske 5% z odmeny
podl'a ¢lanku 4 bod 2. tejto Ramcovej dohody. Za tcelom kontroly splnenia povinnosti podla
prvej vety tohto bodu a ¢lanku Ramcovej dohody je Objednavatel’ opravneny pozadovat' od
Vysielatel'a predlozenie vSetkych zmluv a suvisiacich dokumentov so subdodavatelmi,
Vysielatel’ je povinny takejto poziadavke Objednavatel'a vyhoviet’ v lehote uvedenej vo vyzve
Objednavatela; v pripade, ak Vysielatel tejto vyzve nevyhovie, ma sa za to, Ze povinnost’ podl'a
prvej vety tohto bodu a ¢lanku Rdmcovej dohody bola poruSend; druha a tretia veta tohto bodu
a ¢lanku Ramcovej dohody platia rovnako.

ODSKODNENIE

17.  Objednavatel’ sa v plnom rozsahu spolieha na vyhlasenia a zaruky uvedené najma v tomto ¢lanku
Ramcovej dohody a osobitne nepreveruje ich uplnost a pravdivost. Vysielatel Ziada
Objednavatela, aby sa spolahol na vyhlasenia a zaruky uvedené najmé v tomto ¢lanku Ramcove;j
dohody a uzatvoril s nim tito Ramcovi dohodu. Vysielatel' si¢asne berie na vedomie, Ze
Objednavatel” sa spolieha a bude spolichat’ na vyhlasenia a zaruky obsiahnuté v tejto Ramcovej
dohode. Vysielatel sa zaroven zavdzuje odskodnit’ Objednavatela v pripade, ak bude
Objednavatel' zaviazany uhradit’ tretej osobe akukol'vek Skodu, zmluvnu pokutu alebo inu
sankciu, ktorej dovod spociva v neuplnosti alebo nepravdivosti akéhokol'vek z vyhlaseni
uvedeného v tejto Ramcovej dohode alebo v konani, opomenuti konania alebo zdrzania sa
konania zo strany Vysielatel’a, pricom Objednavatel tento sI'ub odSkodnenia prijima.

CLANOK 7
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DORUCOVANIE

1. Akeékol'vek oznamenia, a ostatna nevyhnutna alebo dobrovol'na koreSpondencia, uskuto¢nena v
sulade s touto Ramcovou dohodou (dalej aj ako ,,0zndmenia‘), bude vykonana v pisomnej
podobe.

2. Vsetky pisomnosti tykajice sa zmeny alebo zaniku tejto Ramcovej dohody alebo pisomnosti,

ktorych pisomnt formu vyzaduje prislusny v§eobecne zavéazny pravny predpis, si budi Zmluvné
strany dorucovat na adresu sidla Zmluvnej strany uvedent v zahlavi tejto Ramcovej dohody, resp.
zapisanu v obchodnom registri prostrednictvom doporucenej postovej zasielky, osobne alebo
kuriérom. Za dent dorucenia pisomnosti uvedenych v predchadzajucej vete sa povazuje den ich
prevzatia Zmluvnou stranou; za den dorucenia sa povazuje aj den, v ktory dotknutd Zmluvna
strana odmietne pisomnost’ prevziat alebo den, v ktory sa nedoruCena zasielka vratila
odosielajucej strane, a to aj v pripade, ak sa dotknutd Zmluvna strana o jej doruCovani
nedozvedela. Ostatné Oznamenia m6zu byt doruc¢ované pouzitim kontaktnych tdajov uvedenych
pri uré¢eni Zmluvnych stran alebo pisomne oznamenych Zmluvnou stranou nasledovne:

2.1  osobne, pricom za dorucené budl povazované diiom potvrdenia doru¢enia adresatom alebo
diiom odmietnutia prevzatia zasielky;

2.2 kuriérom, pricom za doru¢ené budii povazované dinom potvrdenia doru¢enia adresatom
alebo dilom odmietnutia prevzatia zasielky;

2.3 doporucenou postou, pricom za doruc¢ené budi povazované diiom potvrdenia dorucenia
adresatom, diiom odmietnutia prevzatia zasielky alebo diom vratenia zasielky ako
nedorucenej, a to aj v pripade, ak sa adresat zasielky o tom nedozvie;

2.4  e-mailom, potvrdenim odoslania emailovej sprdvy. V pripade, ak adresit nepotvrdi
doru¢enie emailovej spravy v lehote 3 (troch) pracovnych dni odo dna jej odoslania
odosielatel'om, povazuje sa emailova sprava za dorucenu 3. (treti) pracovny deni po
odoslani spravy odosielatel'om.

CLANOK 8
OCHRANA OSOBNYCH UDAJOV

1. Zmluvné strany sa zavazuju plnit’ povinnosti vyplyvajice im z Nariadenia a zo zdkona ¢. 18/2018
Z. z. o ochrane osobnych tidajov a o zmene a doplneni niektorych zdkonov v zneni neskorsich
predpisov, a to v suvislosti so svojou ¢innost'ou pri plneni tejto Zmluvy. Zmluvné strany sa
suCasne zavazuju, Ze budua pri plneni tejto Zmluvy postupovat’ aj v sulade s d’alSimi vSeobecne
zadviznymi pravnymi aktami stuvisiacimi s ochranou osobnych tdajov, pokial’ budi nasledne
prijaté a pokial’ budu sti¢astou pravneho poriadku Slovenskej republiky. Vysielatel’ (dalej pre
ucely tohto bodu Ramcovej dohody aj ako ,,MS*) informuje Objednavatela, ze podmienky
spracuvania osobnych udajov Objednavatel'a a jeho pripadnych zamestnancov zo strany MS ako
prevadzkovatel'a za uUcelom (i) zabezpecCenia Skoleni; (ii) za ucelom zabezpeCenia agendy
poskytovania udajov Objednavatel’a a jeho pripadnych zamestnancov pre moznost' realizacie
plneni podla tejto Ramcovej dohody; (iii) za ucelom zabezpeCenia agendy BOZP; (iv)
vybavovania urazov a poistnych udalosti stuvisiacich s poskytovanim sluzieb podla tejto
Réamcovej dohody, (v) ochrany majetku MS (prostrednictvom kamier, vstupovych kariet a i.); (vi)
za ucelom poskytnutia osobnych udajov tretim stranam; (vii) za G¢elom obchodnej komunikacie;
(viii) za ucelom uctovnictva; (ix) za ucelom vnutornych administrativnych ucelov v ramci
skupiny podnikov CME; (x) za tcelom vybavovania prav dotknutej osoby a inych ucelov
suvisiacich s poskytovanim plneni podla tejto Ramcovej dohody a informacie o pravach
dotknutych osdb sa nachadzaji na https://osobneudaje.markiza.sk/ v Casti “Dodavatelia, zakaznici
a obchodni partneri” ako aj v sidle MS.. MS spractiva osobné idaje na zaklade pravnych zakladov
podl'a Nariadenia (napr. zdkonnd povinnost, opravneny zdujem, zmluvny a predzmluvny vztah).
Kontakt na zodpovedni osobu poverenii doh'adom nad ochranou osobnych udajov v MS je
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GDPR.general@markiza.sk.

2. Kazdad Zmluvna strana je v stvislosti s plnenim tejto Zmluvy samostatnym a nezavislym
prevadzkovatel'om osobnych udajov. Zmluvné strany vyhlasuji, Ze osobné tidaje dotknutych
0osOb budt spractvat v rozsahu a sposobom v stlade so vSeobecne zavdznymi pravnymi
predpismi v oblasti ochrany osobnych udajov a splnili a plnia si voc¢i tymto fyzickym osobam
vSetky svoje povinnosti vyplyvajiuce zo vSeobecne zaviznych pravnych predpisov v oblasti
ochrany osobnych tidajov, najma nie v§ak vyluc¢ne vSetky informa¢né povinnosti.

3. Zmluvné strany sa zavédzuji, ze v pripade relevantnych bezpe€nostnych incidentov a/alebo
uplatnenia prav dotknutych o0s6b si poskytnt notifikaciu a pripadni vzajomni rozumne
vyzadovant sucinnost’ prostrednictvom zodpovednych oséb na ochranu osobnych udajov.

] CLAN()K 9
TRVANIE A ZANIK RAMCOVEJ DOHODY

1. Tato Ramcova dohoda sa uzatvara na dobu urcitl, a to od 01. 01. 2025 do 31. 12. 2025; uplynutim
doby podl'a vety pred bodkociarkou nie je dotknuté plnenie na zdklade Objednavky, ktord bola
Vysielatel'ovi doru¢ena pocas u¢innosti Ramcovej dohody.

2. Tato Ramcova dohoda méze zaniknut’ aj na zéklade nasledovnych dovodov:

2.1  uplynutim doby podl'a bodu 1. tohto ¢lanku Ramcovej dohody;

2.2 odstipenim od Ramcovej dohody podl'a bodu 3. a nasl. tohto ¢lanku Ramcovej dohody;

2.3 nemoznostou plnenia podla bodu 7. tohto ¢lanku Ramcovej dohody, ak nie je uvedené
v tejto Ramcovej dohode inak;

2.4 dohodou podla bodu 8. tohto ¢lanku Ramcovej dohody; alebo

2.5  zanikom ktorejkol'vek Zmluvnej strany bez pravneho néstupcu.

3. Objednavatel je opravneny od tejto Ramcovej dohody odstupit’ vylucne iba v pripade, ak mu to
vyslovne umoziuje tdito Ramcova dohoda, alebo ak:

3.1 Vysielatel’ je v ipadku, alebo jej preukazatel'ne upadok hrozi; alebo

3.2 Vysielatel’ opakovane (aspoil dvakrat) v ramci jedného kalendarneho mesiaca neodvysiela
Komunikat v zmysle Objednavky;

3.3 ak tak ustanovuje vSeobecne zavazny pravny predpis.

4. Vysielatel’ je opravneny od tejto Ramcovej dohody odstapit’ iba v pripade, ak:

4.1  mu to vyslovne umoziuje taito Ramcova dohoda;

4.2 Objednavatel je v upadku alebo mu preukazateI'ne ipadok hrozi; alebo

4.3 Objednavatel' je v omeskani s uhradou odmeny vyplyvajicej z dotknutej Objedndvky
a stuvisiacej faktiry po dobu dlhsiu ako 30 (tridsat’) dni a Vysielatel’ vyzval Objednavatel'a
na splnenie splatného zavizku v dodatoCnej lehote, ktord nemdze byt kratSia ako 15
(pétnast’) dni od dorucenia takejto vyzvy.

5. Oznamenie o odstipeni od Ramcovej dohody musi mat’ pisomna formu a musi byt dorucené
dotknutej Zmluvnej strane v zmysle tejto Rdmcovej dohody. Ramcova dohoda zanikd diiom
dorucenia oznamenia o odstipeni od Radmcovej dohody, ak v ozndmeni nie je uvedené inak.
Zanikom Rémcovej dohody nie je dotknuta Objednavka, ak v oznameni o odstupeni podl’a prvej
vety tohto bodu Ramcovej dohody nie je uvedené inak. Odstipenim od Ramcovej dohody
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nezanikaju prava a povinnosti z Ramcovej dohody, ktoré Zmluvné strany nadobudli pred diiom
ucinnosti pisomného prejavu vole o odstipeni od Radmcovej dohody. Odstapenim od Ramcove;j
dohody nie je ani dotknuty narok na zmluvnt pokutu dojednant podl’a tejto R&mcovej dohody.

6. Pre vylu¢enie akychkol'vek pochybnosti plati, ze odstupenie od Objednavky nema vplyv na
platnost’ a u¢innost Ramcovej dohody, ak Objednavatel zaroven neodstupil z dévodov
predvidanych Ramcovou dohodou aj od tejto Ramcovej dohody.

7. Za nemoznost’ plnenia podl'a bodu 2.3 tohto ¢lanku Ramcovej dohody sa povazuje, ak niektora
zo Zmluvnych stran svoj zavdzok nemoze splnit’ v dosledku zmeny vSeobecne zaviznych
pravnych predpisov, ktoré zakazuju alebo podstatne obmedzuji Cinnost’, ku ktorej sa touto
Ramcovou dohodou zaviazala alebo vyZaduji osobitné povolenie, o ktoré Zmluvna strana
neuspesne usilovala, pripadne vedii ku zmene podmienok, v désledku ktorych dochadza k
stazeniu plnenia zavizku Zmluvnej strany podla tejto Rdmcovej dohody, pripadne umoziuju
plnit’ len pri neprijatelne zvySenom usili alebo pri neprijatelnom zvyseni nakladov, s ktorymi sa
v dobe uzavretia tejto Ramcovej dohody nepocitalo a ani nebolo mozné takéto naklady v Case
uzatvorenia tejto Ramcovej dohody predpokladat. V takom pripade Rdmcova dohoda zaniké
diiom dorucenia pisomného oznamenia dotknutej Zmluvnej strane.

8. Dohoda podla bodu 2.4 tohto ¢lanku Ramcovej dohody sa uzatvara v pisomnej forme. Za den
zéaniku tejto Ramcovej dohody sa povazuje den ureny Zmluvnymi stranami v dohode, inak den
podpisu takejto dohody poslednou Zmluvnou stranou; tym nie je dotknutda Objednavka, ak
z uzatvorenej dohody nevyplyva inak.

9. Ak dojde k zaniku platnosti a ucinnosti tejto Ramcovej dohody, Zmluvné strany si si povinné
vzajomne predlozit’ vietky pisomné alebo iné podklady a materialy, ktoré¢ nadobudli na zaklade
vzajomnej spoluprace podla tejto Ramcovej dohody, a to najneskér do 14 dni od zaniku
Ramcovej dohody, ato na zaklade preberacieho protokolu podpisaného zastupcami oboch
Zmluvnych stran; tym nie je dotknuta Objednavka, ak z povahy veci nevyplyva inak.

10.  Zanik platnosti a uc¢innosti tejto Ramcovej dohody z akéhokol'vek dovodu a/alebo zrusenie
Ramcovej dohody sa v Ziadnom rozsahu nedotkne ustanoveni, z ktorych obsahu vyplyva, Ze maji
vyvolavat’ pravne u€inky aj v pripade takéhoto zaniku alebo ak to vyslovne vyplyva z prislusnych
vSeobecne zaviznych pravnych predpisov.

] IéLANOK 10 ]
DOVERNE INFORMACIE A OBCHODNE TAJOMSTVO

1. Zmluvné strany vyhlasuju, zZe taito Rdmcova dohoda a vSetky jej Casti, ako aj vSetky informacie,
skuto€nosti a idaje, poskytnuté a nadobudnuté Zmluvnymi stranami na zaklade a/alebo v spojeni
s touto Ramcovou dohodou a/alebo jednotlivymi Objednavkami st dovernymi informaciami a
mozZu byt spristupnené vylucne iba za podmienok uvedenych v dohode o ml¢anlivosti a ochrane
dovernych informacii, ktora tvori prilohu €. 3 tejto Ramcovej dohody.

2. Za poruSenie povinnosti ml¢anlivosti sa nepovazuje povinnost’ zverejnit Ramcovi dohodu
vratane jej priloh, v zmysle § 5a zakona ¢. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informaciam a
o zmene a doplneni niektorych zakonov (zédkon o slobode informacii) v platnom zneni v
Centralnom registri zmluv.

3. V pripade, ak Zmluvna strana mé v iimysle alebo mé povinnost’ doverntl informéciu spristupnit’,
je povinna o tom bez zbyto¢ného odkladu informovat’ vopred druht Zmluvnu stranu.
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Objednavatel’ povazuje za obchodné tajomstvo: - .

Vysielatel’ povazuje za obchodné tajomstvo: Spdsob vypocétu odmeny, ktory je sti¢ast'ou prilohy
¢. 1 Ramcovej dohody.

Pre vyluc¢enie akychkol'vek pochybnosti priloha ¢. 1 Ramcovej dohody obsahuje spdsob vypoctu
odmeny.

, CLANOK 11
ZAVERECNE USTANOVENIA

Tato Ramcova dohoda sa stava platnou diiom jej podpisu oboma Zmluvnymi stranami; u¢innost’
nadobuda v den nasledujici po dni jej zverejnenia v Centralnom registri zmluv, nie skor ako 01.
01. 2025.

V tejto Ramcovej dohode je zahrnuta celd dohoda medzi Zmluvnymi stranami, tykajica sa
predmetu tejto Ramcovej dohody. Ramcova dohoda nahradza akékol'vek doterajSie ponuky,
korespondenciu, vyrozumenia a/alebo dohody uskutocnené a/alebo uzatvorené medzi
Objednavatel'om a Vysielatel'om, ¢i uz v pisomnej alebo ustnej podobe a v pripade, ak Vysielatel
v stvislosti s plnenim predmetu Zakazky uplatituje voc¢i inym zmluvnymi partnerom akékol'vek
vSeobecné obchodné podmienky, tieto sa na zmluvny vztah zaloZzeny Ramcovou dohodou
v ziadnom rozsahu nevzt'ahuju.

Zmluvné strany vyhlasuju, Ze osoby, ktoré za nich tito Ramcovi dohodu podpisuju, st plne
opravnené a sposobilé na takéto konanie, ktoré platne a i€inne zavézuje ti Zmluvnu stranu, za
ktort tieto osoby konaju.

Zmluvné strany vyhlasuju, Ze tdito Rdmcova dohoda je uzatvorena v sulade s pravnym poriadkom
Slovenskej republiky a ziadna jej Cast’ neporusuje Ziadne prava a opravnené zaujmy tretich osob.

Neoddelite'nou sucastou tejto Ramcovej dohody su jej prilohy, a to:

5.1 priloha ¢. 1: Specifikacia vypoétu odmeny

5.2 priloha €. 2: Eticky kodex dodavatel’a

5.3 priloha ¢. 3: Dohoda o ml¢anlivosti a ochrane dévernych informacii

5.4 priloha €. 4: Zmluvné podmienky vysielania medidlnej komerénej komunikacie v
programovych sluzbach

5.5 priloha ¢. 5: Kédex pre zodpovednu marketingov komunikaciu

V pripade rozporov medzi znenim akejkol'vek prilohy a textu Rdmcovej dohody ma prednost’ text
Ramcovej dohody. V pripade rozporov medzi znenim prilohy &. 1: Specifikacia vypoétu odmeny
a znenim prilohy ¢. 4: Zmluvné podmienky vysielania medidlnej komerc¢nej komunikacie v
programovych sluzbach, ma prednost’ znenie prilohy ¢&. 1: Specifikacia vypoétu odmeny.

Tato Ramcova dohoda je vyhotovena v 4 (Styroch) vyhotoveniach, kazda Zmluvna strana obdrzi
2 (dve) vyhotovenia.

Ak nie je d’alej uvedené inak, tito Ramcovia dohodu je mozné menit’ a/alebo dopinat’ vyluéne v
pisomnej podobe, a to vo forme dodatkov odstihlasenych oboma Zmluvnymi stranami. Eticky
kédex dodévatela, ktory tvori prilohu €. 2 tejto Ramcovej dohody, je mozné menit aj
jednostrannym oznamenim jeho aktualizovaného znenia (staci e-mailom), pricom vzdy aktualne
znenie Etického kodexu dodavatela zverejiiuje Objednavatel’ na svojom webovom sidle.

Kazdé ustanovenie tejto Ramcovej dohody sa, pokial’ je to mozné, interpretuje tak, Ze je platné a
ucinné podla platnych a ucinnych vSeobecne zavéznych pravnych predpisov. Pokial by vSak

RAMCOVA DOHODA: ZMLUVA O ODVYSIELANI KOMUNIKATOV — REKLAMNYCH SPOTOV

Strana 17 z 19



10.

11.

12.

13.

niektoré ustanovenie tejto Ramcovej dohody bolo podla platnych aucinnych vSeobecne
zavaznych pravnych predpisov neplatné, ostatné ustanovenia tejto Ramcovej dohody budua i
nad’alej zavdzné a v plnom rozsahu platné a uc¢inné. V pripade takejto neplatnosti buda Zmluvné
strany v dobrej viere rokovat, aby sa dohodli na zmenach alebo doplnkoch tejto Ramcovej dohody
tak, aby neplatné ustanovenie bolo nahradené ustanovenim potrebnym na realizaciu zameru
neplatného ustanovenia. V pripade, ak medzi Zmluvnymi stranami neddjde k dohode, na
nahradenie neplatného ustanovenia tejto Ramcovej dohody sa pouziju iné ustanovenia tejto
Ramcovej dohody alebo ustanovenia prislusnych v§eobecne zavaznych pravnych predpisov, ktoré
v ¢o najvacsej miere zodpovedaji obsahu a ti¢elu neplatného ustanovenia.

Ak je v tejto Ramcovej dohode pouZity definovany pojem, bude mat’ takyto pojem vyznam, ktory
mu je priradeny v prislusnej definicii. Ak z kontextu nevyplyva inak, v tejto Ramcovej dohode:

9.1 kazdy odkaz na osobu (vratane Zmluvnej strany) zahfiia aj jej pravnych nastupcov ako aj
postupnikov a nadobudatel'ov prav alebo zavizkov, ktori sa stali postupnikmi alebo
nadobudatel'mi prav alebo zavéazkov v stlade s touto Ramcovou dohodou, tej Zmluvnej
strany, do prav alebo povinnosti ktorej vstapili;

9.2 kazdy definovany pojem sa aplikuje na kazdy prislusny pojem v jednotnom ako aj
mnoznom ¢isle ako aj akomkol'vek gramatickom tvare;

9.3  kazdy odkaz na akykol'vek dokument znamena prislusny dokument v zneni jeho dodatkov
a inych zmien, vratane novacii.

Vysielatel’ nie je opravneny postipit’ akukol'vek pohl'adavku voci Objednavatel'ovi na akikol'vek
tretiu osobu a ani jednostranne zapocitat’ akukol'vek pohl'adavku voci Objednavatel’ovi.

Ktorakol'vek Zmluvna strana sa moze vzdat’ ktoréhokol'vek zo svojich prav vyplyvajtcich z tejto
Ramcovej dohody (tak permanentne ako aj docasne, tak iplne ako aj z Casti a tak nepodmienene
alebo za predpokladu splnenia jednej alebo viacerych podmienok) pisomnym oznamenim
doru¢enym dotknutej Zmluvnej strane. Nevykonanie ukonu smerujuceho k vykonu prava sa
nepovazuje za vzdanie sa prava.

Tato Ramcova dohoda a pravny vztah fou zalozeny sa riadi pravnym poriadkom Slovenskej
republiky, najma prislusnymi ustanoveniami Obchodného zakonnika. Zmluvné strany sa dohodli,
ze pouzitie akéhokol'vek ustanovenia ktoréhokol'vek vSeobecne zavdzného pravneho predpisu
Slovenskej republiky, ktoré nie je kogentné, je vyslovne vylucené v rozsahu, v ktorom by jeho
pouzitie mohlo menit’ vyznam alebo ucel ktoréhokol'vek ustanovenia tejto Ramcovej dohody.

Zmluvné strany vyhlasuju, ze si tito Ramcova dohodu precitali, jej obsahu porozumeli a
vyhlasuju, Ze tato Ramcova dohoda vyjadruje ich vaznu, slobodnu a urcitu vol'u, a Ze nebola
uzatvorena v tiesni za napadne nevyhodnych podmienok, na znak ¢oho ju podpisali.

PODPISOVA STRANA NASLEDUIJE
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V Bratislave dia . 2024 V Bratislave dia . 2024

Za Objednavatel’a Za Vysielatel'a

JUDr. Ing. Peter Ded’o Ing. Milo$ Nitran

predseda predstavenstva konatel

TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost), a. s. MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r.o.
Ing. Adriana Bujdékova Mgr. Peter Gazik

podpredseda predstavenstva konatel”

TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost), a. s. MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r.o.
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(<] TIPOS

TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost, a. s.
Brectanova 1, 830 07 Bratislava 37

ETICKY KODEX DODAVATELA

TIPOS, narodna lotériova spolocCnost, a. s.
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TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost, a. s.
Brectanova 1, 830 07 Bratislava 37

1. Preambula

Spolo¢nost TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost, a. s. (dalej len ,spoloCnost™)
je ako narodna lotériova spoloCnost prevadzkovatelom hazardnych hier na
uzemi Slovenskej republiky. Spolo¢nost pri vykone svojej podnikatelskej Cinnosti
dba na jej sulad spravnou upravou a celospoloCensky platnymi etickymi
Standardmi, ako su transparentnost, zodpovednost, nediskriminacia a i. .

2. Definicia Etického kodexu dodavatela

Eticky kdédex dodavatela je zavazny pre vSetky externé osoby, s ktorymi
spolo¢nost’ prichadza do predzmluvného, resp. zmluvného vztahu a predstavuje
suhrn pravno-etickych standardov a hodndt, ktoré su pre spolo¢nost’ zasadné.
Eticky kédex dodavatela vychadza zo zakladnych hodnét spolo¢nosti ako su
Cestnost, zodpovednost, transparentnost, reSpekt.

3. Platnost Etického kodexu dodavatela

Pravidla spravania sa a hodnoty obsiahnuté v Etickom kdédexe dodavatela su
zavazné pre vSetky a akékolvek externé osoby, ktorym spolo¢nost TIPOS
umoznila oboznamit sa stymto Etickym kd&édexom dodavatela a s ktorymi
spolo&nost’ vstupila do predzmluvného/zmluvného vztahu. Ziadne ustanovenie
Etického kodexu dodavatela nemdéze byt vrozpore s plathymi pravnymi
predpismi a v pripade, ak by sa tak stalo, je vylu€ne v tomto rozsahu neplatné.

PoruSenie Etického kédexu dodavatela bude postihnuté podla zavaznosti
konania a podla zavaznosti a rozsahu nasledkov poruSenia sankciami v zmysle
uzatvorenej zmluvy s externymi osobami ako zmluvnymi partnermi, resp. v
zmysle vSeobecne zavaznych pravnych predpisov.

4. Sulad s pravnou upravou a reSpektovanie prirodzenych prav

Spolocnost pri vykone svojej podnikatelskej ¢innosti ddsledne reSpektuje platnu
a u€innu pravnu upravu ako aj poctivy obchodny styk a etické Standardy
spolo¢nosti. Rovnako od svojich zmluvnych partnerov oCakava, Ze pri vykone
svojej Cinnosti dosledne reSpektuju vSeobecne zavazné pravne predpisy
a prirodzené prava Cloveka, poctivy obchodny styk a etické Standardy
spolo¢nosti.

Spolocnost principialne odmieta akékolfvek korupéné spravanie, legalizaciu
prijmov ztrestnej Cinnosti a financovanie terorizmu ako aj zneuzivanie
postavenia akymkofvek sposobom.

Vzhfadom na tieto skutoCnosti vyzaduje od svojich zmluvnych partnerov
(externych osOb) zdrzanie sa akéhokolvek konania, ktoré by bolo v rozpore so
zakladnymi etickymi piliermi spolo¢nosti, ako su aj sulad s pravnou upravou,
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TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost, a. s.
Brectanova 1, 830 07 Bratislava 37

Cestnost, transparentnost’ a dodrziavanie etickych hodnét spolo¢nosti.
5. Zamestnavanie

Spolo¢nost désledne reSpektuje pravnu upravu v oblasti zamestnavania, najma

v suvislosti s principom zdkazu nelegalneho zamestnavania a zakazu

diskriminacie, dodrziavania bezpecnosti a ochrany zdravia pri praci a ako aj

v suvislosti so socialnym zabezpeCenim zamestnancov. Vzhladom na tuto

skutocnost’ o€akava od svojho zmluvného partnera, Zze ako zamestnavatel bude

voci svojim zamestnancom:

a) dbésledne dodrziavat zakaz nelegalneho zamestnavania a zakaz
diskriminacie a nerovnakého zaobchadzania,

b) reSpektovat’ ,inakost®, eliminovat akékolvek nekorektné vztahy k svojim
zamestnancom alebo medzi nimi (sexualne obtaZovanie, mobbing, bossing
a iné nekorektné spravanie),

c) prava, ktoré zamestnancovi vyplyvaju zo Zakonnika prace a suvisiacich
pravnych predpisov,

d) zabezpecovat bezpeénost a ochranu zdravia pri praci,

e) riadne plnit svoje odvodové povinnosti a povinnosti vyplyvajuce z pravnej
Upravy dani.

6. Doverné informacie a ich utajenie

Spolo¢nost pri vykone svojej Cinnosti berie na vedomie skutoCnost, Ze
zmluvnému partnerovi poskytuje alebo méze poskytovat informacie, ktoré su pre
neho citlivé (obchodné tajomstvo a iné doverné informacie) a rovnako, zmluvny
partner poskytuje alebo méze poskytovat rovnako citlivy druh informacii
spolo¢nosti. Vzhladom na tuto skutoCnost spolocnost désledne dodrzuje
povinnost mi€anlivosti vo vztahu ktakymto informaciam a rovnaky pristup
pozaduje aj od svojho zmluvného partnera. Tato skuto€nost je posilnena tym, ze
spolo¢nost vyZaduje od svojich partnerov uzatvorenie osobitnej dohody
o mi€anlivosti a ochrane dévernych informacii, ato aj v sulade s internymi
predpismi spolo¢nosti.

7. Ochrana osobnych udajov

Spolocnost' pri vykone svojej Cinnosti pravidelne spracuva osobné udaje, a to
najma, ale nielen, hracov, ktori sa zuCasthuju na hazardnych hrach
prevadzkovanych spolo¢nostou. Spolo¢nost’ aj s ohfadom na ddésledny pristup
Eurdpskej unie pri ochrane osobnych udajov fyzickych oséb implementovala do
svojho vnutorného systému ochranu osobnych udajov postavenu na vysokych
Standardoch.

Zmluvni partneri z pohfadu pravnej upravy vztahujucej sa na ochranu osobnych
udajov pravidelne vystupuju ako sprostredkovatelia, prijemcovia, samostatni
prevadzkovatelia, technicki partneri, atd. vykonavajuci pre spoloCnost ako
prevadzkovatela spracuvanie osobnych udajov v réznom rozsahu, réznym
spésobom a v réznom postaveni zmluvnej strany. Vzhladom na vysSie uvedené
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10.

spolo¢nost oCakava a vyzaduje, aby zmluvni partneri désledne dodrziavali
pravnu upravu vztahujucu sa na ochranu osobnych udajov ako aj pripadné
pokyny spolo¢nosti ako prevadzkovatela ohfadom spracuvania osobnych udajov.

Konflikt zaujmov

Konflikt zaujmov, resp. riziko konfliktu zaujmov alebo potencialny konflikt

zaujmov vznika, ked sukromné ciele a aktivity zmluvného partnera, ¢lenov jeho

Statutarneho organu, kontrolného organu, pripadne inej osoby, ktora kona

v mene zmluvného partnera alebo ich blizkych o0s6b ohrozuju alebo su

v priamom rozpore so zaujmami spolo¢nosti. Konflikt zaujmov by mohol vzniknat

aj ako dbésledok ekonomickych zaujmov, politickej spriaznenosti alebo

akychkolvek inych vztahov alebo spolo€nych zaujmov. Z uvedeného dévodu je

zmluvny partner povinny:

a) Prijat vSetky nevyhnutné opatrenia s ciefom predist konfliktu zaujmov,

b) Bezodkladne pisomne oznamit' spolo¢nosti kazdy konflikt zaujmov pocCas
trvania zmluvného vztahu so spolo¢nostou,

c) Prijat vSetky opatrenia potrebné na ukoncenie konfliktu zaujmov.

Partner verejného sektora a obstaravanie tovarov, sluzieb a prac

Zmluvny partner spolo¢nosti berie na vedomie skuto€nost, Ze v pripade, ak to
vyplyva z osobitného predpisu, musi byt registrovany ako partner verejného
sektora a dodrziavat’ vSetky suvisiace povinnosti vyplyvajuce z dotknutej pravnej
upravy. Vzhladom na uvedené spolo¢nost’ oCakava, Ze si zmluvny partner tieto
svoje povinnosti dosledne pini.

V pripade, Ze spolo¢nost vystupuje vzmluvnom vztahu ako verejny
obstaravatel, je povinna uzatvarat zmluvy v sulade so zakonom o verejnom
obstaravani avsulade so zakladnymi principmi verejného obstaravania.
Spolocnost preto v tychto pripadoch oCakava a vyzaduje od svojho zmluvného
partnera, aby spifial poZziadavky tejto osobitnej upravy po&as celého trvania
zmluvného vztahu so spolo¢nostou.

Dary a iné vyhody

Spolo¢nost neumoznuje jej zamestnancom, clenom organov spolo¢nosti,
pripadne inym osobam konajucim v mene spolo€nosti poskytovat, vyzadovat
poskytnutie a ani prijimat’ pre seba alebo pre iného Ziaden dar alebo iné vyhody,
ktoré su akymkolvek spésobom spojené s jeho zamestnanim alebo s vykonom
jeho funkcie. Spolo¢nost vyzaduje od svojho zmluvného partnera bezodkladnu
informaciu otom, ak akykofvek zamestnanec spolo€nosti, €&len organu
spolocnosti alebo ina osoba konajuca v mene spoloCnosti vyzaduje prisfubenie
a/alebo poskytnutie akéhokolvek daru alebo inej vyhody, a to zaslanim takejto
informacie elektronicky na e-mailovu adresu compliance@tipos.sk.

Vynimkou su propagacné materialy, zdvorilosti alebo iné obdobné pinenia,
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12

ktorymi sa podporuje obchodné meno spoloCnosti a poskytnutie ktorych
nesleduje akékolvek (aj nepriame) ovplyvnenie véle a/alebo rozhodnutia osoby,
ktorej je alebo ma byt takéto plnenie poskytnuté alebo ktorej véla a/alebo
rozhodnutie by mohlo byt takymto plnenim ovplyvnené, a zaroven uvedené
plnenie pre/od jedného a toho istého zmluvného partnera nepresiahne suhrnne
limit 150 EUR za kalendarny rok.

Porusenie Etického kodexu dodavatela

PoruSenie Etického kédexu dodavatefa zo strany zmluvného partnera moéze
s ohfadom na zavaznost poruSenia predstavovat podstatné porusenie povinnosti
zmluvného partnera, a to s nasledovnymi désledkami:

a) uplatnenie sankcie,

b) uplatnenie Skody (ak Skoda vznikla),

c) ukonc&enie zmluvného vztahu.

Sucéinnost’

Spolo¢nost o€akava od svojho zmluvného partnera oznamovanie akéhokolvek
spravania zamestnancov, c¢lenov organov spolocnosti alebo inych o0séb
konajucich v mene spolocnosti, ktoré je v rozpore s etickymi Standardmi, ktoré
vyplyvaju aj z tohto Etického kédexu dodavatefa a oCakava, ze zmluvny partner
takéto spravanie bezodkladne ohlasi na e-mail compliance@tipos.sk a v pripade
akéhokolvek Setrenia zo strany spoloCnosti poskytne spoloCnosti vSetku
sucinnost, ktori od neho mozno spravodlivo pozadovat.

13.0znamovanie protispoloéenskej ¢innosti

SpoloCnost  oakdava od svojho zmluvného partnera oznamovanie
protispoloCenskej cCinnosti v zmysle zakona ¢. 54/2019 Z.z. o ochrane
oznamovatelov protispoloCenskej €innosti a o zmene a doplneni niektorych
zakonov v plathom zneni, prostrednictvom vnutorného systému preverovania
oznameni v spoloCnosti, a to (i) nepretrzite na e-mailovu adresu:
whistleblowing@tipos.sk alebo (ii)) posStovou zasielkou (listom) zaslanou
zodpovednej osobe za preverovanie oznameni v spolo€nosti, t. j. Compliance
officerovi na adresu sidla spoloénosti TIPOS s oznagenim ,NEOTVARAT — zakon
€. 54/2019 Z. z.
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] PRILOHA C. 3 ] ] ]
K RAMCOVEJ DOHODE: ZMLUVE O ODVYSIELANI KOMUNIKATOV — REKLAMNYCH

DOHODA O MLCANLIVOSTI
A OCHRANE DOVERNYCH INFORMACIi

uzavretd podla ustanovenia § 269 ods. 2 a § 271
Obchodného zdkonnika v platnom zneni

TIPOS, narodna lotériova spoloénost, a. s.

sidlo: Bre¢tanova 1, 830 07 Bratislava

ICO: 31340822

zapisana v Obchodnom registri Mestského sudu Bratislava
I, oddiel: Sa, vlozka &islo: 499/B

konajuca prostrednictvom:

JUDr. Ing. Peter Dedo, predseda predstavenstva a

Ing. Adriana Bujdakova, podpredseda predstavenstva

(dalej aj len ako “spolocnost TIPOS“ v prislusSnom
gramatickom tvare)

a

MARKIZA - SLOVAKIA, spol. sr.o.

sidlo: Bratislavskd 1/a, 843 56 Bratislava — Zahorskd Bystrica
ICO: 31444873

zapisana v Obchodnom registri Mestského sudu Bratislava
11, oddiel: Sro, vloZka ¢islo: 12330/B

konajuca prostrednictvom:

Ing. Milo$ Nitran, konatel

Mgr. Peter Gazik, konatel

(dalej aj len ako “spolocnost MARKIZA - SLOVAKIA“
v prislusSnom gramatickom tvare )

(spolo¢nost TIPOS a spolo¢nost MARKIZA - SLOVAKIA dalej
spolu aj len ako “Zmluvné strany” v prisluShom
gramatickom tvare alebo jednotlivo “Zmluvnd strana“
v prislusnom gramatickom tvare)

CLANOK 1
DEFINICIE

1.1 Dovernymi informaciami sa na Ucely tejto Dohody
rozumeju vsetky a akékolvek informacie, Udaje, data,
dokumenty a skutocnosti, bez ohladu na ich charakter,
podobu, formu aspdsob zachytenia, uchovania
a odovzdania, ktoré su poskytnuté alebo inak spristupnené
ktoroukolvek zo Zmluvnych stran druhej Zmluvnej strane,
alebo inak ziskané v priebehu spoluprace Zmluvnych stran
v suvislosti s Projektom, bez ohladu na to, ¢i su alebo nie su
osobitne oznacené poskytujiucou Zmluvnou stranou ako
doverné. Doverné informdcie su najmd, ale nielen
akékolvek obchodné, technické, technologické, financné,
komercné alebo prevadzkové informacie, Specifikacie,
plany, nacrty, modely, grafy, vzorky, data, pocitacové
programy apod. Za Ddéverné informacie poskytované zo
strany ktorejkolvek Zmluvnej strany sa povazuju Doéverné
informacie, ktoré boli poskytnuté priamo Zmluvnou
stranou, jej Spriaznenymi osobami, Internymi osobami
alebo inymi na to uréenymi zastupcami, vratane

SPOTOV

obchodnych partnerov Zmluvnej strany, ktori DOverné
informacie poskytli druhej Zmluvnej strane na zaklade
dohody, suhlasu alebo pokynu poskytujicej Zmluvnej
strany.

1.2 Internou osobou sa na uUcely tejto Dohody rozumie (i)
akakolvek fyzickd osoba — zamestnanec Zmluvnej strany
tak, ako je definovany v zékone ¢. 311/2001 Z. z. Zakonnik
prace vplatnom zneni a (ii) akykolvek clen organov
prislusnej Zmluvnej strany, ktoré Zmluvna strana ma alebo
vyslovhe mbéze mat na zdklade prislusnych pravnych
predpisov upravujucich jej zaloZenie, vznik, fungovanie
a zanik.

1.3 Obchodnym zakonnikom sa na ucely tejto Dohody
rozumie zakon ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zékonnik
v platnom zneni.

1.4 Pracovnym difiom sa na Ucely tejto Dohody rozumie
akykolvek denn okrem soboty, nedele adni pracovného
pokoja.

1.5 Projektom sa na ucely tejto Dohody rozumeju
akékolvek a vsetky pravne vztahy, ktoré vznikaju medzi
Zmluvnymi stranami vramci ich spoluprace v akejkolvek
oblasti ana akomkolvek projekte, transakcii, obchodnej
aktivite a pod., bez ohladu na ich predmet alebo obsah, a to
Vv ramci:

1.5.1 predzmluvnych rokovani, bez ohladu na to, ¢i
dojde k uzavretiu zmluvného vztahu,

1.5.2 zmluvnych vztahov,

153 vztahov po ukonceni platnosti a ucinnosti ich
akejkolvek zmluvy alebo dohody a

154 akejkolvek komunikdcie, koreSpondencie, a pod.

1.6 Osobitne chranenymi udajmi sa na ucely tejto Dohody
rozumeju také Doverné informacie, ktoré:

1.6.1 su spracovavané ktoroukolvek Zmluvnou stranou
v akychkolvek jej informacnych systémoch alebo inych
systémoch ¢i v akychkolvek hmotnych alebo nehmotnych
podobach, ktoré maju charakter osobnych uUdajov ako aj
akychkolvek inych udajov alebo informacii, ktoré su
chranené osobitnymi pravnymi predpismi, alebo

1.6.2 informacie, Udaje  askutocnosti, s ktorymi
disponuje  ktorakolvek Zmluvnd strana aktoré su
predmetom osobitnych prav tejto Zmluvnej strany podla
prislusnych pravnych predpisov, ato najma, ale nielen
prava dusevného vlastnictva (autorské pravo, priemyselné
prava, know-how a pod.), obchodné tajomstvo a pod.

1.7 Spriaznenou osobou sa na ucely tejto Dohody rozumeju
vsetky a akékolvek subjekty, o ktorych plati, Ze:

1.7.1 si vo vztahu ku ktorejkolvek Zmluvnej strane
ovladané osoby v zmysle ustanovenia § 66a Obchodného
zakonnika, alebo

1.7.2 si vo vztahu ku ktorejkolvek Zmluvnej strane
ovladajuce osoby v zmysle ustanovenia § 66a Obchodného
zakonnika, alebo
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1.7.3 ktordkolvek Zmluvna strana ma v nich akykolvek
podiel, vklad, Uéast a pod., na zéklade ¢oho sa povazuje za
jeho zakladatela, spoloc¢nika, ¢lena a pod., alebo

1.7.4 maju v ktorejkolvek Zmluvnej strane akykolvek
podiel, vklad, Uéast a pod., na zéklade ¢oho sa povazuju za
jej zakladatela, spolocnika, ¢lena a pod., alebo

1.7.5 su majetkovo a/alebo personalne prepojené tak,
Ze postavenie, ktoré takymto prepojenim vznika, je
porovnatelné a/alebo obdobné so vztahmi pod bodom
1.7.1az 1.7.4 v tomto ¢lanku 1 Dohody.

CLANOK 2
PREDMET DOHODY

2.1 Predmetom tejto Dohody je Uprava vzajomnych prav
a povinnosti Zmluvnych stran pri akejkolvek dispozicii
s Dovernymi informaciami, ktoré (i) si Zmluvné strany
poskytli v ramci vzajomnej kooperacie na Projekte alebo (ii)
ku ktorym bol ktorejkolvek Zmluvnej strane poskytnuty
a/alebo umozZneny pristup v ramci Projektu.

2.2 Pre vylucenie akychkolvek pochybnosti plati, Ze tato
Dohoda nie je v Ziadnom rozsahu:

2.2.1 licenénou zmluvou na uzZivanie Dovernych
informacii, alebo

2.2.2 zmluvou o buducej zmluve na Projekt alebo jeho
¢ast, ako ani

2.2.3 scudzovacou zmluvou, na zaklade ktorej by
dochadzalo k akymkolvek prevodom veci, prav, majetku
alebo  majetkovych  hodnét v akejkolvek  suvislosti
s Dovernymi informaciami.

CLANOK 3
PRAVA A POVINNOSTI ZMLUVNYCH STRAN

3.1 Zmluvné strany sa zavazuju:

3.11 pouzivat Déverné informdcie vylucne v sutvislosti
s Projektom, ato vsulade stouto Dohodou, akymikolvek
inymi dohodami medzi Zmluvnymi stranami a poctivym
obchodnym stykom, atieto vZiadnom rozsahu nepouZiju
akymkolvek inym spésobom, aky vyplyva vyslovne
z Projektu, z akychkolvek inych zmlav alebo dohdd medzi
Zmluvnymi stranami alebo ztejto Dohody, najmd nie na
vlastny prospech alebo prospech tretich oséb, ak sa
Zmluvné strany nedohodnu inak alebo ak to vyslovne
nevyplyva z Projektu alebo z akychkolvek inych dohéd
medzi Zmluvnymi stranami,

3.1.2 zachovavat micanlivost o Doévernych
informacidch, ato najmd, ale nielen, Ze tieto Ziadnym
spésobom nespristupnia a/alebo nezverejnia vrozpore
s touto Dohodou,

3.13 poskytnut Déverné informdcie akymkolvek tretim
osobam len na zadklade vzdjomného pisomného sihlasu
udeleného vopred druhou Zmluvnou stranou, ato na
konkrétne urceny ucel, vkonkrétne uréenom rozsahu
a konkrétne urcenej osobe, ak tato Dohoda vyslovne
neuvadza inak v ¢lanku 4 tejto Dohody,

3.1.4 ochrarfiovat Doverné informacie pred ich
neopravnenym pouzitim, spristupnenim, rozSirovanim
alebo zverejnenim, ¢i uZz Uplnym alebo ciastocnym
poskytnutim alebo spristupnenim tretim osobdm v rozpore
s touto Dohodou,

3.1.5 nevyhotovovat kdpie materidlov obsahujlce
Doverné informacie v akejkolvek forme, ktoré mu boli
odovzdané alebo inak zverené bez predchadzajuceho
pisomného suhlasu druhej Zmluvnej strany na vopred
uréeny Ucel, ak to nie je nevyhnutné v suvislosti
s Projektom,

3.1.6 poskytovat, reprodukovat, kopirovat, zbierat
alebo distribuovat Doverné informacie, ¢i uz v celku alebo
CiastoCne, vyluéne v stlade s touto Dohodou,

3.1.7 prijat a dodrziavat prislusné technickeé,
technologické, persondlne, organizacné ainé opatrenia
potrebné na ochranu Dévernych informacii, ktoré jej boli
alebo budu poskytnuté alebo spristupnené pred
neopravnenou manipulaciou s nimi, avsak aspon také
opatrenia, ktoré by obvykle arozumne vykonal subjekt
v obdobnom postaveni pri konani sriadnou odbornou
starostlivostou na ochranu azabezpecenie Dovernych
informacii,

3.1.8 na poziadanie poskytujucej Zmluvnej strany vratit
vsetky  origindly, képie, reprodukcie alebo iné
zhrnutia/sumare/prehlady Dovernych informacii; vsetky
dokumenty, listiny, poznamky a iné pisomnosti, rovnako ich
elektronické verzie alebo kopie, najmd, ale nielen email,
pocitacové subory, bez ohladu na formu ich vyjadrenia (v
Citatelnej verzii alebo strojovom kode), ktoré boli
vyhotovené na zaklade Dovernych informacii poskytnutych
druhou Zmluvnou stranou a/alebo akoukolvek tretou
osobou, ktorej takdato Zmluvna strana dalej poskytla
Doverné informacie, vratane Internych o0s6b alebo
Spriaznenych o0sdb, musia byt zni¢ené na poZiadanie
Zmluvnej strany poskytujucej Doverné informacie aich
zni€enie musi byt potvrdené pisomne poskytujlcej
Zmluvnej strane a

3.1.9 zdrzat sa akéhokolvek konania, ktoré by bolo
spdsobilé privodit ¢o i len ohrozenie ochrany Dévernych
informacii dojednanej v rozsahu tejto Dohody alebo s tym
spojenej ochrany inych prav druhej Zmluvnej strany.

3.2 Zmluvné strany zaroven

3.2.1 osobitne vyhlasuju, Ze nie su opravnené sa
oboznamovat s akymikolvek Osobitne chrdnenymi udajmi,
pokial tieto Osobitne chranené Gdaje nesuvisia s Projektom
aich opravnené pouzZitie nevyplyva vyslovne z Projektu
aztejto Dohody, aZe vtakom pripade akéhokolvek
oboznamenia sa s nimi ich budd chréanit aspor tak, ako
Doverné informacie,

3.2.2 v suvislosti s bodom 3.2.1 tohto ¢lanku 3 Dohody
sa zavazuju zdriat sa akychkolvek pristupov, vstupov alebo
zasahov do informacnych systémov alebo inych nosicov
alebo databaz a pod. druhej Zmluvnej strany, v ktorych su
uchovavané Osobitne chranené Gdaje, ku ktorym by mali
pristup a takymto sp6sobom by sa mohli s nimi oboznamit,
bez ohladu na podobu a formu tychto Osobitne chranenych
udajov,

3.2.3 vyhlasuju, Ze v pripade, ak by sa takéto Osobitne
chranené udaje stali zndmymi druhej Zmluvnej strane
akymkolvek inym spdsobom ako porusenim tejto Dohody,
v ramci Projektu alebo nahodne, dotknuta Zmluvna strana
sa zavazuje tieto Osobitne chrdnené Gdaje nalezite chrénit,
zachovévat, neposkytnut ich akejkolvek tretej osobe resp.
snimi nakladat postupom, aky im vtakomto pripade
vyplyva z prislusnych pravnych predpisov, najma vykonat
ukony nevyhnutné na ich zachovanie ako predmetu prav
druhej Zmluvnej strany a tieto v Ziadnom rozsahu nepouzit
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vo svoj prospech alebo prospech tretich os6b akymkolvek
spésobom a

3.24 vyhlasuju, Ze v pripade, ak niektorej zo Zmluvnych
stran vyplyva z Projektu a tejto Dohody pravo na pouzitie
Osobitne chranenych Udajov vakomkolvek rozsahu
a akymkolvek spésobom, plati Ze Zmluvna strana, ktorej
boli poskytnuté, ma vyluéne tie prava, ktoré jej vyslovne
vyplyvaju z Projektu, tejto Dohody a prislusnych pravnych
predpisov; pre vyliéenie akychkolvek pochybnosti plati, Ze
touto Dohodou sa vZiadnom rozsahu neudeluje druhej
Zmluvnej strane licencia na ich opravnené pouzitie alebo sa
tieto, ako majetkové pravo alebo nemajetkovéd hodnota
a pod., neprevadzaju v Ziadnom rozsahu.

CLANOK 4
LICENCIE NA SPRiISTUPNENIE ALEBO POSKYTNUTIE
DOVERNYCH INFORMACIi A VYNIMKY

4.1 Zmluvnd strana nemd povinnost micanlivosti podla
tejto Dohody v pripade takych Doévernych informdcii, u
ktorych spolahlivo v dotknutom rozsahu preukadze na
zaklade relevantnych dékazov:

4.1.1 Ze tieto informacie boli v ¢ase uzavretia Dohody
vSseobecne zname alebo sa stali vSeobecne znamymi inak
ako porusenim tejto Dohody alebo inym protiprdvnym
konanim, alebo ktoré je moZzné v den podpisu tejto Dohody
ziskat z bezne dostupnych informacnych prostriedkov inak
ako porusenim tejto Dohody alebo inym protipravnym
konanim, alebo

4.1.2 Ze tieto DoOverné informacie su predmetom
pisomnej dohody alebo pisomného suhlasu podla bodu
3.1.3 ¢lanku 3 tejto Dohody v dotknutom rozsahu, alebo
4.1.3 7e povinnost poskytnutia, spristupnenia alebo
zverejnenia Doévernych informdacii ukladaju vseobecne
zavdzné pravne predpisy alebo bola uloZzenda na to
opravnenym organom verejnej spravy postupom podla
vSeobecne zavaznych pravnych predpisov, alebo

4.1.4 Ze povinnost ich poskytnutia, spristupnenia alebo
zverejnenia je podla vseobecnych pravnych predpisov
podmienkou ucinnosti akychkolvek zmldv, ktoré obsahuju
o.i. Déverné informacie,

ato od momentu, kedy ktakejto skutocnosti doslo.
Dotknuta Zmluvnd strana je vtakomto pripade povinna
bezodkladne informovat druhd Zmluvnd stranu o vzniku
povinnosti poskytnit Doverné informécie tretej osobe
s uvedenim rozsahu tejto povinnosti a jej dovodu.

4.2 Za porusenie povinnosti podla tejto Dohody sa
nepokladd pouzitie potrebnych Doévernych informacii
v pripadoch sudnych, rozhodcovskych, spravnych alebo
inych konani vedenych za ucelom uplatfiovania prav podla
tejto Dohody. Dotknuta Zmluvna strana je v takomto
pripade povinna bezodkladne informovat druhd Zmluvnu
stranu o vzniku povinnosti poskytnit Déverné informécie
tretej osobe suvedenim rozsahu tejto povinnosti ajej
dévodu.

4.3 Ktorakolvek Zmluvnd strana je opravnena poskytnut
alebo spristupnit Doéverné informacie svojim Internym
osobam, ato bez potreby pisomného suhlasu druhej
Zmluvnej strany podla bodu 3.1.3 ¢lanku 3 tejto Dohody
alebo povinnosti notifikdcie druhej Zmluvnej strany, Ze
k takejto skutocnosti doslo. V takomto pripade je dotknuta
Zmluvna strana povinna preukdazatelne zabezpecit, aby

43.1 Interné osoby, ktorym boli Doverné informacie
poskytnuté alebo spristupnené, boli poucené
o povinnostiach dotknutej Zmluvnej strany na zaklade tejto
Dohody a Projektu a

4.3.2 mali Interné osoby, ktorym boli Doverné
informacie poskytnuté alebo spristupnené, zmluvne
uloZzend povinnost mléanlivosti aochrany Ddévernych
informacii aspon v rozsahu povinnosti dotknutej Zmluvne;j
strany ztejto Dohody, ak im takato povinnost vyslovne
nevyplyva zo zakona z titulu pravneho vztahu k dotknutej
Zmluvnej strane.

4.4 Ktorakolvek Zmluvna strana je opravnend poskytnat
alebo spristupnit Doverné informacie svojim Spriaznenym
osobam v nevyhnutnom rozsahu, pokial takéto Spriaznené
osoby:

44.1 participuju na Projekte, alebo

4.4.2 je to preukazatelne nevyhnutné na vykon
spolo¢nej alebo vzajomnej kontroly Spriaznenej osoby
a dotknutej Zmluvnej strany, ato na zaklade internych
dokumentov, alebo

4.4.3 je to preukdzatelne nevyhnutné na vedenie
spolocnej evidencie, a to na zdklade zakona alebo internych
dokumentov, alebo

4.4.4 je to preukazatelne nevyhnutné na vykon inych
prav vsuvislosti so vzadjomnym prepojenim medzi
dotknutou Zmluvnou stranou a jej Spriaznenou osobou, a to
na zaklade zakona alebo internych dokumentov.

4.5 V pripade poskytnutia Dévernych informacii podla bodu
4.4 tohto clanku 4 Dohody je dotknutd Zmluvna strana
povinna preukdazatelhe zabezpedit:

4.5.1 aby Spriaznené osoby, ktorym boli Doverné
informacie poskytnuté alebo spristupnené, boli poucené
o povinnostiach dotknutej Zmluvnej strany na zaklade tejto
Dohody a Projektu,

4.5.2 aby mali Spriaznené osoby, ktorym boli Déverné
informacie poskytnuté alebo spristupnené, zmluvne
uloZzent povinnost micanlivosti aochrany Dévernych
informacii aspon vrozsahu povinnosti dotknutej Zmluvne;j
strany ztejto Dohody, ak im takdto povinnost vyslovne
nevyplyva zo zakona z titulu pravneho vztahu k dotknutej
Zmluvnej strane a

453 pisomnu notifikdciu druhej Zmluvnej strany,
otom, Ze ktakémuto poskytnutiu alebo spristupneniu
Dévernych informdcii doslo spolu s uvedenim ddévodu ich
poskytnutia alebo spristupnenia podla bodu 4.4 tohto
¢lanku 4 Dohody, ato najneskdér do 3 pracovnych dni
odkedy doslo k ich poskytnutiu.

4.6 V pripade, Zze maju byt Déverné informacie poskytnuté
akejkolvek tretej osobe, na ktoré sa nevztahuju pripady
podla bodov 4.3 az 4.5 tohto ¢lanku 4 Dohody, vratane
Internych osOb alebo Spriaznenych oséb, u ktorych neboli
splnené podmienky a povinnosti podfa bodov 4.3 az 4.5
tohto ¢lanku 4 Dohody a inych dotknutych ustanoveni tejto
Dohody, plati, Ze sa bude vplnom rozsahu aplikovat
ustanovenie bodu 3.1.3 ¢lanku 3 Dohody, t.j. na poskytnutie
Dévernych informacii sa bude vyZadovat pisomny suhlas
vopred udeleny druhou Zmluvnou stranou.

4.7 Ustanovenia tohto ¢lanku 4 Dohody sa nebudu
v primeranom rozsahu aplikovat na Osobitne chranené
udaje, vpripade, Ze by aplikdcia ktoréhokolvek jeho
ustanovenia ohrozila a/alebo porusila akékolvek prava
dotknutej Zmluvnej strany vyplyvajlce a/alebo suvisiace s
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Osobitne chranenymi udajmi alebo akymkolvek sp6sobom
zapricinila zhorSenie postavenia dotknutej Zmluvnej strany,
ato najma, ale nielen uloZenim sankcii, osobitnych
povinnosti.

CLANOK 5
POVINNOSTI PRI PORUSENi DOHODY

5.1 Zmluvné strany maju voéi sebe navzdjom povinnost
notifikdcie kazdého jednotlivého pripadu porusenia tejto
Dohody (dalej aj len ako “Pripady porusenia“ v prislusnom
gramatickom tvare), t.j. porusujuica Zmluvna strana, resp.
Zmluvna strana, ktora poskytla alebo spristupnila Doverné
informacie tretej osobe, u ktorej doslo k poruseniu ochrany
Dévernych informacii podla tejto Dohody, je povinna o tom
druhd Zmluvnd stranu riadne a véas informovat.

5.2 Pre vylGcenie akychkolvek pochybnosti plati, Ze za
Pripad porusenia tejto Dohody sa povazuje akékolvek
porusenie dojednani tejto Dohody, bez ohladu na jeho
zévaznost, désledky a trvanie.

5.3 Zmluvné strany vyhlasuji, Ze nasledovné Pripady
porusenia tejto Dohody sa povaZzuju za zavainé porusenie
tejto Dohody (dalej aj len ako “Zdvazné pripady porusenia®
v prislusnom gramatickom tvare):

5.3.1 vyzradenie, poskytnutie, spristupnenie alebo
umoznenie pristupu k Dévernym informaciam tretej osobe
vrozpore spodmienkami tejto Dohody tou Zmluvnou
stranou, ktorej boli poskytnuté,

5.3.2 zverejnenie, publikovanie alebo vystavenie
Dévernych informdacii na akomkolvek verejnom mieste tou
Zmluvnou stranou, ktorej boli poskytnuté,

5.3.3 zneuzitie Dovernych informacii tou Zmluvnou
stranou, ktorej boli poskytnuté, na tcely mimo Projektu a
5.3.4 stratu, odcudzenie alebo poskodenie Dovernych
informacii alebo hmotnych nosi¢ov Doévernych informacii
zapri¢inené porusujucou Zmluvnou stranou, t.. tou
Zmluvnou stranou, ktorej boli poskytnuté, bez ohladu na jej
zavinenie.

5.4 Zmluvna strana ma notifikacnld povinnost podla bodu
5.1 tohto ¢lanku 5 Dohody v kazdom jednotlivom Pripade
porusenia, a to bezodkladne po tom, ako sa dozvedela
o Pripade porusenia alebo pri dodrzani odbornej
starostlivosti dozvediet mohla.

5.5 Zmluvné strany sa zavazuju vykonavat priebezne pocas
platnosti a ucinnosti tejto Dohody pravidelné interné
preventivne kontroly dodrziavania tejto Dohody a vyhotovit
o tom pisomny zaznam. Na zaklade Ziadosti bude takyto
pisomny zaznam doruceny druhej Zmluvnej strane.

5.6 Zmluvné strany sa zavazuju umoznit druhej Zmluvnej
strane na zaklade jej Ziadosti vykonat interny audit, resp.
monitorovanie nakladania s Dovernymi informaciami, resp.
ich pouzivania a za tymto Ucelom jej poskytnu vsetku na to
potrebnu suéinnost.

5.7 Zmluvné strany sa zavazuju, Zze v Pripadoch porusenia si
vzajomne poskytni maximalnu moznu vzdjomnu sucinnost
ako aj sami vykonaju vietky potrebné dkony, a to tak, aby:
57.1 bolo mozné ¢o najucinnejSie odstranit dosledky
Pripadu porusenia,

5.7.2 doslo k ukonéeniu Pripadu porusenia,

5.7.3 boli prijaté preventivne kroky ktomu, aby sa
takyto Pripad porusenia neopakoval,

5.7.4 sa vysetril Pripad porusenia, a to najma, ale nielen
podmienky a dévody, za ktorych doslo k Pripadu porusenia
a zistenie okruhu osob, ktorych konanim doslo k Pripadu
porusenia a vyvodila sa zodpovednost voéi takymto
osobam.

5.8 Zmluvné strany vyhlasuji, Ze berd na vedomie, Ze
porusenie ustanoveni tejto Dohody je spbsobilé privodit
neodstranitelné doésledky a nenahraditelné Skody, resp.
Skody, ktorych hodnota avyska nie je kompenzovatelna
v peniazoch alebo sa da len obtiazne vydislit, apreto
ktorejkolvek Zmluvnej strane prinaleZi priamo na zaklade
tejto Dohody:

5.8.1 pravo odopriet poskytnut dalSie DoOverné
informacie, alebo

5.8.2 pravo zakazat akékolvek pouzivanie Dévernych
informécii alebo pokracdovanie v pouzivani Ddvernych
informacii, alebo

5.8.3 pravo inak spravodlivo aopravnene chranit
Doverné informacie,

pricom plati, Ze dotknutej Zmluvnej strane prindlezia tieto
prava bez akéhokolvek vplyvu na iné prava podla tejto
Dohody alebo prislusnych pravnych predpisov, a to najma,
ale nielen vseobecnych prostriedkov pravnej ochrany,
kompenzacie akychkolvek nakladov stym spojenych,
nahrady $kody, sankénych plneni.

CLANOK 6
ZODPOVEDNOST A SANKCIE

6.1 Ak Zmluvnad strana porusi svoju povinnost a/alebo
povinnosti stanovené touto Dohodou, zodpoveda druhej
Zmluvnej strane za Skodu tym spdsobenu.

CLANOK 7
KOMUNIKACIA

7.1 Akékolvek oznamenia a ostatna nevyhnutnd a/alebo
dobrovolna korespondencia, uskuto¢nené v sulade s touto
Dohodou (dalej aj len ako “Ozndmenia“ v prislusnom
gramatickom tvare), budu vykonané v pisomnej podobe.

7.2S ohladom na dodlezitost, Ozndmenia mbéziu byt
dorucované nasledovnym spésobom:

7.2.1 osobne, s pisomnym potvrdenim o doruceni
adresatom, alebo

7.2.2 kuriérom, alebo

7.2.3 doporucenou postou, alebo

7.2.4 faxom, alebo

7.2.5 e-mailom,

pouzitim nasledovnych kontaktnych udajov:

Za spolo¢nost TIPOS:

Adresa: Brectanova 1, 830 07 Bratislava
Fax:

e-mail:

k rukam: JUDr. Adriana Kustekova

Dohoda o micanlivosti a ochrane dévernych informdacii

4/6



Za spolo¢nost MARKIZA - SLOVAKIA:

Adresa: Bratislavskd 1/a, 843 56 Bratislava — Zahorska
Bystrica

Fax: -

e-mail: markiza@markiza.sk

alebo na iné adresy alebo faxové cisla alebo e-mailové
adresy, ktoré si Zmluvné strany navzdjom oznamia v sulade
s vy$sie uvedenym.

7.3 Pre ucely tejto Dohody, Ozndmenia alebo ina
koreSpondencia budu povazZované za dorucené driom:

7.3.1 dorucenia, ak su dorucované osobne, alebo

7.3.2 potvrdenia  dorucenia  adresdtom, ak su
doruéované kuriérom, alebo

7.3.3 potvrdenia  dorucCenia adresatom, ak su
dorucované doporucenou postou, alebo

7.3.4 potvrdenia prenosu faxovej sprdvy, ak su
doruéované faxom, alebo

7.3.5 driom potvrdenia prijatia e-mailu, ak su
dorucované e-mailom.

7.4V pripade  akychkolvek  pochybnosti o doruceni
Oznamenia sa Oznamenie bude povaZzovat za dorucené
uplynutim odbernej lehoty pre vyzdvihnutie Oznamenia
u postového prepravcu Slovenskda posta, a.s., so sidlom
Partizanska cesta 9, 975 99 Banska Bystrica, 1CO: 36
631 124.

CLANOK 8
TRVANIE DOHODY

8.1 Tato Dohoda nadobudne platnost a U¢innost driom jej
podpisu oboma Zmluvnymi stranami.

8.2 Tato Dohoda sa uzatvara na dobu neurcitu.

8.3 Tuto Dohodu je mozné vypovedat ktoroukolvek zo
Zmluvnych stran, ato aj bez uvedenia dovodu, najskor po
uplynuti 10 kalendarnych rokov od uzavretia tejto Dohody,
nie vSak skor ako budu ukoncené akékolvek dovtedy platné
a ucinné zmluvy alebo dohody medzi Zmluvnymi stranami,
ktorych sa Doverné informdcie tykaju, suvisia s nimi alebo
su v nich obsiahnuté.

8.4 Zmluvné strany sa dohodli, Ze aj v pripade ukoncenia
Dohody podla ustanovenia bodu 8.3 tohto clanku 8
Dohody, nasledovné ustanovenia tejto Dohody zostdvaju
nadalej v platnosti a ucinnosti, t.j. sU vzmysle ustanovenia
§ 582 ods. 2 zdkona €. 40/1964 Zb. Obcdianskeho zakonnika
v platnom zneni dojednané ako c¢asovo neobmedzené
zavazky Zmluvnych stran:

8.4.1 ¢lanky 3, 4 a 5 tejto Dohody a

8.4.2 iné ustanovenia tejto Dohody, z povahy ktorych to
vyplyva vzhladom na Ucel a zamer tejto Dohody.

CLANOK 9
ZAVERECNE USTANOVENIA

9.1 Tdto Dohodu je mozné zmenit alebo doplnit vyluéne iba
v pisomnej podobe vo forme dodatku podpisaného oboma
Zmluvnymi stranami.

9.2 Tato Dohoda je vyhotovena v4 rovnopisoch, kazdy
znich s pravnymi ucinkami origindlu, pricom kazda zo
Zmluvnych stran obdrzi po 2 vyhotoveniach.

9.3 V tejto Dohode je zahrnutd celd dohoda tykajlica sa
predmetu tejto Dohody. Tato Dohoda nahradza akékolvek
doterajSie  ponuky, koreSpondenciu  avyrozumenia
uskutocnené medzi Zmluvnymi stranami, ¢i uZ v pisomnej
alebo Ustnej podobe. Zmluvné strany sa vsak dohodli, Ze
v pripade, ak akdkolvek ind zmluva alebo dohoda
vsuvislosti s Projektom medzi nimi garantuje vysSiu
ochranu Doévernych informacii, prednost pred touto
Dohodou bude mat takdto zmluva alebo dohoda, ato
v dotknutom rozsahu.

9.4 Okrem definovanych pojmov uvedenych v ¢lanku 1 tejto
Dohody, ak je v tejto Dohode pouzity definovany pojem, v
tejto Dohode bude mat takyto pojem vyznam, ktory mu je
priradeny v prislusnej definicii. Ak z kontextu nevyplyva
inak, v tejto Dohode:

9.4.1 kazdy odkaz na osobu (vratane Zmluvnej strany)
zahffa aj jej pravnych nastupcov, ako aj postupnikov a
nadobudatefov prav alebo zavazkov, ktori sa stali
postupnikmi alebo nadobudatelmi prav alebo zavédzkov v
sulade s touto Dohodou, tej Zmluvnej strany, do prav alebo
povinnosti ktorej vstupili a

9.4.2 kazdy odkaz na akykolvek dokument znamend
prislusny dokument v zneni jeho dodatkov a inych zmien,
vratane novacii.

9.5 Nazvy clankov vtejto Dohode su uvedené len pre
ulahcenie orientacie vtexte Dohody anemaju vplyv na
obsah, vyznam alebo interpretaciu tejto Dohody.

9.6 Pre vylucenie akychkolvek pochybnosti plati, Ze
vpripade, ak su vtejto Dohode uvedené pojmy
“spristupnit“ alebo “poskytnut” pripadne ich akékolvek
synonymum, budu sa tieto pojmy na ucely tejto Dohody
interpretovat tak, Ze ide vidy o aktivne poskytnutie
Dévernej informacie alebo umoZnenie pristupu knej
v akejkolvek forme, akymkolvek spdsobom a pod., a to bez
ohladu na to, ktory z takychto pojmov bude pouzity.

9.7 Tato Dohoda sa riadi pravnymi predpismi Slovenskej
republiky. Zmluvné strany sa vsak dohodli, Ze pouZitie
akéhokolvek ustanovenia ktoréhokolvek pravneho predpisu
Slovenskej republiky, ktoré nie je kogentné, je vyslovne
vylaéené v rozsahu, v ktorom by jeho pouZitie mohlo menit
vyznam alebo ucel ktoréhokolvek ustanovenia tejto
Dohody.

9.8 Zmluvné strany sa vsulade sustanovenim § 262
Obchodného zakonnika dohodli, Ze tato Dohoda podlieha
Uprave podla Obchodného zédkonnika, pricom bola uzavreta
podla ustanoveni § 269 ods. 2 Obchodného zdkonnika a §
271 Obchodného zakonnika.

9.9 Zmluvné strany vyhlasuju, Ze osoby, ktoré za nich tuto
Dohodu podpisuju, su plne opravnené a spdsobilé na takéto
konanie, ktoré platne a Gc¢inne zavazuje tG Zmluvna stranu,
za ktoru tieto osoby konaju.

9.10 Kazda Zmluvna strana znasa svoje vlastné naklady
v sUvislosti s pripravou a uzavretim tejto Dohody.
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9.11 Ktordkolvek Zmluvnd strana sa moze vzdat
ktoréhokolvek zo svojich prav vyplyvajlcich z tejto Dohody
(tak permanentne, ako aj docasne, tak Uplne, ako aj z Casti,
a tak nepodmienene alebo za predpokladu splnenia jednej
alebo viacerych podmienok) pisomnym oznamenim
doruc¢enym druhej Zmluvnej strane. Nevykonanie uUkonu
smerujuceho k vykonu prava sa nepovazuje za vzdanie sa
prava.

9.12 Zmluvné strany vyhlasuju Ze, Ziadne prava a/alebo
povinnosti nie je mozné postupit na ind osobu bez vopred
udeleného pisomného suhlasu druhej Zmluvnej strany.

9.13 Zmluvné strany vyhlasuji, Ze tidto Dohoda je
uzatvorena vsulade spravnym poriadkom Slovenskej
republiky aZiadna jej dast neporusuje Ziadne préva
a opravnené zaujmy tretich osob.

9.14 Kazdé ustanovenie tejto Dohody sa, pokial je to
mozZné, interpretuje tak, Ze je ucinné aplatné podla
platnych pravnych predpisov. Pokial by vsak niektoré
ustanovenie tejto Dohody bolo podla platnych pravnych
predpisov nevymozitelné alebo neplatné, bude neucinné
iba vrozsahu tejto nevymoiZitelnosti alebo neplatnosti
a ostatné ustanovenia tejto Dohody budu i nadalej zavazné
avplnom rozsahu platné aucinné. V pripade takejto
nevymozitelnosti alebo neplatnosti budd Zmluvné strany
v dobrej viere rokovat, aby sa dohodli na zmenach alebo
doplnkoch tejto Dohody, ktoré su potrebné na realizaciu jej
zamerov  z hladiska tejto  nevymozitelnosti  alebo
neplatnosti. Zmluvné strany sucasne vyhlasuju, Ze obsah
tejto Dohody je vysledkom rokovani oboch Zmluvnych stran
a vsetky vyrazové prostriedky apojmy vtejto Dohode
pouZité boli vzajomne navrhnuté a akceptované oboma
Zmluvnymi stranami.

9.15 Zmluvné strany tymto vyhlasuju, Ze si text tejto
Dohody dokladne precitali, porozumeli jej obsahu, ktory
vyjadruje ich slobodnu, vaznu a urcitu vélu bez akychkolvek
chyb a na znak toho prip3jaju svoje podpisy. Zmluvné strany
svojim podpisom potvrdzuju, Ze Dohoda nebola uzatvorena
v tiesni a ani za napadne nevyhodnych podmienok.

V Bratislave diia . .2024
Za spoloénost TIPOS

JUDr. Ing. Peter Dedo, predseda predstavenstva
TIPOS, narodna lotériova spolocnost, a. s.

Ing. Adriana Bujdakova, podpredseda predstavenstva
TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost, a. s.

V Bratislave dria . .2024
Za spolo¢nost MARKIZA - SLOVAKIA

Ing. Milo$ Nitran, konatel
MARKIZA - SLOVAKIA, spol. sr.o.

Mgr. Peter Gazik, konatel
MARKIZA - SLOVAKIA, spol. s r.o.

Dohoda o micanlivosti a ochrane dévernych informdacii

6/6



ZMLUVNE PODMIENKY
VYSIELANIA MEDIALNEJ KOMERCNEJ KOMUNIKACIE V PROGRAMOVYCH SLUZBACH
(2025)
1. MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.o. je vysielatefom:

a) televiznej programovej sluzby TV MARKIZA (dalej len , TV MARKIiZA“);

b) televiznej programovej sluzby DOMA (dalej len ,,DOMA*);

c) televiznej programovej sluzby DAJTO (dalej len ,DAITO“);

d) televiznej programovej sluzby MARKIZA KRIMI (dalej len ,MARKIZA KRIMI*);

e) televiznej programovej sluzby MARKIZA KLASIK (dalej len ,, MARKIZA KLASIK*);

na zaklade autorizacii udelenych Radou pre medidlne sluzby ako organom prislusnym v zmysle zakona ¢. 264/2022
Z.z. o medialnych sluzbach a o zmene a doplneni niektorych zakonov (dalej len ,,zakon o medialnych sluzbach”).

2. MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.o. je na zaklade zmluvného vztahu s TV NOVA s.r.o. (ICO: 458 00 456) vyhradne
oprdvnend uzatvarat zmluvy na vysielanie reklamy, telenakupu, umiestfiovanie produktov a sponzorovanie
programov vysielanych televiznou programovou sluzbou
a) NOVA INTERNATIONAL ¢.j. RRTV/69/2016-FIA (dalej len ,,NOVA INTERNATIONAL");

b) NOVA SPORT 3 SK ¢&.j. RRTV/8635/2021-kus (dalej len ,,NOVA SPORT 3 SK“);

c) NOVASPORT 4 SK ¢.j. RRTV/8636/2021-kus (dalej len ,NOVA SPORT 4 SK“);

d) NOVA SPORT 5 SK €.j. RRTV/1443/2024-blu (dalej len ,NOVA SPORT 5 SK“);
vysielanych na Uzemi SR na zdklade licencii na televizne vysielanie v zmysle rozhodnuti Rady pro rozhlasové
a televizni vysilani.

(dalejlen TV MARKI{ZA, DOMA, DAJTO, MARKIZA KRIMI, MARKIZA KLASIK, NOVA INTERNATIONAL, NOVA SPORT 3
SK, NOVA SPORT 4 SK, NOVA SPORT 5 SK spolo¢ne pre tcely tychto Zmluvnych podmienok ako , programové
sluzby” alebo jednotlivo ako ,, programova sluzba“).

1. UVODNE USTANOVENIA

1.1 Tieto Zmluvné podmienky vysielania medidlnej komercnej komunikacie v programovych sluzbach (dalej ako
»Zmluvné podmienky”) si neoddelitelnou sucastou nasledovnych typov zmlav :
e Ramcova zmluva (,Ramcova zmluva“)
e  Zmluva na vysielanie medialnej komercnej komunikacie (, Vysielacia zmluva“)
(Vysielacia zmluva, Ramcova zmluva dalej len ako ,,zmluva®)
Tieto Zmluvné podmienky nadobudaju platnost spolu so zmluvou. Jednotlivé ustanovenia Zmluvnych podmienok
sa nebudu uplatriovat len v pripade, ak je v zmluve dohodnuté inak (v zmysle § 273 ods. 2 Obchodného zdkonnika)
alebo ak je ich pouzitie v zmluve vyslovne vylicené.

1.2 Pre ucely Zmluvnych podmienok, ,,cena” znamena celkovd cenu za plnenie bez DPH, dohodnutd v zmluve (dalej
ako ,,cena”).

1.3 Pre tcely Zmluvnych podmienok, ,MS“ znamena MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.o., ICO: 31 444 873 (dalej ako
»MS").

1.4 Akykolvek odkaz v tychto Zmluvnych podmienkach na pojem ,,Obchodny zakonnik” je odkazom na zdkon cislo
513/1991 Zb., Obchodny zakonnik, v aktudlnom zneni.

2. pPoJmy
Pre ucely zmliv a Zmluvnych podmienok budi mat nizsie uvedené pojmy nasledujici vyznam:

cielova skupina (dalej aj ako ,,CS“) sa rozumie Specifikovana ¢ast zo vietkého obyvatelstva vo veku 14 — 56 rokov
vratane hosti (t.j. osoba, ktord sleduje televiziu v danej domacnosti a nie je ¢lenom domacnosti, resp. ¢lenom
peoplemetrového panela), VOSDAL + 3 kalendarne dni (,viewing on same day as live“, t.j. odloZena sledovanost
programu zo zaznamu v rovnaky den ako Zivé vysielanie programu v televizii vratane odlozenej sledovanosti do
troch kalendarnych dni nasledujucich po dni Zivého vysielania programu v televizii).

Cost Per Point (dalej ako ,CPP“) sa rozumie cena Net Net (v eurdch) na ziskanie jedného net GRP.
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Gross rating point (dalej aj ako ,GRP“) sa rozumeju televizni divaci vyjadreni ako hrubé percento z celkového poctu
potencialnych divakov, ktory vyjadruje hodnotu reklamného bloku v CS, stanovenu na zdklade mindtovych dat
prieskumu sledovanosti vykonavaného spolo¢nostou Kantar Slovakia s.r.o. na zaklade priemernej sledovanosti
daného reklamného bloku (tzv. break average).

GRPs demand sa rozumie odhadovany objem GRP, ktory zadavatel predikuje odobrat v prislusnom kalendarnom
mesiaci.

klientom zadavatela (dalej aj ako ,klient”) sa rozumie fyzicka alebo pravnicka osoba, ktord pisomne poverila
zadavatela (t.j. agentiru) na nakup medidlnej komercnej komunikacie vo vysielani MS.

Markiza group sa rozumie multikandlova komunikécia na programovych sluzbach TV MARKiZA, DOMA, DAITO,
MARKIZA KRIMI, MARKIZA KLASIK a NOVA INTERNATIONAL alebo samostatne na ktorejkolvek programovej sluzbe
z uvedenych.

Markiza group GRP (dalej aj ako ,MG GRP*) sa rozumie GRP predavané na programovych sluzbach Markiza group
a pripadne dalsich potencionalnych programovych sluzbach s meranou sledovanostou.

medialnou komerénou komunikaciou sa rozumie zvukova, obrazova alebo audiovizualna informdcia, ktora priamo
alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby alebo dobri povest osoby vykondvajicej hospodarsku ¢innost a je
poskytovana ako sucast programu alebo videa vytvoreného uZivatelom alebo sprevédza program alebo video
vytvorené uzivatefom za odplatu alebo za podobnu protihodnotu alebo na Ucely viastnej propagacie alebo je
reklamnou programovou sluzbou. Medidlna komerénd komunikacia zahffia najma reklamny oznam, telendkup,
sponzorovanie, umiestriovanie produktov.

Memorandum o cenovych podmienkach sa rozumeju obchodné podmienky, ktorymi sa upravuju alebo dopitiaju

podmienky Ramcovej zmluvy. Zadéavatel méZe uzavriet s MS nasledovné druhy Memorand o cenovych

podmienkach:

1) Memorandum MG — upravuje podmienky pre zadavatela alebo klienta zadavatela na zmluvné obdobie,
dohodnuté v Rdmcovej zmluve

2) Memorandum $port — dopifia podmienky Ramcovej zmluvy a Memoranda MG, ak bolo zmluvnymi stranami
uzavreté o obchodné podmienky dohodnuté pri vysielani v iom uvedenych programovych sluzieb NOVA

SPORT SK
3) Memorandum projekt — dopifia podmienky Ramcovej zmluvy a Memoranda MG, ak bolo zmluvnymi stranami

uzavreté o obchodné podmienky sponzorovania alebo PP dohodnuté pre konkrétny program/projekt v iom

identifikovany.

(Memorandum MG alebo Memorandum Sport alebo Memorandum projekt, dalej aj ako ,Memorandum®)
Podmienky Memoranda maju prednost pred ustanoveniami Ramcovej zmluvy a Zmluvnych podmienok.
Memorandum je neoddelitelnou stéastou Ramcovej zmluvy. Kazdy typ Memoranda sa Cisluje podla poradia jeho
vzniku, pricom typ Memorandum s najvyssim Ciselnym oznadenim ma prednost pred Memorandom s nizsim
¢iselnym oznacéenim. Memorandum na rdzne projekty sa oznacuje nazvom projektu/programu a jeho ¢islom (napr.
Memorandum Lets Dance 1). Podmienky dohodnuté v Rdmcovej zmluve alebo v Memorande su nasledne
reflektované vo Vysielacej zmluve. V pripade, ze zadavatel realizuje nakup vysielania medialnej komercnej
komunikacie pre jeho klienta, tak Memorandum upravuje aj oznacenie klienta na ktorého sa podmienky
Memoranda vztahuju. Ak nebolo dohodnuté inak, tak pre Ucely indikacie plnenia garantovaného rozpoctu sa
u klienta zadavatela zohladruje rozpodet, ktory sa vztahuje k zdkladnému CPP v Obchodnom modeli, ak nebolo so
zadavatelom pre prislusného klienta uzavreté Memorandum MG alebo iny typ Memoranda, ktory indikuje
zapocitavanie uvedeného plnenia do garantovaného rozpoctu.

net GRP sa rozumie prepoet GRP na 30 sekundovy 3ot po zohladneni dizky, ¢asu a spésobu nasadenia $otu
(uplatnenie Sot indexu, indexu casti diia, TOP break indexu a dalSich prip. zliav a prirazok).
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Net Net sa rozumie cena, ktord nezahrria DPH.

Obchodnym modelom sa rozumeju zakladné podmienky nakupu medidlnej komercnej komunikacie na obdobie
prislusného kalendarneho roka, ktory je zverejneny na obchod.markiza.sk (dalej ako ,,Obchodny model*).

Off Prime Time (dalej aj ako ,,OFF“) sa rozumie vysielaci ¢as planovany medzi 23.00 aZ 16.59 hod.

predikovany rating sa rozumie odhadovany rating stanoveny Centrom reklamy MS pred odvysielanim reklamného
bloku. Predikovany rating sa zaokruhluje na jedno desatinné miesto.

Prime time (dalej aj ako ,,PT“) sa rozumie vysielaci ¢as planovany medzi 17.00 az 22.59 hod.

reklamnou kampariou alebo kampanou sa rozumie poskytnutie reklamného ¢asu pre ucely odvysielania medialnej
komerénej komunikacie v objeme a rozsahu uréenom vo Vysielacej zmluve alebo v MS potvrdenej objednavke. V
ramci sluzieb podla predchadzajucej vety poskytuje MS zadavatelovi aj sluzby Specifikované v bode 4.3.3 tychto
Zmluvnych podmienok.

reklamnym ¢asom sa rozumie poskytnutie asu vo vysielani programovych sluzieb, pre potreby vysielania Sotov v
ramci casového rozsahu daného zakonom o medidlnych sluzbach.

reklamou alebo reklamnym oznamom sa rozumie akékolvek verejné ozndmenie, vysielané programovymi
sluzbami za odplatu v zmysle zakona o medialnych sluzbéach v platnom zneni, ktorého zdmerom je podporit predaj,
nakup alebo ndjom tovaru alebo sluZieb vratane nehnutelnosti, prév a zavazkov alebo dosiahnut iny Gcinok
sledovany zo strany zadavatela.

sponzorovanim sa rozumie plnenie uréené na priame alebo nepriame financovanie programu, programove;j
sluzby, audiovizualnej medialnej sluzby na pozZiadanie, platformy na zdielanie videi alebo videa vytvoreného
uzivateflom s ciefom propagovat nazov alebo obchodné meno, ochrannt znamku, dobrd povest, tovary alebo
aktivity osoby, ktord také plnenie poskytla.

sponzorskym odkazom sa rozumie

a) uvedenie nazvu, obchodného mena alebo mena a priezviska sponzora, ktory plnenie poskytol,
alebo

b) zobrazenie loga sponzora alebo uvedenie odkazu na vyrobok alebo sluzbu sponzora.

Sotom sa rozumie kratke reklamné alebo telendkupné ozndmenie zaradené do reklamného bloku alebo
telendkupného pasma (dalej ako ,Sot”).

telendkupom sa rozumie priama ponuka vysielanad verejnosti s cielom poskytnat tovar alebo sluzby vratane
nehnutelnosti, prav a zaviazkov za odplatu. Telendkup méze mat formu:

a) telendkupného Sotu alebo

b) telendkupného pasma v trvani aspon 15 minut bez prerusenia.

tandemovym Sotom sa rozumie bud’

a) opakované nasadenie identického Sotu v rdmci jedného reklamného bloku nie bezprostredne po sebe, alebo

b) nasadenie dvoch (2) Sotov obsahujucich identickd sluzbu alebo produkt od rovnakého zadavatela (t.j. klienta)
v ramci jedného reklamného bloku nie bezprostredne po sebe

(dalej ako ,tandemovy Sot“).

umiestiiovanim produktov (dalej ako ,PP“) sa rozumie zvukova, obrazova alebo audiovizudlna informacia
o tovare, sluzbe alebo ochrannej zndmke, zaradend do programu za odplatu alebo inl podobnu protihodnotu.
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vSetkym obyvatelstvom sa rozumie celé slovenské obyvatelstvo v domacnostiach s televiziou.

3. NAKUPNY PROCES MEDIALNEJ KOMERCNEJ KOMUNIKACIE - PODMIENKY
Zakladnym predpokladom k uzatvoreniu zmluvného vztahu, tykajuceho sa vysielania medidlnej komercnej
komunikacie medzi MS a fyzickymi alebo pravnickymi osobami (dalej v jednotnom cisle len ako ,zadavatel”) je
zadanie zavaznej objedndvky zo strany zaddvatela formou emailovej komunikacie kontaktnej osobe MS. Zavazna
objednavka musi byt podpisana opravnenou osobou zadavatela (Statutarnym organom prip. inou osobou na to
splnomocnenou, pricom tuto skuto¢nost je zaddvatel povinny MS preukazat) a okrem presnej identifikicie
zadavatela (nazov, sidlo, ICO, DIC, IC DPH, atd’) musi obsahovat:
o S3pecifikaciu typu medialnej komercénej komunikacie (reklama, PP, sponzoring, telenakup)
a. v pripade reklamy
- Specifikaciu, na ktorej programovej sluzbe je kampan objedndvand (za dodrzania
podmienky percentualneho rozdelenia podla bodu 3.1.1 Zmluvnych podmienok)
- Casovu Specifikaciu kampane
- S$pecifikdciu stopazi v pripade Sotov
- financny rozpocet (cenu)
-  pocet objednanych GRPs, rozdelenych na GRPs v PT a GRPs v OFF
- CPP na dany mesiac na zaklade cenovej ponuky MS vychadzajucej z Obchodného
modelu alebo Memoranda MG, ak bolo uzavreté medzi stranami
b. v pripade sponzorovania
- S$pecifikaciu, na ktorej programove;j sluzbe je kampan objednavana
- Casovu Specifikaciu kampane
- S$pecifikdciu stopazi v pripade sponzorskych odkazov
- financny rozpocet (cenu)
- pocet objednanych GRPs, rozdelenych na GRPs v PT a GRPs v OFF okrem floatingovych
balikov
- CPP na dany mesiac na zaklade cenovej ponuky MS vychadzajucej z Obchodného
modelu alebo prislusného typu Memoranda, ak bolo uzavreté medzi stranami
c. v pripade telenakupu
- S$pecifikaciu, na ktorej programove;j sluzbe je kampan objednavana
- Casovu Specifikaciu kampane
- S$pecifikdciu stopazi v pripade Sotov
- jednotkovu cenu za 1 minutu vysielania
d. vpripade PP
- Specifikaciu na ktorej programovej sluzbe je PP objednavany
- nazov programu
- cenu za vysielanie PP v zmysle cenovej ponuky MS.

Zadavatel méze nakupovat reklamny ¢as na vysielanie reklamy na zaklade nasledovného spdsobu nakupu Sotov:

1) garantované Soty - 100% Sotov planovanych zaddvatelom, pricom cena kampane sa vypocitava ako nasobok
CPP a predikovany rating objednanych Sotov. Cena reklamného plnenia pre ucely fakturacie sa vypocitava po
odvysielani kampane ako nasobok CPP a realne dosiahnutych net GRP.

2) kombinované Soty - 80% Sotov planovanych zaddvatelom, 20% Sotov planovanych vyhradne MS. Cena plnenia
sa vypocitava ako sucet financnej hodnoty Sotov planovanych zadavatelom a hodnoty doplfiovanej Casti
kampane planovanej MS. V pripade, ak MS nedodd Zadavatelovi celkovy poZadovany pocet GRP, tak MS
vyfakturuje Zaddvatelovi hodnotu realne dosiahnutych net GRP, t.j. cena reklamného plnenia pre ucely
fakturacie sa vypocita ako ndsobok CPP a realne dosiahnutych net GRP. V pripade ak objednané vysielanie
kampane bude ¢asovo limitované rozsahom piatich (5) kalendarnych dni pripadne kratSim alebo v rozsahu 20
GRP a menej, MS ma pravo realizovat takuto kampan spdsobom nakupu garantovanych Sotov.
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3.1
3.1.1

3.1.2

3) Pevné Soty - 100% Sotov planovanych zadavatefom, pricom cena kampane sa vypocitava ako nasobok CPP
a predikovany rating objednanych Sotov. Cena reklamného plnenia pre Ucely fakturdcie sa vypocita po
odvysielani kampane ako nasobok CPP a predikovanych ratingov.

Spolu so zavaznou objednadvkou je zadavatel povinny na vyZiadanie MS dorudit vypis z obchodného registra, Ci
iného registra, nie starsi ako 3 mesiace prip. iny doklad preukazujuci skuto¢nosti uvddzané zadavatelom.

V pripade, ak zaddvatefom zavaznej objednavky na vysielanie medidlnej komerénej komunikacie v prospech klienta
je agentura, agentura je povinna okrem objednavky s vy$sie uvedenymi nalezitostami predlozit MS zarover
e vyhradné pisomné poverenie pre agentliru na nakup medidlnej komerénej komunikdacie vystavené
klientom,
e doklad, Ze zadavatel ma reklamnu ¢innost, resp. sprostredkovanie predaja reklamy v predmete ¢innosti,
a
e uvedenie Gdajov o klientovi v rozsahu - nazov, sidlo, ICO, DIC, IC DPH, atd..

Pre ucely vylucenia pochybnosti, akceptdcia zdviznej objednavky na vysielanie reklamy alebo telendkupu alebo
sponzorovania zo strany MS je realizovand formou vystavenia Vysielacej zmluvy.

Zdvdzné objedndvky na medidlinu komerénu komunikdciu obsahom ktorej su farmaceutické produkty, musia
obsahovat aj Specifikdciu produktu s uvedenim, i dany produkt je liekom uvedenym v databdze registrovanych
liekov vedenej Stdtnym ustavom pre kontrolu lieciv.

Zavazné objednavky prijima MS na obdobie jednotlivych mesiacov kalendarneho roka vopred, pokial neurci iné
obdobie. MS realizuje predaj medidlnej komercnej komunikacie len pocas pracovnych dni.

REKLAMA
Zadavatel berie na vedomie, Ze s U¢innostou od 1.1.2025 bude reklamna kampari zadavatela realizovana v sulade
s nasledovne stanovenym percentualnym (%-nym) rozdelenim disponibilnych GRP medzi programovymi
sluzbami Markiza group:

. 67% predikovanych GRP v rdmci programovej sluzby TV MARKIZA,

. 8% predikovanych GRP v ramci programovej sluzby DOMA a NOVA INTERNATIONAL (z toho 7% DOMA

a 1% NOVA INTERNATIONAL),

. 11% predikovanych GRP v ramci programovej sluzby DAJTO,

. 9% predikovanych GRP v ramci programovej sluzby MARKIZA KRIMI,

. 5% predikovanych GRP v rdmci programovej sluzby MARKIZA KLASIK.

MS si vyhradzuje prdvo zmeny percentualneho podielu podla predchadzajucej vety (celkom maximalne 3 krat
v priebehu kalendarneho roka). Zmena percentudlneho rozdelenia MG GRP na jednotlivych programovych
sluzbach Markiza group bude pisomne oznamena zadavatelovi, s ktorym MS uzavrela Ramcovu zmluvu,
minimalne 45 dni pred zac¢iatkom mesiaca, v ktorom bude nové percentudlne rozdelenie aplikované. V pripade
spustenia vysielania novej televiznej programovej sluzby sa MS zavazuje Zaddvatelovi v pripade spustenia novej
televiznej programovej sluzby pisomne oznamit nazov a termin spustenia jej vysielania, ako aj model MG GRP
rozdelenia programovych sluZieb, a to najmenej 14 dni vopred. MS nie je povinna oznamovat zadavatelovi zmenu
percentudlneho rozdelenia MG GRP jednotlivych programovych sluzieb Markiza group, ak déjde k znizeniu MG
GRP jednotlivej programovej sluzby do 10% aktualneho percentualneho rozdelenia danej programovej sluzby.

V pripade programovych sluzieb Markiza group MS sleduje celkovy objem objednanych GRP pre jednotlivé
mesiace kalendarneho roka na zaklade zavaznych objednavok zadavatelov a predikovanych ratingov. V pripade,
Ze celkovy objem GRP na zdklade predikovanych ratingov v danom kalendarnom mesiaci je nizsi ako celkovy
objem GRP objednanych zadavatelmi, pricom tento v jednotlivom pripade presahuje pocet GRP v Memorande
MG (tzv. GRPs dopyt), mbéze MS zavazné objednavky zadavatelov odmietnut s poZiadavkou na Upravu objemu
GRP, ak jednotlivy zadavatel neuplatnil premium rezervaciu v zmysle bodu 3.1.3 Zmluvnych podmienok. Pre
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ucely vylucenia pochybnosti premium rezervaciu moze zadavatel uplatnit len do vysky GRPs dopytu daného
mesiaca.
3.1.3 V pripade, Ze celkovy objem GRP na zaklade predikovanych ratingov v danom kalendarnom mesiaci je nizsi ako
celkovy objem GRP objednanych zadavatelmi v zdvaznej objednavke, MS moZe poskytnut zadavatelom moznost
premium rezervacie, ktorou sa rozumie priplatok vo vyske urceného percenta (%) zo zakladného CPP
v prislusnom kalendarnom mesiaci bez odmietnutia zavaznej objednavky zo strany MS, postupom v zmysle tohto
bodu Zmluvnych podmienok (dalej len ,premium rezervacia“). Vyska priplatku za premium rezervaciu je
stanovena v Ramcovej zmluve uzavretej so zadavatelom (dalej ako ,priplatok za premium rezervaciu“). MS
informuje zadavatelov o limitovanom objeme premium rezervacii formou emailu. V pripade, ak ma zadavatel
zdujem o premium rezervaciu do vysky GRPs demand daného mesiaca, je povinny ju uplatnit ¢o najskér, nie vak
neskor ako do 3 pracovnych dni od dorucenia informdacie o mozZnosti premium rezervacie MS. Zadavatel je
povinny uplatnit premium rezervaciu formou potvrdenia v emaily zaslanom kontaktnej osobe v MS. MS méze
odmietnut uplatnend premium rezervaciu zadavatela v pripade, ak by jej akceptéciou doslo k presahu celkového
objemu premium rezervacie MS v danom kalendarnom mesiaci. Objem uplatnenej premium rezervicie MS
sleduje a vyhodnocuje v zavislosti od momentu doruéenia uplatnenia premium rezervacie zo strany zadavatela.
3.1.4 Vpripade, 7e zaviazna objednadvka zadavatela spifia podmienky stanovené v Elanku 3. tychto Zmluvnych
podmienok, tak MS vtermine do 10 pracovnych dni od prijatia zdvdznej objednavky akceptuje zdvaznu
objedndvku, ato formou vystavenia Vysielacej zmluvy. Zaslanim Vysielacej zmluvy na emailovd adresu
kontaktnej osoby zadavatela, zacina plynit doba rezervécie ¢asu vysielania zaddvanej medialnej komercnej
komunikacie. Doba rezervacie je 10 dni odo dna odoslania Vysielacej zmluvy a predstavuje alokaciu
reklamného casu pre zadavatela v konkrétnom reklamnom bloku (dalej len ,doba rezervacie®). V priebehu
doby rezervécie je zadavatel povinny podpisat Vysielaciu zmluvu avramci tejto lehoty zaslat podpisanu
Vysielaciu zmluvu kontaktnej osobe MS. Ak nedoSlo v rdmci doby rezervdacie k podpisu Vysielacej zmluvy
opravnenou osobou zadavatela, uplynutim doby rezervécie sa Vysielacia zmluva automaticky rusi a zadavatel je
povinny uhradit MS rezervaény poplatok vo vyske
3.14.1 50% z ceny medidlnej komercnej komunikacie vo Vysielacej zmluve, na zaklade faktury vystavenej MS, ak
nedoslo k podpisu Vysielacej zmluvy opravnenou osobou zadavatela v obdobi medzi prvym (1.) aZ piatym
(5.) drnom doby rezervacie alebo

3.1.4.2 100% z ceny medialnej komercnej komunikacie vo Vysielacej zmluve, na zéklade faktury vystavenej MS, ak
nedoslo k podpisu Vysielacej zmluvy opravnenou osobou zaddvatela medzi Siestym (6.) driom doby
rezervacie aZ desiatym (10.) driom pred zaciatkom mesiaca, ktorého sa Vysielacia zmluva tyka.

3.1.5 Ak opravnena osoba zaddavatela v ramci doby rezervacie podpisala Vysielaciu zmluvu a po podpise Vysielacej
zmluvy zaddvatel poZaduje zmenit poZzadovany pocet GRP, MS upravi po¢et GRP vo Vysielacej zmluve a zadavatel
je povinny uhradit MS rezervacny priplatok, ktory bude zodpovedat 40% sumy rozdielu GRP v zavaznej
objednavke a podpisanej Vysielacej zmluve, na ziklade faktury vystavenej MS, pokial su tieto Upravy v sulade s
aktudlnou ponukou MS. Pre ucely kalkulacie hodnoty GRP sa aplikuje zakladné CPP v zmysle Obchodného modelu
MS zverejneného na internetovej stranke obchod.markiza.sk, ak nebolo dohodnuté v Memorande MG inak.

3.1.6 V pripade, ak zadavatel zasle MS zavaznu objedndavku v lehote menej ako 24 hod. pred vysielanim Sotu, MS
pripravi na podklade zavaznej objednavky vtento den Vysielaciu zmluvu, ktorud zasle na emailovu adresu
kontaktnej osoby zadavatela. Zaslanim ndavrhu Vysielacej zmluvy zo strany MS, zacdina plynut skratena doba
rezervacie Casu vysielania zadavanej medidlnej komerénej komunikacie, ktora konci v ten isty den (dalej ako
,oneskorena rezervacia“). V pripade, ak zadavatel nepodpiSe Vysielaciu zmluvu v den rezervécie, je povinny
uhradit MS rezervaény poplatok vo vyske v zmysle bodu 3.1.4.2 Zmluvnych podmienok. Ak sa Zmluvné strany
nedohodnu inak, za oneskorenu rezervaciu je MS opravnena Uétovat zaddvatelovi priplatok vo vyske uréeného
percenta (%) z CPP podla Vysielacej zmluvy v programovych sluzbach daného kalenddrneho mesiaca (dalej ako
»priplatok za oneskorenu rezervaciu“).

3.1.7 Vyluéne v priebehu doby rezervacie je zadavatel opravneny vykonavat zdvazné lpravy reklamného casu
zadavanej reklamy, pokial tieto su v sulade s aktualnou ponukou reklamného ¢asu programovej sluzby Markiza
group a dalej obsiahnutymi podmienkami MS. Pre uUcely vylicenia pochybnosti, v pripade Upravy Vysielacej
zmluvy v zmysle tohto bodu, sa opakovane neuplatfiuje doba rezervdcie v zmysle bodu 3.1.4 Zmluvnych
podmienok, ale opravnena osoba zadavatela je povinna podpisat Vysielaciu zmluvu do uplynutia pévodnej doby
rezervacie.
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TELENAKUP

V pripade, 7e zavazna objednédvka zadavatela spiia podmienky stanovené v &lanku 3. tychto Zmluvnych
podmienok, tak MS vtermine do 10 pracovnych dni od prijatia zavdznej objednavky akceptuje zavaznu
objednavku, a to formou vystavenia Vysielacej zmluvy.

SPONZOROVANIE

V pripade, 7e zavazna objedndvka zadavatela splia podmienky stanovené v &lanku 3. tychto Zmluvnych
podmienok, tak MS vtermine do 10 pracovnych dni od prijatia zavaznej objedndvky akceptuje zdvaznu
objednavku, a to formou vystavenia Vysielacej zmluvy.

SPOLOCNE USTANOVENIA K NAKUPNEMU PROCESU MEDIALNEJ KOMERCNEJ KOMUNIKACIE
V pripade akceptacie zavaznej objednavky zadavatela zo strany MS na PP a/alebo po podpise Vysielacej zmluvy
zo strany opravnenej osoby zadavatela na vysielanie reklamy alebo telendkupu alebo sponzorovania, sa
dohodnuté podmienky stavaju zdvaznymi pre obe zmluvné strany a nie je mozné ich zo strany zadavatela
jednostranne menit.
MS si vyhradzuje pravo neakceptovat zdvaznu objednédvku v pripade PP alebo neuzatvorit so zadavatelom
Vysielaciu alebo Ramcovu zmluvu v pripade reklamy alebo telendkupu alebo sponzorovania najma:
a) ak voci zadavatelovi bolo zacaté trestné stihanie,
b) ak na majetok zadavatela je vyhlaseny konkurz alebo tu je odévodneny predpoklad, Ze na zadavatela
bude podany navrh na vyhlasenie konkurzného alebo restrukturalizacného konania,
c) v pripade podania navrhu opravneného na vykonanie exekucie z majetku zadévatela,
d) ak zadavatel v priebehu predchadzajucich plneni porusil povinnosti vyplyvajice zo zmluvy alebo
Zmluvnych podmienok (napr. neuhradil faktiry riadne avcéas alebo jeho konanim dochadza
k poskodzovaniu dobrej povesti MS),
e) MS nie je objektivhe schopna splnit podmienky zadavatela uvadzané v zavaznej objednavke (napr.
vypredanost reklamného ¢asu),
f) ak by podla uvazenia MS odvysielanim Sotu alebo sponzorského odkazu s ohladom na jeho p6vod, obsah
alebo formu mohlo déjst:
i k porudeniu vseobecne zaviaznych pravnych predpisov, najmi zakona ¢. 264/2022 Z.z.
o medidlnych sluzbédch, zakona €. 147/2001 Z.z. o reklame a o zmene a doplneni niektorych
zédkonov, zékona ¢. 250/2007 Z.z. o ochrane spotrebitela, zdkona ¢. 185/2015 Z.z. Autorsky zakon,
zakona ¢. 270/1995 Z.z. o $tatnom jazyku SR, Obchodného zakonnika, Obcianskeho zakonnika
a Ustavy SR,
ii. k poruseniu tychto Zmluvnych podmienok,
iii. k poruseniu licenénych podmienok stanovenych v autorizacidch na vysielanie programovych

sluzieb,

iv. k moznému postihu MS zo strany tretich oséb (napr. majitelov prav, orgdnov statnej spravy, osob
dotknutych nekalostutaznym konanim a pod.),

V. k porudeniu opravnenych zaujmov MS najmaé vo vztahu k tretim osobam, ostatnym vysielatelom

a inym pravnym subjektom, nie vSak vylucne, v pripade ak Sot predstavuje medialnu komerénu
komunikaciu konkurenta MS alebo sluzby konkurujucej sluzbe MS, nie vSak vylu¢ne napr.
programovej sluzbe, audiovizudlnej medialnej sluzbe na poZiadanie atd., alebo sluzby
prevadzkovatela retransmisie, ktory zaroven nie je poskytovatelom retransmisie programovych

sluzieb,
vi. k rozporu s dobrymi mravmi ¢i zasadami poctivého obchodného styku,
vii. nekalosttaznému konaniu.

Ak po podpise Vysielacej zmluvy (v pripade reklamy alebo telendkupu alebo sponzorovania)
sa zadavatel rozhodne 3ot alebo sponzorsky odkaz uz doruceny MS v uvedenom zneni neodvysielat, ale
pozaduje odvysielat nahradny Sot alebo sponzorsky odkaz, ak takato zmena nebude mat vplyv na dohodnutu
cenu, je zadavatel povinny poZiadat o tito zmenu MS pisomne najneskdr 5 pracovnych dni pred zacatim
prvého vysielania Sotu alebo sponzorského odkazu a dorucit MS nahradny 3ot alebo sponzorsky odkaz
v lehote v zmysle bodu 4.1 Zmluvnych podmienok. Ak zadavatel
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3.4.3.2

3.4.4

4.
4.1
4.1.1

a. doda nahradny Sot alebo sponzorsky odkaz po uplynuti lehoty na dodanie Sotu v bode 4.1 Zmluvnych
podmienok, najneskor vsak do 24 hodin pred zacatim prvého vysielania Sotu alebo sponzorského
odkazu, ma MS narok na zaplatenie priplatku za oneskorené dodanie Sotu alebo sponzorského odkazu
(dalej ako , priplatok za oneskorené dodanie Sotu alebo sponzorského odkazu“) vo vyske stanovenej v
Ramcovej zmluve, alebo

b. nedoda nahradny Sot alebo sponzorsky odkaz v lehote vzmysle bodu 4.1 Zmluvnych podmienok,
povazuje sa toto konanie zaddvatela za podstatné porusenie Vysielacej zmluvy, pricom MS
nezodpovedd za neuskutoénenie prislusnych plneni (neodvysielanie nedoruc¢eného 3Sotu alebo
sponzorského odkazu), ktoré sa nemohli uskutocnit v désledku nesplnenia/porusenia povinnosti
zaddvatela a MS mad ndrok na zaplatenie zmluvnej pokuty vo vysSke 100% ceny prislichajucej
za vysielanie daného Sotu alebo sponzorského odkazu. Tym nie je dotknuty narok MS na nahradu skody
presahujicej zmluvnu pokutu.

MS zisti, Ze na zaklade pokladov dorucenych v zmysle bodu 4.1 Zmluvnych podmienok by odvysielanim Sotu

alebo sponzorského odkazu mohla nastat niektord zo skutocnosti uvedenych v pism. f) bodu 3.4.2

Zmluvnych podmienok, priom napravu stavu je mozné dosiahnut vymenou vadného Sotu alebo

sponzorského odkazu, MS vyzve zaddvatela na dodanie upraveného alebo nahradného Sotu alebo

sponzorského odkazu, ktory je zadavatel povinny dodat do 36 hodin pred zadatim prvého vysielania Sotu
alebo sponzorského odkazu. Ak zadavatel upraveny alebo nahradny Sot alebo sponzorsky odkaz
i. nedoda do 36 hodin pred zacatim prvého vysielania Sotu alebo sponzorského odkazu, ale doda
Sot alebo sponzorsky odkaz do 24 hodin pred zacatim prvého vysielania, MS ma narok na
zaplatenie priplatku za oneskorené dodanie Sotu alebo sponzorského odkazu vo vyske
stanovenej v Rdmcovej zmluve alebo
ii. nedoda do 24 hodin pred zadatim prvého vysielania Sotu alebo sponzorského odkazu, povazuje
sa takéto konanie zadavatela za podstatné porusenie zmluvy zo strany zaddvatela. MS ma
pravo v takomto pripade vadny 3ot alebo sponzorsky odkaz neodvysielat a nezodpovedd za
neuskutocnenie prislusnych plneni (neodvysielanie Sotu alebo sponzorského odkazu), ktoré sa
nemohli uskutoénit v dosledku nesplnenia/porusenia povinnosti zadavatela, pricom MS ma
pravo na zaplatenie zmluvnej pokuty vo vyske 100% ceny prislichajlcej za vysielanie daného
Sotu alebo sponzorského odkazu. MS je zédroven opravnend okamzite odstupit od zmluvy bez
akychkolvek sankénych postihov zo strany zaddvatela. Tym nie je dotknuty narok MS na
nahradu skody presahujicej zmluvnu pokutu.
V pripade, ak Arbitrazna komisia Rady pre reklamu ako samoregulacného organu, ktorého je MS ¢lenom (dalej
len ,,Komisia“) uloZi MS sankciu za nedodrzanie pravidiel Opcného protokolu k Etickému kédexu reklamnej praxe
(dalej len , Protokol”) alebo Etického kédexu, je MS opravnena postupovat v zmysle nariadenia Komisie (t.j.
$irenie medialnej komerc¢nej komunikacie zadavatela skondit alebo v Sireni medialnej komerénej komunikacie
zaddvatela nepokraovat alebo zadavatela vyzvat, aby medidlnu komeréni komunikaciu upravil, v
stanovenej lehote). V pripade, Ze 3ot je moZné upravit a zadavatel s Upravou suhlasi, MS vyzve zadavatela na
dodanie upraveného alebo nahradného 3otu alebo sponzorského odkazu, ktory je zadavatel povinny dodat
najneskor do 24 hodin pred terminom uplynutia lehoty podla predchddzajucej vety. V pripade, Ze zadavatel MS
nahradny Sot alebo sponzorsky odkaz nedoda do 24 hodin pred zacatim vysielania Sotu alebo sponzorského
odkazu, povaZuje sa takéto konanie zaddvatela za podstatné porusenie zmluvy zo strany zadavatela a MS
postupuje v zmysle pism. ii. bodu 3.4.3.2 Zmluvnych podmienok.

PODMIENKY PRE ZARADENIE SOTU/SPONZORSKEHO ODKAZU DO VYSIELANIA A CENOVE PODMIENKY

SOTY A SPONZORSKE ODKAZY

Material na vysielanie kampane (t.j. rozpis vysielania Sotov/sponzorskych odkazov, Sprievodnt dokumentaciu
Sotu/sponzorského odkazu, dodanie t.j. nahranie Sotu/sponzorského odkazu na FTP server MS) je zadavatel
povinny dorucit MS na vlastné naklady a riziko, najneskér do 3 pracovnych dni pred zadatim prvého vysielania
kampane, ato do 9,00 hod. na mailovi adresu zodpovednej osoby MS (konkrétny traffic manager Centra
reklamy). Pre ucely tychto Zmluvnych podmienok sa dorucenim 3Sotu/sponzorského odkazu povaZuje jeho
nahranie na FTP server MS. Soty/sponzorské odkazy musia vyhovovat , Technickym podmienkam na zaradenie
medialnej komerénej komunikacie do vysielania v programovych sluzbach” zverejnenych na internetovej stranke
obchod.markiza.sk.
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4.1.2

4.1.3

4.1.4

4.1.5

4.1.6

4.1.7

4.1.8

Zaddvatel je povinny najneskoér spolu s nahranim Sotu/sponzorského odkazu na FTP server, dodat na mailovu
adresu zodpovednej osoby MS (emailova adresa konkrétneho traffic managera Centra reklamy) riadne vyplnenu
a opravnenou osobou podpisani Sprievodnl dokumentéciu Sotu/sponzorského odkazu (vratane uvedenia
emailovej adresy zodpovednej osoby zadavatela) na vysielanie v danej programovej sluzbe, vratane pisomnej
$pecifikacie nasadenia Sotu v danej programovej sluzbe, ak zadavatel dodava viac ako jeden Sot/sponzorsky
odkaz. Nevyhnutnou sucastou Sprievodnej dokumentacie je zoznam hudby pouZitej v Sote/sponzorskom odkaze,
ktory obsahuje nazov pouzitej skladby vratane autora hudby, autora textu, interpreta a stopaZ pouzitej hudby. V
pripade, Ze riadne vyplnenu Sprievodnli dokumentaciu Sotu/sponzorského odkazu na vysielanie v danej
programovej sluzbe zaddvatel nedoruci MS, povazuje sa takéto konanie za podstatné porusenie zmluvy zo strany
zaddvatela. V takomto pripade je MS opravnena nezaradit Sot/sponzorsky odkaz do vysielania a nezodpoveda za
neuskutoénenie prislusnych plneni (neodvysielanie S$otu), ktoré sa nemohli uskutocnit v doésledku
nesplnenia/porusenia povinnosti zadavatela, pricom MS ma pravo na zaplatenie zmluvnej pokuty vo vyske 100%
ceny prislichajlcej za vysielanie daného Sotu/sponzorského odkazu. Tym nie je dotknuty narok MS na nahradu
Skody presahujucej vysku zmluvnej pokuty.

Zadavatel zodpoveda za spravnost a Uplnost informdcii obsiahnutych v Sprievodnej dokumentécii k dodanému
Sotu/sponzorskému odkazu v zmysle bodu 4.1.2 Zmluvnych podmienok. V pripade, Ze bude vo¢i MS v désledku
nesprdvnosti uvedenych udajov uplatiované akékolvek plnenie zo strany tretich osdb, zavazuje sa zadavatel
zaplatit MS zmluvnu pokutu vo vyske preukazatelnych narokov tretich os6b na zaklade faktury riadne vystavene;j
MS v lehote splatnosti v zmysle faktiry, ktora nesmie byt kratsia ako 30 dni od jej dorucenia zadavatelovi.
Zaplatenim zmluvnej pokuty nie je dotknuty narok MS na nahradu skody, ako aj Skody presahujicej zmluvnua
pokutu.

MS ma pravo nezaradit do vysielania Sot/sponzorsky odkaz, ak nebol nahrany na FTP server MS v zmysle bodu
4.1.1 Zmluvnych podmienok. V pripade, ak aj napriek tejto skutocnosti MS zaradi oneskorene dodany
Sot/sponzorsky odkaz do vysielania, MS nezodpoveda za akékolvek nedostatky v suvislosti s jeho odvysielanim,
ani za Skodu vratane pripadného uslého zisku, ktoré zadavatelovi alebo tretej strane tymto vzniknu.

Porusenie povinnosti zadavatela v zmysle bodu 4.1.1 alebo 4.1.2 Zmluvnych podmienok sa povaZzuje za
podstatné porusenie zmluvy. MS je v takomto pripade opravnena odstupit s okamzitou ucinnostou od Vysielacej
zmluvy, ako aj od vsetkych ostatnych zmliv, ktoré ma MS so zadavatefom uzavreté. Tym nie je dotknuty narok
MS na nahradu skody presahujucej zmluvnu pokutu.

MS je vyhradne opravnena na Sirenie Sotu/sponzorského odkazu, ktory vyrobila pre zadavatela. MS na zaklade
samostatnej pisomnej objednavky zadavatela predlozenej najneskor spolu so zadvaznou objednavkou na nakup
reklamného ¢asu vo vysielani danej programovej sluzby, vyrobi pre zadavatela $ot/sponzorsky odkaz pre jeho
vyhradné vysielanie v programovych sluzbach, prip. zabezpedi predabovanie vyrobeného $otu/sponzorského
odkazu do slovenského jazyka tak, aby mohol byt vysielany v programovych sluzbach. Za vyrobu alebo
predabovanie Sotu/sponzorského odkazu je zaddavatel povinny zaplatit MS sumu stanovenu v potvrdeni
objednavky MS. V pripade, Ze vyrobeny alebo predabovany Sot/sponzorsky odkaz ma byt pouzity zadavatefom
aj na iné ucely ako je jeho vysielanie v programovych sluzbéch, zadavatel je povinny zaplatit MS za vyrobu alebo
predabovanie takéhoto Sotu/sponzorského odkazu sumu dohodnutli medzi MS a zadavatelom v osobitnej
zmluve. V sume bude na zdklade takejto osobitnej zmluvy zahrnuté aj financ¢né vysporiadanie s tvorivymi
pracovnikmi zGéastnenymi na vyrobe alebo predabovani Sotu/sponzorského odkazu za ucelom jeho vyuZitia
mimo vysielania programovych sluzieb v zmysle limitacii danych prislusnymi ustanoveniami platného autorského
zakona.

Pokial v programe danej programovej sluzby nastanu zmeny planovaného vysielania, uhradi zadavatel iba
skutoéne realizované vysielanie reklamy. MS je opravnena nasadit Soty s vopred upresnenymi poziciami do
vysielania aj v ramci neplanovanej (mimostruktdrnej) relacie, za podmienky dodrzania medialnych parametrov
kampane vramci konkrétnej Vysielacej zmluvy (predikovany rating). MS ma pravo vysielat z Casovo -
programovych dovodov aj dalsie, technologické Soty mimo rdmca pevne stanoveného vysielania. Vysielanie
tychto Sotov zavisi plne od prevadzkovych moznosti MS a ich ¢asovy rozvrh bude uvedeny vo Vysielacej zmluve
uzatvorenej medzi MS a zaddvatelom. V takomto pripade celkova cena za kampan, uvedend vo Vysielacej zmluve
medzi MS a zadavatelom zahfna odvysielanie vSetkych Sotov, vratane Sotov technologickych, ktorych cena so
zretelom na ich charakter vsak nebude vo Vysielacej zmluve osobitne Specifikovana.

V pripade, Ze zaddavatel nedodrZi stopaz Sotu/sponzorského odkazu, ktord je zmluvne potvrdend, je MS
opravnend nezaradit tento Sot/sponzorsky odkaz do vysielania, zadavatel je vsak povinny uhradit zmluvne
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4.2.3
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4.2.5

4.2.6
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4.2.8
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dohodnuty reklamny ¢as. V pripade dlhsej stopaze Sotu/sponzorského odkazu je MS opravnend uUctovat za
predmetny Sot/sponzorsky odkaz podla cenového indexu, ktory prislicha novej najblizsej dlhsej stopazi.

MS si vyhradzuje pravo menit predikované ratingy reklamnych blokov, a to najneskér 5 pracovnych dni odo dia
ich zverejnenia v programe pre planovanie a vyhodnocovanie televiznych reklamnych kampani. MS je povinna
o takejto zmene informovat vietkych dotknutych zadavatelov prostrednictvom e-mailovej spravy dorucenej na
adresu kontaktnej osoby zaddavatela.

V pripade ak je na ktorykolvek $ot/sponzorsky odkaz vytvorenych viac Vysielacich zmliv v danom mesiaci, MS je
povinnd dodat Zadavatelovi 100% objednanych GRPs’, ktorych celkovy pocet bude zodpovedat suctu
objednanych GRPs’ uvedenych na vsetkych Vysielacich zmluvach vytvorenych k tomuto Sotu/sponzorskému
odkazu v danom mesiaci.

Ak vyhodnotenim prislusného mesiaca kampane MS zisti, Ze kampan pre klienta zadavatela za hodnoteny mesiac
bola v pripade kombinovanych Sotov/ sponzorskych odkazov naddodand alebo poddodana o dohodnuté GRP’s
a zadavatel zadal objednavku pre identického klienta aj v nasledujicom kalendarnom mesiaci, MS ma moznost
zohladnit naddodanie alebo poddodanie zadédvatelovi u tohto klienta tak, Zze v nasledujicom kalendarnom
mesiaci zadavatelovi poskytne mensi rozsah GRP’s o Cast, ktora mu bola za predchadzajici mesiac naddodana,
alebo mu poskytne vacsi rozsah GRP’s o €ast, ktord mu bola za predchadzajici mesiac poddodana v zmysle tohto
bodu Zmluvnych podmienok, ak sa so zadavatefom nedohodne inak. Postup MS uvedeny v predchddzajucej vete
nema dopad na rozsah poskytovanych sluzieb a cenu sluzieb dohodnutych vo Vysielacej zmluve. Cena plnenia
stanovena vo Vysielacej zmluve sa vypocitava z predikovanych ratingov. V pripade, ak zadavatel uz nezadal
objedndvku pre identického klienta na nasledujlci kalendarny mesiac, cena plnenia sa v pripade nedodania
celkového pozadovaného poctu GRP zniZi v pomere zohladriujuc nedodané GRP. Rozsah sluzieb dohodnuty vo
Vysielacej zmluve ostdva nezmeneny.

POZIADAVKY NA OBSAH SPONZORSKEHO ODKAZU

Sponzorsky odkaz musi obsahovat oznacenie sponzora - zadavatela, pricom musi obsahovat uvedenie nazvu,
obchodného mena, ak ide o pravnicku osobu, alebo meno a priezvisko, ak ide o fyzickd osobu, alebo zobrazenie
loga sponzora alebo uvedenie odkazu na vyrobok alebo sluzbu sponzora.

Sponzorsky odkaz musi byt pri sponzorovanom programe umiestneny na zaCiatku programu, v Gvodnych
titulkoch, pocas programu, po preruseni programu, v zaverecnych titulkoch alebo na konci programu.
Z uvedeného vyplyva, Ze sponzorovany program musi byt oznaceny sponzorskym odkazom minimélne dvakrat.
V ramci sponzorského odkazu nesmu byt pouZité rozne reklamné slogany a prvky reklamnej kampane
zadavatela. V ramci sponzorského odkazu sa méze uviest jeden zo znamych vyrobkov, sluzby, pripadne ochrannu
znamku sponzora - zadavatela. K vyrobe sponzorského odkazu nesmie byt pouzity zostrihany $ot.

Akykolvek slogan alebo animacia moze byt pouZité v sponzorskom odkaze iba za predpokladu, Zze nebola/neboli
sucastou inej reklamnej kampane na Slovensku. Vynimkou je reklamny slogan, ktory je platne zaregistrovany ako
ochrannd znamka na Urade priemyselného vlastnictva SR.

V sponzorskom odkaze mozu byt uvedené (zobrazené) jeden alebo viaceré vyrobky alebo sluzby zadédvatela, ak
tento sponzorsky odkaz slizi vyluéne na identifikaciu sponzora - zaddvatela alebo na zdéraznenie vztahu medzi
programom a jeho sponzorovanim.

Sponzorské odkazy vysielané v ramci jedného programu, nemusia byt obsahovo identické (prvy sponzorsky odkaz
— jeden produkt, druhy sponzorsky odkaz — iny produkt, atd".).

Sponzorsky odkaz musi identifikovat sponzora - zadavatela a jeho spojenie so sponzorovanym programom
(v obraze alebo vo zvuku). Sponzorsky odkaz plni primérne funkciu informacnu, t.j. ciefom je informovat divéka
o0 sponzorovani programu a umoznit mu identifikaciu sponzora — zadévatela.

Sponzorsky odkaz nesmie obsahovat prvky typické pre reklamu, z ktorych je zrejmy ich propagaény ucel
smerujuci k priamej alebo nepriamej propagdcii sponzora — zadavatela, vyrobku alebo sluzby sponzora -
zadavatela. Uvedené zahfna vizualne aj verbdalne spdsoby propagacie, najma pozitivne hodnotenia, expresivne
vyrazy, slogany pouZité v reklame alebo vynatky z rekldm, ktoré smeruju ku propagdécii. V sponzorskom odkaze
sa nesmu Specifikovat ¢i propagovat vlastnosti produktu vratane pozitivnych hodnoteni sponzora, jeho vyrobku
alebo sluzby.

Sponzorsky odkaz mbZe obsahovat informacie o kontakte na sponzora, napr. telefonne éislo, faxové Cislo, e-mail
alebo adresu webovej stranky sponzora, tieto viak nesmu vyzyvat recipienta na kontaktovanie sponzora -
zadavatela.
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4.3 CENOVE PODMIENKY
MS vysiela Soty v reklamnych blokoch uvedenych v cenniku reklamy danej programovej sluzby (dalej len
»cennik”) na upresnenych poziciach v ramci reklamného bloku uvedenych vo Vysielacej zmluve. MS dodrziava
vysielanie Sotov/sponzorskych odkazov s vynimkou programovych zmien. Ceny uvedené v cenniku nezahfriaju
DPH. K fakturovanym ciastkam sa Gctuje platna sadzba DPH. Cennik na prislusny kalendarny mesiac je zverejneny
na obchod.markiza.sk.

Cena za vysielanie medidlnej komerénej komunikdcie vychadza bud'z platného cennika alebo ak so zadavatelom
bola uzavretd Rdmcova zmluva alebo Memorandum, tak z Rdmcovej zmluvy alebo prislusného Memoranda
podla druhu poZadovanej medialnej komercnej komunikacie. Memorandum pre klienta zadavatela vychadza
z rokovani MS a zaddvatela, pricom zohladnuje podmienky minulej spoluprace so zadavatefom. V pripade zmeny
zadavatela zastupujuceho klienta oproti predchadzajucemu obdobiu, alebo uzavretia zmluvy s klientom
napriamo, sa pri uréovani ceny vychadza z cennika bez ohladu na podmienky dohodnuté v minulom obdobi.

Pre Ucely stanovenia zakladného / base CPP na dany kalendéarny rok je mozné brat do Uvahy rozpocet tvoreny
suctom rozpoctov Clenov jednej Skupiny (dalej len ,, Kumulovany rozpocet“). Vyska Kumulovaného rozpodtu sa
nepoutzije pre jednotlivych ¢lenov Skupiny pre ucely uréenia zlavy z obratu Ramcovej zmluvy alebo akejkolvek
inej formy zlavy. Skupinu tvori dve alebo viac os6b, medzi ktorymi existuje priamo ¢i nepriamo majetkové
prepojenie v rozsahu vyssom ako 35 % podielu na zakladnom imani alebo inej forme vlastnickeho podielu (dalej
len ,Skupina“). Zaujem pouzit Kumulovany rozpocéet na Ucely stanovenia zakladného / base CPP na dany
kalendarny rok su €lenovia Skupiny povinni spolu s predikciou vySky Kumulovaného rozpoctu a identifikaciou
¢lenov Skupiny ozndmit MS najneskor (i) do 31. januara prislusného kalendarneho roka alebo (ii) do momentu,
kedy v danom roku po prvy krat uzavrie ¢len Skupiny s MS Ramcovu zmluvu. V pripade, Ze ¢len Skupiny oznami
MS zaujem aplikovat Kumulovany rozpocet pre ucely stanovenia zakladného / base CPP na dany kalendarny rok
po datume uvedenom v predchadzajlcej vete pod (i) alebo (ii), nie je MS povinna tuto poziadavku akceptovat.

Cena za sluzby spojené s nasadenim kampane vo verejnom zdujme je uvedend v obchodnom modeli
zverejnenom na obchod.markiza.sk.

Cennik medidlnej komercénej komunikacie na prislusny mesiac zverejfiuje MS 2-tyzdne pred nadobudnutim jeho
ucinnosti na internetovej stranke obchod.markiza.sk. Cennik nema vplyv na cenu dohodnutd v obojstranne
podpisanej zmluve (t.j. Vysielacia alebo Ramcova zmluva).

4.3.1  PRIPLATKY
Priplatky za prémiové pozicie v reklamnom bloku:

a. Zavyziadanu prvu poziciu Sotu v reklamnom bloku MS uctuje priplatok vo vyske 40% k cene Sotu.

b. Zavyziadanu poslednu poziciu Sotu v reklamnom bloku MS Uctuje priplatok vo vyske 40% k cene Sotu.

c. Zavyziadanu druhd poziciu Sotu v reklamnom bloku MS uctuje priplatok vo vyske 30% k cene Sotu.

d. Za vyziadanu predposlednu poziciu Sotu v reklamnom bloku MS Uctuje priplatok vo vyske 25% k cene
Sotu.

e. Za tretiu alebo dalSiu vyZiadanu poziciu Sotu v reklamnom bloku MS Uctuje priplatok vo vyske 20% k
cene Sotu.

f.  Za umiestnenie druhého dielu Sotu v rovnakom reklamnom bloku MS Gctuje priplatok vo vyske,
zadefinovanej v bode 4.3.2 “Cenovy index tandemovych Sotov” tohto ¢lanku.

Priplatok za DOUBLEBRAND - Ak sa v Sote alebo sponzorskom odkaze objavi v obrazovej alebo zvukovej forme
aj produkt, sluzba, meno alebo logo iného subjektu, ako subjektu, ktory je uvedeny ako zaddvatel (pripadne
klient, ak je zaddvatelom agentura), MS je opravnena Uctovat priplatok. V pripade Sotu je priplatok vo vyske 25%
za kazdy produkt, sluzbu, meno alebo logo iného subjektu k cene prislichajicej k vysielaniu daného $otu v dizke
do 5 sekund v 30-sekundovom Sote, pripadne v tomto pomere aj pri kratSej stopazi Sotu. V pripade sponzorského
odkazu je priplatok vo vyske 25% za kazdy produkt, sluzbu, meno alebo logo iného subjektu k cene prislichajtcej
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4.3.2
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k vysielaniu daného sponzorského odkazu. Ak takato prezentacia bude dlhsia, vysku priplatku urc¢i MS po dohode
so zadavatelom.

Sportovy priplatok — je priplatok vo vyske percenta (%) k cene $otu nasadeny v reklamnom bloku vysielanom
pred, pocas alebo po exkluzivnom Sportovom programe na programovej sluzbe uréeny v Obchodnom modeli.

Priplatok za produktovu exkluzivitu v reklamnom bloku — je priplatok za produktovu (nie segmentovu)
exkluzivitu v reklamnom bloku. Produktovu exkluzivitu v reklamnom bloku méze MS poskytnut zadavatelovi len
na zaklade predchadzajucej pisomnej dohody. V takom pripade je urcené percento (%) uvedené Obchodnom
modeli.

Priplatok za oneskorenu rezervaciu (bod 3.1.6 Zmluvnych podmienok) — je urcené percento (%) uvedené
v Obchodnom modeli, ktoré sa aplikuje z CPP podla Vysielacej zmluvy daného kalendarneho mesiaca.

Priplatok za oneskorené dodanie $otu/sponzorského odkazu (bod 3.4.3 Zmluvnych podmienok) - je uréené
percento (%) uvedené v Obchodnom modeli, ktoré sa aplikuje z CPP podla Vysielacej zmluvy daného
kalendarneho mesiaca.

Priplatok za TOP blok — je urcené percento (%) uvedené v Obchodnom modeli, ktoré sa aplikuje k PT CPP.

Priplatky za sponzorské odkazy, PP a vyZiadané nasadenie Sotu (suborovej reklamy)

e Za sponzorsky odkaz MS uctuje priplatok vo vySke 20% k cene prislichajucej k vysielaniu daného
sponzorského odkazu. Za sponzorsky odkaz vo forme injektaze (virtudlny banner) MS uctuje priplatok
vo vyske 40% k cene prisluchajucej k vysielaniu daného sponzorského odkazu.

e  Za PP v ramci vybranych reldcii, MS tctuje podla samostatnej kalkuldcie vypocitanej na zaklade typu PP
a sledovanosti danej reldcie.

e Za vyZiadané nasadenie Sotu (suborovej reklamy) do vybraného reklamného bloku pri rotdcii dvoch
alebo viacerych Sotov MS uctuje priplatok vo vyske 5% k cene prislichajucej k vysielaniu daného Sotu
uvedenej vo Vysielacej zmluve.

CENOVE INDEXY - reklama
Cenovy index $otov réznych dizok:

Ditka | 10“a
Sotu menej | 15 20“ 25" 30“ 35“ 40" 45“ 50“ 55% 60"

Cenovy
index 50% | 75% | 90% | 95% | 100% | 125% | 145% | 160% | 180% | 190% | 200%

Cenovy index tandemovych Sotov:

Kumulovana dizka 15“ 20“ 25" 30“ 35“ 40“ 45" 50“ 55“ 60“

Cenovy index 85% | 95% | 110% | 125% | 135% | 150% | 160% | 180% | 190% | 200%

SLUZBY REALIZACIE KAMPANI:
Obsahom sluzby realizacie kampani je:

a) Medialne planovanie kampani zadavatela, t.j. pisomne vypracovany Medidlny plan podla poZiadaviek
zadavatela, dorucovany zadavatelovi pred uzavretim Vysielacej zmluvy alebo potvrdenim objednavky
MS.

b) Vyhodnotenie medidlnych aktivit — postbuy kampani zadavatela podla vysledkov prieskumu

sledovanosti, dorucovany zadavatelovi vidy ku koncu prislusSného kalendarneho mesiaca v zmysle
konkrétnej Vysielacej zmluvy alebo potvrdenej objednavky MS.

c) Poskytovanie informdcii o sledovanosti programovych sluzieb a ndvstevnosti internetovych portalov MS
vratane suvisiacich sluZieb.

Pisomnosti dorucované pri plneni sluzieb realizdcie kampani sa dorucuju osobne, doporucenou postou alebo

prostrednictvom e-mailovej spravy dorucenej na adresu kontaktnej osoby zadavatela. Zaddvatel berie na
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vedomie asuhlasi stym, Ze odmena za realizaciu kampani je zahrnuta v cene fakturovaného plnenia
vypocitaného po odvysielani kampane, a to vo vySke 10% z uvedenej ceny.

5. PLATOBNE A FAKTURACNE PODMIENKY

5.1 Podkladom pre Uhradu ceny je faktlra vystavena MS. Faktura bude vystavena a platba realizovana v eurach, pokial
nie je v zmluve dohodnuta ind mena. MS zasiela faktury v elektronickej podobe ze-mailovej adresy
billing@markiza.sk vo formdte PDF na e-mailovu adresu kontaktnej osoby zadavatela. Faktura sa povazuje za
doruéent nasledujuci den po jej odoslani.

5.2 Faktury vystavuje MS spravidla mesacne. Zadavatel je povinny kazdu faktdru uhradit v lehote 21 dni od ddtumu jej
vystavenia, pokial sa zmluvné strany nedohodli v zmluve inak. V pripade omeskania zadavatela s Uhradou splatnej
ceny ma MS pravo uplatnit si u zaddvatela a zadavatel je povinny zaplatit irok z omeskania vo vyske 0,06% z dlznej
Ciastky za kazdy aj zacaty denn omeskania. Neoddelitelnou prilohou faktury je rozpis realizovaného vysielania
zadanej kampane. Pisomné pripomienky k fakturacii je zadavatel povinny predlozit MS do 5 dni odo dria dorucenia
faktury, v opacnom pripade povazuje MS fakturu zo strany zaddvatela za akceptovanu.

5.3 MS pred zacatim vysielania medidlnej komerénej komunikacie pozaduje od nového zadavatela alebo od
zadavatela, ktory v obdobi posledného kalendarneho roka nezakupil medidlnu komerénd komunikaciu u MS
platbu vopred, a to minimdlne v priebehu prvych troch kalendarnych mesiacov spoluprace. Pokial nie je dohodnuté
inak, zadavatel je povinny uhradit zmluvne dohodnutl cenu na dany mesiac vopred, najneskér 5 pracovnych dni
pred zaciatkom vysielania medidlnej komerénej komunikacie v danom mesiaci. V pripade, Ze zadavatel neuhradi
cenu vV lehote v zmysle tohto bodu, takéto konanie sa povaZuje za podstatné porusenie zmluvy zo strany zadavatela
s prdvom MS odstupit od zmluvy, ako aj od vsetkych ostatnych zmlav, ktoré ma MS so zadavatefom uzavreté.
Tymto nie je dotknuty ndrok MS na ndhradu Skody.

5.4 MS je opravnena pred zaatim vysielania medialnej komer¢nej komunikacie pozadovat od zadavatela platbu
vopred. Pokial nie je dohodnuté inak, zadavatel je povinny uhradit zmluvne dohodnutud cenu vopred, najneskér 5
pracovnych dni pred zaciatkom vysielania medialnej komercnej komunikacie. V pripade, Ze zadavatel neuhradi
cenu v lehote v zmysle tohto bodu, takéto konanie sa povaZuje za podstatné porusenie zmluvy zo strany zadavatela
s pravom MS odstupit od zmluvy ako aj od vsetkych ostatnych zmluv, ktoré ma MS so zadavatelom uzavreté. Tymto
nie je dotknuty narok MS na nahradu skody.

5.5 MS ma pravo ukoncit vysielanie medialnej komerénej komunikdacie a odstupit od konkrétnej zmluvy, ako aj od
vSetkych ostatnych zmliv, ktoré ma MS so zadavatelom uzavreté, ak zadavatel neplni svoje finan¢né alebo iné
zmluvné zavazky, ktoré ma voci MS a to aj na zaklade iného zmluvného vztahu uzavretého s MS. V takomto pripade
MS vyzve zaddvatela na ndpravu a pokial ani v primeranej lehote poskytnutej mu na splnenie zavazkov napravu
neuskutocni, MS je opravnena od zmluvy a vSetkych ostatnych zmldv, ktoré ma MS so zadavatefom uzavreté
odstupit. Odstupenie je uc¢inné driom uplynutia poskytnutej lehoty. Zadavatel je vSak povinny uhradit MS splatné
Ciastky spoloc¢ne s ndhradou skody a dodato¢nymi vydajmi MS v désledku ukoncenia vysielania.

5.6  Zaden uhrady faktury sa povazuje den pripisania dlznej sumy v prospech bankového uctu MS.

5.7  Vsetky bankové vydavky a poplatky koreSpondencnych bank a banky zaddvatela hradi zadavatel.

6. ZODPOVEDNOST
6.1 Zadavatel je plne zodpovedny za obsahovu stranku Sotu a sponzorského odkazu. Zadavatel sa zavazuje predlozit
do vysielania programu danej programovej sluzby Sot/sponzorsky odkaz, ktorého obsah, forma a realizacia st v
stlade s platnymi pravnymi predpismi SR, ktory zadroven zodpoveda poziadavkam MS, licenénym podmienkam a
ktory neporusuje akékolvek prava tretich os6b. Zadavatel sa zavidzuje dodrziavat najmi ustanovenia zakona
o mediélnych sluzbach ¢&. 264/2022 Z.z., zdkona ¢.147/2001 Z.z. o reklame a o zmene a doplneni niektorych
zdkonov, zakona ¢. 250/2007 Z.z. o ochrane spotrebitela, zdkona ¢. 185/2015 Z.z. Autorského zakona, zakona ¢.
270/1995 Z.z. o $tatnom jazyku Slovenskej republiky, Obchodného zakonnika, Obcianskeho zakonnika a Ustavy
Slovenskej republiky. V pripade uplatnenia finanénych narokov tretich oséb vo¢i MS z dévodu rozporu Sotu/
sponzorského odkazu s vyssie uvedenymi predpismi, sa zadavatel zavézuje uhradit MS sumu predstavujicu sumu
vsetkych nakladov uplatnenych touto tretou osobou voci MS vratane finanénych néarokov, ako aj naklady vzniknuté
MS v suvislosti s tymito uplatnenymi narokmi. Tymto nie je dotknuty ndrok MS na ndhradu Skody.
V pripade, ak obsahom Sotu je
a) reklama na lieky, zavazuje sa zadavatel predloZit do vysielania danej programove;j sluzby Sot, ktorého obsah
je vyhotoveny v sulade s prislusSnymi ustanoveniami zakona o medialnych sluzbach v platnom zneni
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a s nasledovnym textom vyzvy: ,,Pred uZitim lieku si pozorne precitajte poucenie o spravnhom pouzivani
lieku obsiahnutého v pisomnej informacii pre pouzivatelov liekov, ktora je pribalena k lieku.”
b) reklama na tradi¢ny rastlinny liek, zavazuje sa zadavatel predloZit do vysielania danej programovej sluzby
Sot, ktorého obsah vyhotoveny v sulade s prislusnymi ustanoveniami zdkona o medialnych sluzbach
v platnom zneni a s nasledovnym textom vyzvy: , Tradi¢ny rastlinny liek ur¢eny na indikacie overené
vyhradne dlhodobym pouzivanim.“
Vyzva v reklame na liek alebo tradi¢ny rastlinny liek musi byt zobrazend v zavislosti od poctu slov v trvani 0,5
sekind/1 slovo, spolu vsak vidy najmenej 8 sekind. Vyzva musi byt zobrazena vo velkosti umozriujicej jej zretelné
precitanie beznému divakovi, odporucand velkost a typ pisma je Specifikovand v Technickych podmienkach na
zaradenie medidlnej komerénej komunikacie do vysielania v programovych sluzbach. Suéasne vyzva za Gcelom
zretelného precitania beznému divakovi musi byt zobrazena v jasnom kontraste s podkladovym obrazom 3otu.
V pripade uvedenia dalSieho textu obsiahnutého v reklame na liek alebo tradicny rastlinny liek nad ramec vyzvy
uvedenej v tychto Zmluvnych podmienkach (dalej len ,doplnkovy text”), sa podmienky tykajuce sa velkosti a typu
pisma v plnom rozsahu vztahujui na cely text obsiahnuty v reklame vratane doplnkového textu. Zadavatel je
zéroveri povinny uvedent vyzvu, vratane doplnkového textu predizit v zévislosti od po¢tu slov doplnkového textu,
beric do Uvahy podmienku obsiahnutd v prvej vete tohto odseku. Vyzva musi byt vidy umiestnena pred
doplnkovym textom. V pripade uplatnenia finanénych narokov tretich oséb voci MS z dévodu rozporu 3otu,
ktorého obsahom je reklama na lieky s vys$sie uvedenym textom a/alebo s prislusnymi pravnymi predpismi, sa
zadavatel zavazuje uhradit MS sumu predstavujucu uplatneny financény néarok vratane nakladov spojenych
s uplatfiovanim takéhoto naroku. Tymto nie je dotknuty narok MS na nahradu Skody.

6.2  Zadavatel uzatvorenim zmluvy potvrdzuje, Ze ziskal vsetky potrebné suhlasy na pouZitie Sotu/ sponzorského
odkazu od akychkolvek tretich os6b zdc¢astnenych na vyrobe $otu/ sponzorského odkazu, finan¢ne vysporiadal
vietky prava k nehmotnym statkom v suvislosti s pouzitim Sotu/ sponzorského odkazu, tak aby MS nebola takymto
vysporiadanim ani v buducnosti dotknutd. Zadavatel sa zavazuje, Ze MS pozbavi vsetkych narokov akejkolvek
povahy, ktoré by voéi MS uplatrfiovali tretie osoby v stvislosti s odvysielanim $otu/ sponzorského odkazu. Pri
uplatiiovani narokov v suvislosti s ustanoveniami o sutaznom prave, prave na ochranu proti nekalej sutazi,
vseobecnych osobnostnych prdv, autorskych prav a prdv suvisiacich s autorskym pravom, priemyselnych prav a
prav na oznacenie, sa zadavatel zirover zavizuje nahradit MS vSetky naklady, ktoré vznikni s uplatriovanim
narokov tretich os6b. Tymto nie je dotknuty narok MS na nahradu Skody.

6.3  Zadavatel sa pred podpisom zmluvy zavizuje ziskat vietky potrebné suhlasy od akychkolvek tretich osob
zucastnenych na vyrobe Sotu, pre potreby zakomponovania ¢asomiery MS do Sotu (t.j. odpocitavanie ¢asu do
ukonéenia daného reklamného bloku). Zadavatel sa zavézuje finanéne vysporiadat vsetky prava k nehmotnym
statkom v suvislosti s Upravou Sotu po dobu jeho vysielania, tak aby MS nebola takymto vysporiadanim ani v
buducnosti dotknutd. Zadavatel sa zavazuje, Ze MS pozbavi vSetkych narokov akejkolvek povahy, ktoré by voci MS
uplatniovali tretie osoby v suvislosti s odvysielanim Sotu upraveného o c¢asomieru. Pri uplatfiovani narokov v
suvislosti s ustanoveniami o sitaznom prave, prave na ochranu proti nekalej sutazi, vieobecnych osobnostnych
prav, autorskych prdv a prav suvisiacich s autorskym pravom, priemyselnych prav a prdv na oznacenie sa zadavatel
zéroven zaviazuje nahradit MS vsetky naklady, ktoré vznikna s uplatfiovanim narokov tretich os6b. Tymto nie je
dotknuty narok MS na nahradu skody.

6.4  MS je povinna nahradit akukolvek predvidatelnt skodu, ktoru utrpel zadavatel v désledku alebo v stvislosti s tym,
Ze si MS nesplnila akukolvek povinnost podla Vysielacej zmluvy alebo zavaznych predpisov, pricom takato skoda
nebude zahfriat Ziadny usly zisk, nepriame a nasledné $kody, ako napriklad $kodu, ktora vznikla bez obmedzenia
z akéhokolvek uslého zisku, straty vynosov, straty zadavatela vyplyvajucich z narokov ostatnych
dodavatelov/klientov, straty vyroby, straty financii, straty alebo popretia prileZitosti, straty pristupu na trhy, straty
dobrého mena, straty obchodnej povesti, budicej povesti, poskodenie Uverového hodnotenia alebo akékolvek
podobné straty. Aby sa predislo pochybnostiam, MS nepredvida, Ze by mohla spésobit zadavatelovi taku skutoénu
Skodu, ktora by prevysovala 100 % sumy za neodvysielané Soty, sponzorské odkazy alebo PP. Ustanovenia § 379 a
§ 385 Obchodného zakonnika sa neaplikuju.

6.5 MS nezodpoveda za nedodrzanie alebo oneskorené plnenie zavazkov podla Vysielacej zmluvy najma v dosledku
vys$Sej moci a okolnosti vylucujucich zodpovednost, portch spojovych sluzieb, technickych poriuch vysielania,
zlyhania alebo nedostatku elektrickej energie, dodrziavania zakonnych predpisov alebo licen¢nych podmienok,
vratane dodrziavania zakonnych povinnosti akou je poskytovanie informacii verejnosti, zamestnaneckych sporov
alebo inych udalosti.
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7.1

7.2

7.3

8.1

8.2

8.3

8.4

9.1

9.2

9.3

7. PREDCASNE UKONCENIE ZMLUVY

Zadavatel je opravneny od zmluvy odstupit vyluéne zo zakonom stanovenych dévodov v sulade s ustanoveniami
Obchodného zakonnika v platnom zneni. OdstUpenie od zmluvy sa musi realizovat pisomnou formou a je G¢inné
driom dorucenia pisomného ozndmenia o odstupeni MS.
Pokial vysielanie medialnej komercnej komunikacie eSte nebolo realizované, je zadavatel opravneny jednostranne
zrusit Vysielaciu zmluvu alebo potvrdent objednavku zaplatenim odstupného. V pripade, ak zadavatel vyuZije svoje
opréavnenie jednostranne zrusit Vysielaciu zmluvu alebo potvrdenu objednavku v lehote:

7.2.1  Viac ako 15 dni pred planovanym vysielanim, je zadavatel povinny zaplatit MS odstupné vo vyske

50% z ceny.

7.2.2  10az 15 dni pred planovanym vysielanim, je zadavatel povinny zaplatit MS odstupné vo vyske 70%
z ceny.

7.2.3 1 az9dnipred planovanym vysielanim, je zadavatel povinny zaplatit MS odstupné vo vyske 100%
z ceny.

MS pisomne potvrdi zaddvatelovi zruSenie vysielania prislusnej medidlnej komercnej komunikacie. Tento
dokument bude sluzit aj ako podklad v stvislosti s pripadnymi spormi ohladne fakturécie odstupného.

MS je opravnena od zmluvy odstupit zo zdkonom stanovenych dévodov v stlade s ustanoveniami Obchodného
zakonnika, ako aj v pripadoch uvedenych v tychto Zmluvnych podmienkach. Odstlpenie od zmluvy musi realizovat
pisomnou formou a toto odstipenie je ucinné diom dorucenia pisomného ozndmenia o odstlupeni zadavatelovi,
pokial nie je v zmluve dohodnuté alebo v zakone stanovené inak.

8. OSTATNE USTANOVENIA
Pocas doby trvania zmluvného vztahu s MS je zadédvatel povinny pisomne oznamit do 3 dni MS vsetky zmeny
tykajuce sa jeho obchodného mena, sidla alebo miesta podnikania, predmetu cinnosti, Statutarnych organov
vratane spdsobu ich konania voci tretim osobam, majetkovej Ucasti, uzavretia zmluvy o prevode podniku alebo
zmluvy o prevode casti podniku, zacatie vstupu do likvidacie zadavatela, zacatie exekuc¢ného konania na majetok
zadavatela a zacatie konania podla zdkona ¢. 7/2005 Z.z. o konkurze a reStrukturalizacii. Zadavatel je tiez povinny
pisomne oznamit MS datum zrusenia registracie platitela DPH, datum registracie platitela DPH a to bezodkladne
po tomto datume. Zahrani¢ny zadavatel je povinny bezodkladne pisomne oznamit MS vznik a zénik stalej
prevadzkarne v zmysle zakona ¢. 595/2003 Z.z. a prislusnej zmluvy o zamedzeni dvojitého zdanenia, vznik a zanik
prevadzkarne v zmysle zakona €. 222/2004 Z.z., resp. ozndmenie o mieste podnikania takejto zahrani¢nej osoby.
Porusenie tejto povinnosti sa povaZzuje za podstatné porusenie zmluvy.
Za zavazky MS, ktoré vznikli na zaklade zmluvy voci zadavatelovi sa povazuju iba tie, ktoré su vyslovne ustanovené
zmluvou a tymito Zmluvnymi podmienkami. MS vylucuje akékolvek zaruky, zavazky, alebo garancie, ktoré by mohli
nepriamo vyplyvat z kontextu tychto Zmluvnych podmienok alebo zmluvy alebo na ktoré by sa zmluvné strany
mohli spoliehat v stvislosti s rokovaniami, ktoré predchadzali uzavretiu zmluvy.
Zadavatel nie je opravneny postupit akékolvek prava a povinnosti vyplyvajice zo zmluvy alebo Zmluvnych
podmienok na treti subjekt.
Pre ucely zmluvy a Zmluvnych podmienok sa aplikuju nasledovné spdsoby dorucovania pisomnosti: dorucenie
osobne alebo elektronickou postou alebo doporucenou postou. Pisomnosti tykajice sa ukoncéenia zmluvy,
zmluvnej pokuty, nahrady Skody musia byt dorucené bud osobne alebo doporuéenou postou. Pisomnost sa
povaZuje za doruéend aj v pripade odmietnutia pisomnost prevziat, a to diom odmietnutia jej prevzatia. V pripade
dorucovania pisomnosti postou sa pisomnost povazuje za doru¢enu po uplynuti 3 dni odo dia jej odoslania,
v pripade elektronickej posty potvrdenim o jej doruceni adresatovi mailu.

9. ZAVERECNE USTANOVENIA
Tieto Zmluvné podmienky a zmluva vratane relevantnych priloh obsahuju celkovd, Gplintd a vzajomna dohodu MS
a zadavatela ohladne plnenia obsiahnutého v zmluve.
Tieto Zmluvné podmienky, zmluva a vztahy zo zmluvy vyplyvajlce alebo so zmluvou suvisiace boli uzavreté v silade
s prislusnymi ustanoveniami Obchodného zakonnika v platnom zneni, zdkona o mediadlnych sluzbach v platnom
zneni a ostatnymi vSeobecne zavaznymi pravnymi predpismi platnymi na izemi Slovenskej republiky.
Vsetky spory, ktoré vzniknu z tejto zmluvy a Zmluvnych podmienok, vratane sporov o jej platnost, vyklad alebo
zrusenie, budu rieSené prislusnymi sudmi SR.
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9.4

9.5

9.6

9.7

Menit a dopfﬁat’ Zmluvné podmienky je mozné vylucne na zaklade dohody stran, vo forme ustanoveni v zmluve,
ktorej st¢astou su Zmluvné podmienky, ak sa nejedna o Upravy vyplyvajlce z platnej legislativy alebo z rozhodnuti
regulacnych/koregulaénych alebo samoregulaénych orgénov, ktorych je MS ¢lenom.

Ak niektoré ustanovenie Zmluvnych podmienok je alebo sa v buducnosti stane neplatnym, ostatné ustanovenia
Zmluvnych podmienok ostavaju v platnosti v plnom rozsahu.

Aplikacia vSseobecnych obchodnych podmienok zadavatela alebo akychkolvek inych vSeobecnych obchodnych
podmienok je tymto vyslovne vyltcena, pokial sa MS a zaddvatel pisomne nedohodnu inak.

Zadavatel si tieto Zmluvné podmienky precital, je s nimi uzrozumeny a prehlasuje, Ze ich bude dodrziavat.
Zadavatel suhlasi s vyskou poplatkov a sankcii uvedenych v tychto Zmluvnych podmienkach a potvrdzuje, Ze nie su
z jeho hladiska v rozpore s dobrymi mravmi.

Tieto Zmluvné podmienky nadobudaju platnost 1.1.2025.

1
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PRILOHA C.5
K RAMCOVEJ DOHODE: ZMLUVE O ODVYSIELANI KOMUNIKATOV —
REKLAMNYCH SPOTOV

Kédex pre zodpovednu marketingovi komunikaciu

Uvod a rozsah

SpoloCenska zodpovednost je neoddelitefnou sucastou dlhodobej firemnej stratégie
spoloCnosti TIPOS. Takato zodpovednost zabezpeluje udrzatelné podnikanie
a zodpovedny marketing by mal byt jej nevyhnutnou sucastou.

Marketingova komunikacia spolo¢nosti TIPOS sa riadi tymto Kodexom pre zodpovednu
marketingovu komunikaciu s cielom poskytovat svojim hra€om a zakaznikom zabavu a
radost z hry v bezpeCnom hraCskom prostredi a minimalizovat negativny dopad
hazardnych hier na jednotlivca a celu spolo¢nost. Osobitny dbéraz sa kladie na ochranu
neplnoletych a zranitefnych skupin.

Spoloéenska zodpovednost’ a hodnoty spoloénosti TIPOS

Marketingova komunikacia by mala byt vzdy v sulade so zasadami déstojnosti, integrity,
zakonnosti, zodpovednosti a v sulade s poslanim a hodnotami, ktoré presadzuje
spolo¢nost’ TIPOS:

1. Marketingova komunikacia by nemala obsahovat ani naznaCovat neslusné vyrazy,
obrazky ani Ciny.

2. Marketingova komunikacia by nemala naznaCovat a ani odkazovat alebo
zobrazovat Ziadnu nezédkonnu €innost.

3. Marketingova komunikacia nesmie priamo ani nepriamo podnecovat fyzické alebo
psychické nasilie alebo protispoloCenské spravanie.

4. Marketingova komunikacia by mala byt lahko identifikovatelna a rozpoznatelna.

5. Marketingova komunikacia by mala jasne obsahovat nazov alebo znacku TIPOS
s ciefom lahko identifikovat zadavatela tejto marketingovej komunikacie.

6. Marketingova komunikacia by mala byt pravdiva, nezavadzat a ani nevzbudzovat
priliSnu nadej na vyhru.

7. Marketingova komunikacia by sa nemala umiestiiovat na webové stranky, ktorych
obsah je nezakonny a/alebo porusuje platné predpisy o dusevnom vlastnictve.

8. Marketingova komunikacia by nemala zhorSovat imidz alebo postavenie os6b
akejkolvek etnickej mensiny, nabozenskej skupiny, pohlavia, sexualnej orientacie
alebo politickych preferencii.

9. Marketingova komunikacia by mala primerane uznavat' r6znorodost publika.

10.Marketingova komunikacia nesmie byt zamerana na zranitelné skupiny (s
ohladom na vek, socialne postavenie alebo hraCske navyky).

11.Spolo¢nost TIPOS pri definovani stratégie marketingovej komunikacie zohladriuje
rizikovy profil svojich hier.



12.Spolo¢nost TIPOS ma zavedeny interny proces na posudzovanie vplyvu

marketingovej komunikacie na zranitelné skupiny.

13.0dber reklamnych komunikatov je mozZné primeranymi spdsobmi rychlo,

jednoducho a bezplatne zrusit (odhlasit sa z odberu).

Obsah komunikacie

Marketingova komunikacia by nemala povzbudzovat fudi k nadmernému hraniu alebo
hraniu nad ramec svojich moznosti. Taktiez by nemala naznaCovat, Zze prehry z
hazardnych hier nemaju ziadne dosledky.

1.

2.

Marketingova komunikacia by nemala v mysliach hracov vyvolavat nadej, Ze vSetci
zucastneni hradi vyhraju vysoké vyhry.

Marketingova komunikacia nesmie zavadzat' o moznosti alebo Sanciach na vyhru,
ani naznacCovat, Zze opakovana hra zvysuje pravdepodobnost vyhry.

V pripade hier, ktoré su plne zalozené na prvku nahody, by marketingova
komunikacia nemala naznacovat, Ze tieto hry su hrami zru€nosti alebo Ze uspech
hernej aktivity zavisi od hra€ovych skusenosti, vedomosti, vytrvalosti, sutazivosti,
indtinktov alebo emdécie.

Marketingova komunikacia by nemala zobrazovat ani podnecovat zneuzivanie
produktov, opakované alebo nekontrolované nakupy, nadmerné hranie a ani
zavislost' na hrani hazardnych hrach.

Marketingova komunikacia by nemala priamo ani nepriamo uvadzat, Zze hranie
hazardnych hier je potrebné na splnenie rodinnych zavazkov, dosiahnutie
finanéného alebo spoloenského uspechu, rieSenie osobnych problémov alebo
zvySenie osobnej pritazlivosti ¢i schopnosti.

Marketingova komunikacia by nemala nabadat k hre ako spésobu vyrieSenia straty
z minulych hazardnych hier alebo inych finan¢nych strat.

Marketingova komunikacia by sa nemala vedome umiestfiovat do blizkosti
marketingovej komunikacie inych znaciek (napr. alkohol, pézicky, atd.), ktoré v
spojeni s reklamou na hazardné hry nepriaznivo vplyvaju na aktivity v oblasti
zodpovedného hrania.

V marketingovej komunikacii sa nesmu ponukat uvery. Marketingova komunikacia
nesmie podporovat aani odkazovat na moznosti ziskania uverov alebo

vvvvv

Sposob komunikacie

Lotériové hry alebo hazardné hry by sa mali propagovat ako prostriedok zabavy a nie
ako spdsob zarobku.

1.

2.

Lotérie alebo hazardné hry by sa nemali propagovat ako alternativa k
zamestnaniu, ani ako financna investicia, ani ako spésob dosiahnutia finanéného
zabezpecenia.

Marketingova komunikacia by nemala byt navrhnuta tak, aby vytvarala natlak na
hraCov a nemala by predstavovat’ vyhru ako pravdepodobny vysledok.



3.

Marketingova komunikacia by nemala negativne vykresfovat osobu, ktora sa
nezapoji do hazardnej hry, ani neprimerane chvalit osobu, ktora sa zapoji do
hazardnej hry.

Marketingova komunikacia by mala klast déraz na zabavny aspekt hrania
hazardnych hier.

Marketingova komunikacia by nemala nabadat k zapojeniu sa do hry tym, Ze bude
priamo alebo nepriamo skreslovat’ Sance na vyhru.

Ochrana osob mladsSich ako 18 rokov

Pri tvorbe marketingovej komunikacie sa musi venovat osobitny zretel na osoby mladsSie
ako 18 rokov, kedze z pohfadu hazardnych hier su obzvlast ohrozené.

1.

Osoby zobrazené v reklame ako kupujuci lotérie alebo hraci hazardnych hier by
nemali byt a ani sa javit ako neplnoleti. To isté plati pre obrazové, zvukove alebo
iné charakteristiky Specifické pre neplnoletych.
Marketingova komunikacia nesmie naznacovat, zZe neplnoleti mézu hrat' alebo
uzatvarat' stavky.
Marketingova komunikacia nesmie prezentovat hazardné hry ako znak zrelosti
alebo prechodu do dospelosti.
Marketingova komunikacia nesmie prezentovat hru ako darCek, ktory méze
neplnolety dat alebo dostat.
Marketingova komunikacia nesmie nabadat neplnoletych k hraniu hazardnych hier
priamo alebo prostrednictvom inych oséb.
Vekové obmedzenia musia byt uvedené na kazdom predajnom mieste a v kazdom
digitalnom/elektronickom alebo fyzickom marketingovom materiali.
Marketingova komunikacia nesmie byt svojim obsahom alebo dizajnom objektivne
schopna uputat osobitnu pozornost alebo zaujem neplnoletych. Nesmie
obsahovat’ predovSetkym symboly a jazyk, ktory ma prilakat neplnoletych, ani
nesmie pouzivat vizualne, zvukové, slovné alebo pisané prvky, ktoré su Specifické
alebo primarne zamerané na neplnoletych.
a. Pouzivanie animacii by sa malo monitorovat, aby sa zabezpecilo, Ze
postavy nie su spojené s animovanymi postavami v programoch pre deti.
b. Nemali by sa pouzivat skuto¢né alebo fiktivne verejne zname osoby alebo
postavy, ktoré su Specificky alebo primarne cielené na neplnoletych.
Marketingova komunikacia by sa nemala objavit v Ziadnom medialnom kanali a ani
vo vysielani, ktoré je primarne zamerané na neplnoletych alebo je sledovany
primarne neplnoletymi osobami.
Marketingova komunikacia sa nesmie vysielat v reklamnych blokoch
bezprostredne pred alebo po programoch zameranych Specificky alebo primarne
na neplnoleté osoby.

10.Lotérie a hazardné hry by nemali byt propagované ani uvadzané na trh na

miestach, kde sa odévodnene oCakava, Ze budu primarne pritomni neplnoleti.

11.Pri pouzivani komunikacie na socialnych médiach a video platformach (ako je

Facebook, Instagram, YouTube, Twitter atd.) je potrebné venovat osobitnu
pozornost tomu, aby sa nepouzivali stranky, blogy, kanaly alebo influenceri,
ktorych Specificky alebo prevazne sleduju nepinoleti.



12.Komercna komunikacia prostrednictvom socialnych sieti sa nesmie Sirit na profily
neplnoletych oséb.

13.Pri pouzivani komunikacie na socialnych sietach je povinné uistit sa, Zze su
nastavené mechanizmy filtrovania na zabranenie marketingovej komunikacie na
neplnoletych.

14.Ak je to technicky mozné, tak komeréna komunikacia ma obsahovat prislusny
reklamny identifikator, ktory umoznuje aktivovat nastroje rodiCovskej kontroly
alebo vekového obmedzenia.

Ochrana rizikovych hracov

Spolo¢nost’ TIPOS identifikuje rizikovych hracov s cielom ich vylu€enia z marketingovej
komunikacie, resp. nastavenia cielenej komunikacie zameranej na ich zvy$enu ochranu.

1. Marketingova a reklamna komunikacia nesmie byt Specificky zamerana na fudi,
ktori sa sami vylucili alebo boli identifikovani ako ohrozeni alebo problémovi hraci.

2. Komunikacia smerom na hraov v ohrozeni musi byt prostrednictvom priamych
komunikacnych kanalov a obmedzena na ponuku vSetkych dostupnych nastrojov
zodpovedného hrania.

Informacie o zodpovednom hrani

Spolo¢nost TIPOS sa bude zapajat a realizovat aktivity zamerané na zvySovanie
povedomia o zodpovednom hrani, informovani hraCov o rizikach suvisiacich s hranim
hazardnych hier a nastrojoch, ktoré maju k dispozicii na zmiernenie tychto rizik.

1. VS8etky marketingové materidly musia obsahovat spravu o zodpovednom hrani
(minimalne logo 18+).

2. Podpora programu zodpovedného hrania (vratane informacii o hrach,
sprostredkovani lieCby a Skoleni zamestnancov) je nevyhnutnym doplnkom
reklamnej komunikacie. Preto musi zahffat informacie na miestach predaja
tykajuce sa rizik nadmerného hrania hazardnych hier a informacii o sluzbach
podpory pre problémovych hracov.

3. Spolo¢nost’ TIPOS bude podporovat zodpovedné hranie aj prostrednictvom
vztahov s verejnostou alebo vydavanim medialnych sprav.

Propagaéné aktivity a informacie o hrach

TIPOS musi poskytovat transparentné a pravdivé informacie o propagovanych hrach a
aktivitach.

1. Je povinné riadit sa pravidlami pouzivania bonusov a propagacnych aktivit pre
hracov, ktoré zohladriuju ducha tohto kédexu a vyvaZzuju povinnost chranit hracov
s potrebou presmerovat’ hracov od nelegalnych alebo menej chranenych ponuk.

2. Nie je povolené ponukat neprimerané vyhody za vernost. Va¢si objem hrania
nemo&ze znamenat vacsiu Sancu na vyhru.



3. Marketingova komunikacia musi jasne zobrazovat zmluvné podmienky
vztahujuce sa na propagacné aktivity, vratane oznacenia datumu a €asu trvania.
Po realizacii hazardnej hry ich nie je mozné bezdbévodne upravovat.

4. Informacie o hazardnych hrach (vratane pravidiel, podmienok a pravdepodobnosti
vyhry — ak je to relevantné) musia byt jasne uvedené a verejne dostupné.

Publicita vitazov
Osobitna pozornost’ sa musi venovat’ ochrane informacii a sukromia vitazov.

1. Je zakazané zhromazdovanie, uchovavanie a pouzivanie udajov o hracoch
spésobom, ktory by mohol porusSovat ich najlepSie zaujmy, vSeobecné usmernenia
pre bezpecnost' udajov alebo existujuce nariadenia o ochrane osobnych udajov.

2. Je potrebné zabezpedit ochranu informacii o vitazoch a ochranu ich sukromia,
pricom je potrebné dodrziavat postupy na zachovanie sukromia a bezpecnosti
vyhercov v sulade s pravnymi predpismi.

Sponzoring a ostatné aktivity

Ostatné propagacné aktivity, ktoré nemusia byt vyluéne reklamnou komunikaciou (ako je
napr. sponzoring a vztahy s verejnostou), maju byt tiez realizované v duchu tohto
kodexu.

Zainteresované strany

1. Spolo¢nost TIPOS bez pisomného suhlasu hraca neposkytne tretim stranam
udaje o hraCovi na reklamné ucCely a ani akékolvek iné ucely, s vynimkou
povinnosti stanovenych zakonom.

2. Spolo¢nost TIPOS vyzve relevantnych zmluvnych partnerov zapojenych do
tvorby, vyvoja a finalnej realizacie reklamy a propagacie (agentury, $tudia,
vysielacie spolo¢nosti, medialni planovaci, nakupcovia médii, dodavatelia médii,
pridruzené spolo¢nosti atd.), aby uznali a rovnako dodrziavali tento kddex.
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