ZMLUVA O REKLAMNEJ SPOLUPRACI - RADIO VIVA
uzatvorena podla § 269 ods. 2 Obchodného zdkonnika

TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost’, a. s.

sidlo: Brec¢tanova 1, 830 07 Bratislava

ICO: 31340822

DIC: 2020341455 IC DPH: SK2020341455

bankové spojenie: Tatra banka, a.s.

IBAN: SK17 1100 0000 0026 2102 0708

spoloc¢nost’ zapisana v obchodnom registri Mestského sudu Bratislava III, oddiel: Sa, vlozka cislo:
499/B

osoba konajlica v mene spolo¢nosti:  JUDr. Ing. Peter Ded’o, predseda predstavenstva a

Ing. Adriana Bujdakova, podpredseda predstavenstva
-

(d’alej aj ako ,,Objedndvatel’*)
a

Zoznam Radio VIVA s.r.o.

sidlo:  Svitoplukova II. 18892/2 A, 821 08 Bratislava

ICO: 17054311

DIC: 2020344667 1C DPH: SK2020344667

bankové spojenie: VSeobecné tiverova banka, a.s.

IBAN: SK81 0200 0000 0010 3464 5012

zapisana v obchodnom registri Mestského sudu Bratislava 111, oddiel: Sro, vlozka ¢islo: 1061/B

osoba konajlica v mene spolo¢nosti: Ing. Martin Méc, konatel’
e-mit:
(dalej aj ako ,,Vysielatel™)

(Vysielatel’ a Objednavatel’ d’alej aj ako ,,Zmluvné strany* alebo jednotlivo ,,Zmluvnd strana®)

NAKOLKO

A. Objednavatel prevadzkuje Ciselné lotérie a internetové hry tvoriace Statnu lotériu a iné hazardné hry
podla zékona ¢. 30/2019 Z. z. o hazardnych hrach a o zmene a doplneni niektorych zakonov
v platnom zneni. Objednavatel’ ma zaujem o reklamnu spolupracu s Vysielatel'om;

B. Vysielatel je pravnickou osobou, ktorej bola udelena licencia na vysielanie rozhlasovej programove;j
sluzby;

C. Zmluvné strany maju zdujem definovat’ svoje prava a povinnosti pri plneni predmetu tejto Zmluvy,
a to tak, aby tieto boli zodpovedajuce postaveniu oboch Zmluvnych stran;

s ohl'adom na vys$ie uvedené skutocnosti sa Zmluvné strany niz$ie uvedeného dina, mesiaca a roka
dohodli na tejto Zmluve o reklamnej spolupraci (d’alej aj ako ,.Zmluva‘):
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CLANQK 1
DEFINICIE

NARIADENIE

1.1 Nariadenim sa na uéely tejto Zmluvy rozumie nariadenie Eurdpskeho parlamentu a Rady (EU)
2016/679 z 27. aprila 2016 o ochrane fyzickych o0sob pri spracuvani osobnych udajov a o vol'nom
pohybe takychto tidajov, ktorym sa zruSuje smernica 95/46/ES (vSeobecné nariadenie o ochrane
udajov) v platnom zneni.

OBCHODNY ZAKONNIiK
1.2 Obchodnym zakonnikom sa na ucely tejto Zmluvy rozumie zakon ¢. 513/1991 Zb. Obchodny
zakonnik v platnom zneni.

ODMENA

1.3 Odmenou sa na ucely tejto Zmluvy rozumie penazné ohodnotenie prisluchajuce Vysielatel'ovi za
plnenia poskytnuté podl'a tejto Zmluvy, ktorého minimalna a maximalna vyska je uréena podla
¢lanku 5 a prilohy ¢. 1 tejto Zmluvy.

VYSIELANIE

1.4  Vysielanim sa na UCely tejto Zmluvy rozumie vysielanie rozhlasovej programovej sluzby
Vysielatel'a s nizvom RADIO VIVA na ziklade licencie ¢. AR/12-L udelenej Radou pre
medialne sluzby v zmysle Zékona o medialnych sluzbach.

ZAKON 0 DPH
1.5 Zdkonom o DPH sa na Ucely tejto Zmluvy rozumie zakon ¢. 222/2004 Z. z. o dani z pridane;j
hodnoty v platnom zneni.

ZAKON O KONKURZE A RESTRUKTURALIZACII
1.6  Zdkonom o konkurze a restrukturalizdcii sa na ucely tejto Zmluvy rozumie zakon ¢. 7/2005 Z.
z. 0 konkurze a restrukturalizacii a o zmene a doplneni niektorych zdkonov v platnom zneni.

ZAKON O MEDIALNYCH SLUZBACH
1.7  Zdkonom o medidlnych sluZbach sa na ucely tejto Zmluvy rozumie zakon ¢. 264/2022 Z. z. o
medialnych sluzbach a o zmene a doplneni niektorych zakonov (zdkon o medialnych sluzbach).

ZAKON O NELEGALNOM ZAMESTNAVANi

1.8  Zdkonom o nelegdalnom zamestndvani sa na ucely tejto Zmluvy rozumie zakon ¢. 82/2005 Z. z.
o nelegalnej praci a nelegalnom zamestnavani a o zmene a doplneni niektorych zakonov
v platnom zneni.

ZAKON O REGISTRI PARTNEROV
1.9  Zdkonom o registri partnerov sa na Gcely tejto Zmluvy rozumie zékon ¢. 315/2016 Z. z. o registri
partnerov verejného sektora a o zmene a doplneni niektorych zakonov v platnom zneni.

CLANOK 2
PREDMET ZMLUVY

2.1  Zmluvné strany sa na zaklade tejto Zmluvy dohodli na reklamnej spolupraci, a to za podmienok
a sposobom dohodnutym v tejto Zmluve.

2.2 Vysielatel’ sa na zaklade tejto Zmluvy zavdzuje zabezpecit Objednavatel'ovi medialny priestor
a medialnu komeréni komunikaciu vo Vysielani na izemi Slovenskej republiky podl'a dohody
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ich nasadenia v zmysle schvalenej objednavky.

Objednavatel je povinny uhradit’ Vysielatel'ovi za poskytnutie medidlneho priestoru a medialnej
komerc¢nej komunikacie odmenu podl'a ¢lanku 5 tejto Zmluvy.

CLANOK 3
PRAVA A POVINNOSTI ZMLUVNYCH STRAN

Zmluvné strany sa dohodli, ze tato Zmluva vymedzuje rozsah, zakladné a nevyhnutné podmienky
ich vzajomnej spoluprace. Realizacia ¢innosti bude zahajena po podpise tejto Zmluvy a po dodani
vsetkych podkladov nevyhnutnych a potrebnych pre zabezpecenie reklamnych aktivit podla tejto
Zmluvy, ktord obsahuje aj Specifikaciu nevyhnutnych podkladov (d’alej aj ako ,.Podklady™).
Zmluvné strany sa zaviazuju dodat’ si vzajomne Podklady v lehote 3 (tri) dni pred uverejnenim
medialnej komerénej komunikacie.

Vysielatel' sa zavédzuje vykonat' a spustit’ poskytovanie medialnej komercnej komunikacie,
vratane suvisiacich ¢innosti v stilade so zadanim. Zadanie je pripravované na mesacnej baze
Objednavatelom. Ak sa pocas realizacie ukaze uzitocné alebo nevyhnutné zadanie prepracovat
alebo zmenit, Zmluvné strany su povinné takéto zasahy vzajomne konzultovat. Zmeny moze
Vysielatel’ realizovat’ az po vzajomnom schvaleni oboch Zmluvnych stran.

Po doruceni zadania v pisomnej podobe (emailom, listom alebo inym moznym sposobom)
Vysielatel’ predlozi Objednavatelovi navrh ¢asového planu realizacie predmetnej medialnej
komerénej komunikacie (dalej spolu aj ako ,,Navrh*).

Objednavatel’ Navrh schvali alebo oznami svoje vyhrady najneskor do 5 (piatich) pracovnych dni
od dorucenia Navrhu, resp. najneskor do 5 (piatich) pracovnych dni pred zaciatkom vysielania
medialnej komer¢nej komunikacie. V pripade, ak Vysielatel tieto vyhrady schvali alebo schvali
len ich ¢ast’, Vysielatel ich v ¢o najkratSom moZnom case prepracuje, najneskor vSak do 3 (troch)
pracovnych dni. Prepracovany Navrh opdtovne predlozi Objednavatelovi na schvalenie.
V pripade kladného vyjadrenia (t. j. odsuhlasenia) Navrhu sa tento povazuje za schvalent
objednavku na dodanie. Objednavka musi byt v pisomnej forme doruc¢end obom Zmluvnym
stranam. V pripade, Ze vyhrady vznesené Objednavatelom neboli akceptované zo strany
Vysielatel'a, postipia sa na prejednanie az pokial’ sa nedosiahne zhoda oboch Zmluvnych stran.

Vysielatel' sa zavizuje odovzdat Objednavatel'ovi dokumenticiu o zverejneni reklamnych
spotov, ktora je dokladom o zabezpeceni reklamy na zaklade tejto Zmluvy, mesacne v lehote do
10. dna nasledujiceho mesiaca.

Vysielatel’ je povinny zhotovit' reklamné spoty, ktoré sa vztahuji na marketingové sutaze
propagujuce produkty Objednavatela (d’alej v tomto ¢lanku Zmluvy aj ako ,.reklamné spoty
marketingovych sut’azi), na vlastné naklady a nebezpecenstvo v stilade s ponukou Vysielatel'a
a poziadavkami Objednavatela v dostatocnom casovom predstihu pred ich zaradenim
a odvysielanim vo Vysielani. Vysielatel' je povinny navrh jednotlivych reklamnych spotov
marketingovych sttazi predkladat Objednévatelovi na schvélenie, ato elektronicky na
ozndmeny email Objednavatel’a. Pre vylucenie akychkol'vek pochybnosti je Vysielatel’ povinny
zhotovit' reklamné spoty marketingovych stitazi v pocte a v trvani podl'a ponuky Vysielatela

a poziadaviek Objednavatel’a.

Objednavatel je opravneny predlozit’ Vysielatel'ovi pripomienky k navrhom reklamnych spotov
marketingovych sttazi najneskdr do 5 (piatich) pracovnych dni odo dia ich dorucenia, resp.
najneskor do 5 (piatich) pracovnych dni pred zaiatkom vysielania medialnej komerénej
komunikacie; v pripade, ze Objednavatel’ Vysielatelovi pripomienky k navrhom reklamnych
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spotov marketingovych sut’azi v lehote uvedenej pred bodkociarkou nepredlozi, ma sa za to, Ze
k nim nema Ziadne pripomienky.

Vysielatel' je povinny posudit’ predloZzené pripomienky podla predchadzajuceho bodu tohto
¢lanku Zmluvy a v pripade, ak tomu nebrania zavazné dévody (napr. nestlad s pravnou Gpravou),
tieto pripomienky zapracovat’ do navrhu reklamnych spotov marketingovych stt'azi a predlozit’
Objednavatel'ovi upravené navrhy reklamnych spotov marketingovych sitazi spdsobom podla
predchadzajuceho bodu tohto ¢lanku Zmluvy najneskér do 5 (piatich) pracovnych dni od
predloZenia pripomienok zo strany Objednavatel'a podl'a predchadzajaceho bodu tohto ¢lanku
Zmluvy. V pripade, ak Vysielatel' nezapracuje do navrhu reklamnych spotov marketingovych
sutazi pripomienky Objednavatela, je povinny tito skuto¢nost v rovnakej lehote pisomne
odovodnit’; v pripade, ak Vysielatel’ nezapracuje pripomienky a/alebo dopliiujuce poziadavky, a
toto nezapracovanie neoddvodni podla tohto bodu a ¢lanku Zmluvy, je Objednavatel’ opravneny
od Zmluvy odstupit.

Ak ma Objednavatel vyhrady k forme, spdsobu arozsahu zapracovania pripomienok, je
opravneny vratit' upraveny navrh reklamnych spotov marketingovych sutazi Vysielatel'ovi na
prepracovanie, a to aj opakovane; ustanovenia bodov 3.7 az 3.8 tohto ¢lanku Zmluvy sa pouziju
primerane.

Zmluvné strany sa pri plneni zavizkov stanovenych touto Zmluvou zavizuji postupovat’
s odbornou starostlivost'ou a poskytovat’ si vzajomnu si¢innost’ nevyhnutni pre riadne plnenie
svojich zavizkov.

Zmluvné strany sa zavizuji zachovavat mlcanlivost’ a utajenie o skuto¢nostiach pri plneni
predmetu tejto Zmluvy, ktorych zverejnenie nie je stanovené platnymi pravnymi predpismi a
mohlo by sposobit’ skodu jednej zo zmluvnych stran, so zverenymi materialmi riadne hospodarit’,
neobchadzat’ sa v predmete zaujmu, to vSetko pod sankciou nahrady nakladov, $kod, uslého zisku
alebo inej ujmy z takéhoto konania na strane poskodenej strany.

Pokial' v dobe platnosti Zmluvy Zmluvné strany poruSia povinnosti vyplyvajice im z tejto
Zmluvy, resp. nebudu plnit’ tieto povinnosti napriek pisomnému upozorneniu, ma Zmluvna
strana, ktorej nebolo poskytnuté plnenie v zmysle tejto Zmluvy, pravo zdrzat’ sa poskytnutia
svojho plnenia az do doby odstranenia tychto nezrovnalosti.

CLANOK 4
VYHLASENIA A ZARUKY

VYHLASENIA ZMLUVNYCH STRAN

4.1

4.2

Zmluvné strany vyhlasuju, Ze st v plnom rozsahu spdsobilé na uzatvorenie tejto Zmluvy a plnenie
zavazkov vyplyvajucich z tejto Zmluvy a tato Zmluva zaklada ich zdkonny a platny zavazok,
vymoziteI'ny vo¢i nim v stlade s jej ustanoveniami.

Zmluvné strany vyhlasujt, Ze sa neuskuto¢nili Ziadne tikony a neprebiehaju Ziadne konania pred
akymkol'vek sudom, rozhodcovskym sidom alebo rozhodcom, §tatnym alebo inym organom
verejnej spravy, ktoré by mohli ovplyvnit’ zakonnost’, platnost’ alebo vymozitel'nost’ tejto Zmluvy
vo vztahu ku Zmluvnym stranam alebo ich schopnosti splnit’ si svoje zavézky vyplyvajlice z tejto
Zmluvy a podl'a vedomosti Zmluvnych stran sa ziadne takéto ukony nepripravuji.

OSOBITNE VYHLASENIA A ZARUKY VYSIELATELA

43

Vysielatel’ vyhlasuje a zaruCuje sa, Ze:
(i)  je odborne spdsobily na plnenie povinnosti podla tejto Zmluvy a disponuje vSetkymi
opravneniami potrebnymi pre plnenie povinnosti podla tejto Zmluvy a dostatoCnym
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materialnym a personalnym substratom i odbornymi kapacitami a znalostami, ktoré su pre
plnenie povinnosti podla tejto Zmluvy potrebné;

(i) povinnosti vyplyvajice mu z tejto Zmluvy uskutocni sam, ak z tejto Zmluvy nevyplyva
nak;

(iii) nie je v likvidacii ani nebolo rozhodnuté o jeho zruSeni;

(iv) nie je v krize, ani mu kriza nehrozi podl'a Obchodného zékonnika a nie je v ipadku podl'a
Zakona o konkurze a restrukturalizacii a ani mu upadok nehrozi;

(v)  riadne si plnil a plni vSetky svoje zakonné povinnosti, a to najm4, ale nielen, v oblasti dani,
ciel, odvodov a poistenia a pracovnopravnych predpisov;

(vi) nepodal navrh na vyhlasenie konkurzu na majetok Vysielatela alebo povolenie
reStrukturalizacie a takyto navrh sa podl'a jeho vedomosti ani nepripravuje;

(vil) nie je voci nemu vedené ziadne exekucné konanie;

(viii) neexistuje ziadna ind skuto¢nost, ktora by mohla mat’ nepriaznivy vplyv na plnenie
povinnosti Vysielatel'a uvedenych v tejto Zmluve v takej kvalite, ktoré by ohrozilo plnenie
Zmluvy riadne a vcas, s odbornou starostlivostou a v stlade s poctivym obchodnym
stykom,;

(ix) neexistuje a ani nie je ziadny dovod predpokladat’ existenciu dovodu na zrusSenie registracie
Vysielatel'a pre dan z pridanej hodnoty podl'a Zakona o DPH;

(x) mu nebolo uloZené ochranné opatrenie zhabania majetku alebo trest prepadnutia majetku;

(xi) nebol on, ani jeho S$tatutirny organ, ani clen Statutdrneho orgdnu a ani prokurista
pravoplatne odstideny za trestny ¢in korupcie, za trestny ¢in poskodzovania finan¢nych
zaujmov Eurdpskej Unie, za trestny ¢in legalizacie prijmu z trestnej ¢innosti, za trestny ¢in
zalozenia, zosnovania a podporovania zlo¢ineckej skupiny alebo za trestny ¢in zalozenia,
zosnovania alebo podporovania teroristickej skupiny alebo za trestny ¢in terorizmu a
niektorych foriem ucasti na terorizme a za trestny ¢in obchodovania s l'ud'mi;

(xii) nebol on, ani jeho Statutirny organ, ani Clen Statutdrneho organu a ani prokurista
pravoplatne odsudeny za akykol'vek timyselny trestny ¢in alebo trestny c¢in, ktorého
skutkova podstata suvisi s podnikanim alebo trestny ¢in machindcie vo verejnom
obstaravani alebo vo verejnej drazbe;

(xiii) nebolo zacaté reStrukturalizacné konanie ani nepoveril spravcu vypracovanim
reStrukturalizacného posudku a ani nedal svojmu veritelovi sthlas na vypracovanie
reStrukturalizacného posudku spravcom;

(xiv) nema nedoplatky poistného na zdravotnom poisteni, socidlnom poisteni a prispevkov na
starobnom déchodkovom sporeni v Slovenskej republike;

(xv) nema colné alebo danové nedoplatky v Slovenskej republike;

(xvi) nedopustil sa v predchadzajucich 3 (troch) rokoch zavazného porusenia profesijnych
povinnosti, ktoré mozno preukdzat’ a povinnosti v oblasti ochrany zivotného prostredia,
pracovného prava alebo socidlneho prava podl'a osobitnych predpisov, za ktoré mu bola
pravoplatne ulozena sankcia, ktori mozno preukazat’;

(xvii) nema ulozeny zékaz ¢asti vo verejnom obstaravani potvrdeny konecnym rozhodnutim v
Slovenskej republike;

(xviii)sa nesnazil a ani sa nebude snazit’ o ziskanie ziadnej finan¢nej alebo hmotnej vyhody v
prospech alebo od niekoho, ani ju neudelil a ani neudeli, nevyhl'adaval a ani nevyhl'ada a
neprijal a ani neprijme, ak by bola takato vyhoda zaloZzena na nezdkonnom postupe alebo
korupcii, ¢i uz priamo alebo nepriamo, a predstavovala by stimul alebo odmenu spojenu s
plnenim Zmluvy;

(xix) bude dodrziavat’ Eticky kdédex dodavatel'a vydany Objednavatel'om, ktory je prilohou €. 3
Zmluvy a Kodex pre zodpovednu marketingovi komunikaciu, ktory je prilohou €. 4 tejto
Ramcovej dohody.

NEZAVISLOST VYSIELATELA

4.4  Vysielatel sa vyvaruje akychkol'vek kontaktov, ktoré by mohli ohrozit’ jeho nezavislost. Okrem
toho, Vysielatel' je povinny prijat’ vSetky nevyhnutné opatrenia s cielom predist’ akejkol'vek
situdcii, ktora by mohla ohrozit’ nestranné a objektivne plnenie tejto Zmluvy. Konflikt zaujmov
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by mohol vzniknit najmd v dosledku ekonomickych zaujmov, politickej alebo narodnej
spriaznenosti, rodinnych ¢i citovych vézieb alebo akychkol'vek inych vztahov alebo spolo¢nych
zaujmov. Kazdy konflikt zaujmov, ktory vznikne pocas plnenia tejto Zmluvy, musi byt
bezodkladne pisomne oznameny Objednavatelovi. V pripade konfliktu zdujmov Vysielatel
okamzite prijme vSetky opatrenia potrebné na jeho ukoncenie.

Objednavatel si vyhradzuje pravo overit, ¢i su opatrenia uvedené v predchadzajucom bode tohto
¢lanku Zmluvy primerané, a v pripade potreby mdze vyzadovat prijatie dodato¢nych opatreni v
lehote, ktoru sam uré¢i. Vysielatel’ zabezpedi, aby sa jeho zamestnanci a subdodavatelia nedostali
do situacie, ktora by mohla viest’ ku konfliktu zdujmov. Bez toho, aby bol dotknuty bod 4.4 tohto
¢lanku Zmluvy, Vysielatel' okamzite a bez akéhokol'vek odskodnenia zo strany Objednavatel’a
nahradi kazdého svojho zamestnanca a/alebo subdodavatel’a, ktory je takejto situdcii vystaveny.

Vyhlasenia a zaruky uvedené vtomto clanku Zmluvy st pravdivé apresné vo vsetkych
podstatnych aspektoch, nie st v ziadnom podstatnom a vyznamnom ohlade zavadzajice
a neopominaju uviest’ Ziadnu podstatnu skuto¢nost’ a povazuju sa za opakované a trvajice pocas
celej doby platnosti a G¢innosti tejto Zmluvy.

Vysielatel’ je povinny informovat Objednavatel’a o vzniku akejkol'vek skutocnosti alebo jej
zmene, ktord ma vplyv na pravdivost’ ktoréhokol'vek z vyhlaseni uvedenych v tomto ¢lanku
Zmluvy, a to bez zbytocného odkladu.

Akékol'vek nepravdivost’ alebo poruSenie akéhokol'vek vyhlasenia alebo zavizku Vysielatel'a
uvedeného v tomto ¢lanku Zmluvy sa povazuje za podstatné poruSenie tejto Zmluvy a zaklada
pravo na odstupenie od tejto Zmluvy zo strany Objednavatel’a; narok Objednavatel’a na nahradu
Skody tym nie je dotknuty. Tym nie je dotknuta moznost’ Objednavatel'a odstupit’ od tejto Zmluvy
v pripadoch predvidanych prislusnymi pravnymi predpismi.

ZMLUVNE POKUTY A NAHRADA SKODY

4.9

Vysielatel’ sa zavdzuje zaplatit’ Objednavatel'ovi na zaklade jeho vyzvy zmluvna pokutu vo vyske
2 000 EUR (dvetisic euro) v pripade, ak sa ktorékol'vek z vyhlaseni Vysielatel'a uvedené v bodoch
4.1 az 4.3 a v bode 4.16 tohto ¢lanku Zmluvy preukaze ako tplne alebo ¢iasto¢ne nepravdivé;
ustanovenia bodu 4.17 tohto ¢lanku Zmluvy tym nie su dotknuté. Objednavatel’ je opravneny
pozadovat’ nahradu Skody sposobenej nepravdivostou ktoréhokol'vek z vyhlaseni Vysielatel'a
uvedenych v bodoch 4.1 az 4.3 a v bode 4.16 tohto ¢lanku Zmluvy; rovnako je Objednavatel
opravneny domahat’ sa nahrady Skody presahujucej zmluvnl pokutu. Vysielatel' sa zavizuje
zaplatit’ Objednavatel'ovi na zéklade jeho vyzvy zmluvni pokutu vo vyske 1 000 EUR (jedentisic
euro) v pripade porusenia ktoréhokol'vek zo zaviazkov uvedenych v bodoch 4.4 a 4.5 tohto ¢lanku
Zmluvy; rovnako je Objednavatel’ opravneny domahat’ sa nahrady Skody presahujicej zmluvni
pokutu.

ZAVAZKY VO VZTAHU K NELEGALNEMU ZAMESTNAVANIU

4.10

4.11

4.12

Vysielatel’ je povinny dodrziavat’ zakazy, obmedzenia a povinnosti vyplyvajuce zo Zakona
o nelegalnom zamestnavani, najma je vSak povinny postupovat’ tak, aby plnenie podl'a Zmluvy
neposkytoval prostrednictvom fyzickej osoby, ktora je nelegalne zamestnana.

Vysielatel’ vyhlasuje, Ze plnenia, ktoré¢ bude poskytovat’ na zaklade tejto Zmluvy, bude po cely
Cas jej platnosti a u¢innosti poskytovat’ len prostrednictvom fyzickej osoby, ktora zamestnava
v stilade s pravnou upravou platnou v Slovenskej republike a su¢asne vyhlasuje, Ze Ziadne plnenie
alebo jeho cast’ nedoda alebo neposkytne prostrednictvom fyzickej osoby, ktord je nelegalne
zamestnana.

Vysielatel’ je povinny na poziadanie Objednavatela bezodkladne poskytnit v pozadovanom
rozsahu doklady a osobné udaje fyzickych osdb, prostrednictvom ktorych poskytuje plnenie

ZMLUVA O REKLAMNEJ SPOLUPRACI - RADIO VIVA

Strana 6 z 17



4.13

podl’a tejto Zmluvy, ktoré su potrebné na to, aby Objednavatel’ mohol skontrolovat’, ¢i Vysielatel
neporuSuje zakaz nelegilneho zamestnavania podla osobitného predpisu, t. j. podla Zakona
o nelegdlnom zamestnavani. Ziadost’ o poskytnutie dokladov, ako aj samotné doklady, je mozné
dorucit’ aj v elektronickej forme na urcené e-mailové adresy Zmluvnych stran.

Ak Vysielatel' porusi povinnosti vyplyvajuce ztejto Zmluvy alebo z osobitnych vSeobecne
zavéznych pravnych predpisov v oblasti zamestnavania, azuvedeného dovodu bude
Objednavatel'ovi uloZena pokuta alebo ina sankcia za porusenie zakazu prijat’ plnenie poskytnuté
Vysielatel'om prostrednictvom fyzickej osoby nelegalne zamestnanej, alebo pokuta uloZena
Vysielatel'ovi bude od Objednavatel'a vymahand v zmysle Zakona o nelegdlnom zamestnavani,
zavizuje sa Vysielatel' uhradit’ Objednavatelovi S§kodu tym spOsobenu, ato vratane $kody
spdsobenej uhradenim pokuty alebo sankcie uloZenej prislusSnym organom verejnej spravy.
Vysielatel’ je povinny uhradit’ Objednavatel'ovi i skuto¢nu skodu, ktora mu vznikla, a to najneskor
do 15 (pédtnastich) dni odo diia dorucenia faktury spolu so ziadostou o uhradenie spdsobenej
Skody. Jednym z podkladov pre urcenie skuto¢nej skody spdsobenej Objednavatelovi bude aj
képia pravoplatného rozhodnutia prislusného organu verejnej spravy o ulozeni pokuty alebo inej
sankcie alebo o vymdahani pokuty uloZenej Vysielatelovi od Objednavatela. Rovnako sa
Vysielatel’ zavédzuje zaplatit’ Objednavatel'ovi na zaklade jeho vyzvy zmluvnt pokutu vo vyske 2
000 EUR (dvetisic euro) v pripade porusenia ktoréhokol'vek zo zavéizkov uvedenych v bodoch
4.10 az 4.12 tohto ¢lanku Zmluvy; tym nie je dotknuté pravo Objednévatel'a domahat’ sa nahrady
Skody v plnej vyske.

REGISTER PARTNEROV VEREJNEHO SEKTORA

4.14

4.15

Vysielatel' d’alej vyhlasuje, Ze si riadne a vcas plni, a pocas trvania tejto Zmluvy sa zavézuje
riadne a v€as plnit, svoje povinnosti vyplyvajice zo Zakona o registri partnerov, najmi sa
zavizuje zabezpecit' aktualne, uplné, spravne a pravdivé udaje zapisované v registri partnerov
prostrednictvom opravnenej osoby, a zaroveil sa zavidzuje bez zbytocného odkladu pisomne
informovat’ Objednavatel’a o tom, Ze:

(i)  bol vymazany z registra partnerov veden¢ho v zmysle Zakona o registri partnerov;

(i) nastala akdkol'vek zmena akéhokol'vek udaju zapisan¢ho v registri partnerov vedeného
v zmysle Zakona o registri partnerov;

(iii)) nastala skutoCnost’, ktord vedie alebo moze viest’ k jeho vymazu z registra partnerov podl'a
§ 13 ods. 2 Zékona o registri partnerov;

(iv)  po dobu dlhsiu ako 30 (tridsat’) dni nema v registri partnerov vedenom v zmysle Zakona
o0 registri partnerov zapisani opravnenu osobu.

Touto Zmluvou sa nezaklada osobitna registracna povinnost’ v pripade, ak poziadavka registracie
nevyplyva zo Zakona o registri partnerov. V pripade porusenia akejkol'vek povinnosti Vysielatel'a
uvedenej v tomto bode a ¢lanku Zmluvy je Objednavatel’ opravneny od tejto Zmluvy odstipit’;
tym nie su dotknuté prava Objednévatel’a odstapit’ od tejto Zmluvy a/alebo neplnit’ podla tejto
Zmluvy podl'a § 15 Zakona o registri partnerov. V pripade porusenia povinnosti podl’a tohto bodu
a ¢lanku Zmluvy sa Vysielatel’ zavéazuje zaplatit’ Objednavatel'ovi na zaklade jeho vyzvy zmluvna
pokutu vo vyske 5% z odmeny podla ¢lanku 5 bod 5.1 tejto Zmluvy; tym nie je dotknuté pravo
Objednavatel'a domahat’ sa nahrady $kody v plnej vyske.

Vysielatel’ je povinny zabezpeéit, aby subdodéavatelia, ktori spifiajii definiciu partnera verejného
sektora podla § 2 ods. 1 pism. a) bod 7. Zakona o registri partnerov, ktori budi subdodavatel'mi
pre plnenie poskytované na zaklade tejto Zmluvy, zabezpecCili svoju registraciu ako partner
verejného sektora a tito registraciu udrziavali v platnosti pocas doby trvania tejto Zmluvy a plnili
si vSetky povinnosti vyplyvajice z takejto registracie, resp. zabezpecili plnenie povinnosti
vyplyvajucich z takejto registracie. Porusenie povinnosti podl'a predchadzajicej vety tohto bodu
a ¢lanku Zmluvy zo strany Vysielatel'a sa povazuje za podstatné poruSenie tejto Zmluvy a
Objednavatel’ ma pravo odstupit’ od tejto Zmluvy. V pripade poruSenia povinnosti podl'a prvej
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vety tohto bodu a ¢lanku Zmluvy sa Vysielatel' zavdzuje zaplatit' Objednavatel'ovi na zaklade
jeho vyzvy zmluvnu pokutu vo vyske 5% z odmeny podl'a ¢lanku 5 bod 5.1 tejto Zmluvy; tym
nie je dotknuté pravo Objednavatela domahat' sa nahrady Skody v plnej vyske. Za ucelom
kontroly splnenia povinnosti podla prvej vety tohto bodu a ¢lanku Zmluvy je Objednavatel
opravneny pozadovat od Vysielatel'a predlozenie vSetkych zmlav a stvisiacich dokumentov so
subdodavatel'mi; Vysielatel' je povinny takejto poziadavke Objednédvatela vyhoviet' v lehote
uvedenej vo vyzve Objednavatel’a; v pripade, ak Vysielatel’ tejto vyzve nevyhovie, ma sa za to,
ze povinnost’ podla prvej vety tohto bodu a ¢lanku Zmluvy bola poruSena; druha a tretia veta
tohto bodu a ¢lanku Zmluvy platia rovnako.

SUBDODAVATELIA
4.16 V case uzatvorenia Zmluvy nie je znamy ziadny subdodavatel, prostrednictvom ktorého by

Vysielatel’ plnil svoje povinnosti podla tejto Zmluvy. Vysielatel’ je povinny pisomne predlozit
Objednavatel'ovi na schvélenie kazdého subdodavatela, ktory by sa mal podielat’ na plneni
povinnosti podla tejto Zmluvy; bez udelenia predchadzajiceho pisomného suhlasu
Objednavatela, takéhoto subdodavatel’a nemozno pouzit’ na plnenie povinnosti Vysielatel'a podl'a
tejto Zmluvy. Objednavatel je povinny sa pisomne vyjadrit’ bez zbyto¢ného odkladu od obdrzania
pisomnej ziadosti Vysielatela, ¢i s pouzitim subdodéavatela suhlasi alebo nie. Objednavatel
nesmie sthlas s pouzitim subdodavatel'a bezdévodne odmietnut’. Ak sa Objednavatel’ k Zziadosti
Vysielatel'a nevyjadri do 3 (troch) pracovnych dni odo dita dorucenia pisomnej Ziadosti, ma sa za
to, ze Objednavatel s pouzitim subdodavatela sthlasi. Bez ohladu na vysSie uvedené, ak
Vysielatel’ pouzije na plnenie povinnosti Vysielatel'a z tejto Zmluvy akukol'vek tretiu osobu,
zodpovedd voci Objednavatel'ovi v celom rozsahu za plnenie povinnosti podl'a tejto Zmluvy ako
keby ich plnil sam.

ODSKODNENIE
4.17 Objednavatel sa v plnom rozsahu spolicha na vyhlasenia a zaruky uvedené najmé v tomto ¢lanku

v

Zmluvy a osobitne nepreveruje ich Gplnost’ a pravdivost. Vysielatel’ Ziada Objednavatel’a, aby sa
spolahol na vyhlasenia a zaruky uvedené najma v tomto ¢lanku Zmluvy a uzatvoril s nim tito
Zmluvu. Vysielatel’ sucasne berie na vedomie, ze Objednavatel’ sa spolieha a bude spolichat’ na
vyhlasenia a zaruky obsiahnuté v tejto Zmluve. Vysielatel' sa zaroven zavizuje odSkodnit’
Objednavatela v pripade, ak bude Objednavatel’ zaviazany uhradit’ tretej osobe akukol'vek skodu,
zmluvna pokutu alebo int sankciu, ktorej dovod spocCiva v netplnosti alebo nepravdivosti
akéhokol'vek z vyhldseni uvedenych v tejto Zmluve alebo v konani, opomenuti konania alebo
zdrzania sa konania Vysielatela, pricom Objednavatel” tento sI'ub odskodnenia prijima.

CLANOK 5
ODMENA
VYSKA ODMENY
5.1 Zmluvné strany sa dohodli, Ze maximalna vySka odmeny, ktora Objednavatel uhradi

52

53

Vysielatel'ovi za plnenie podla tejto Zmluvy pocas celej doby jej trvania je 100 000 EUR bez
DPH (stotisic eur bez DPH), pricom na vycerpanie plnenia do maximalnej vysky odmeny podla
tejto vety tohto bodu a ¢lanku Zmluvy Objednavatel nie je povinny. K odmene bude pripocitana
dan z pridanej hodnoty podla prislusnych pravnych predpisov platnych a i¢innych v ¢ase plnenia.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze minimalna vyska odmeny, ktora Objednédvatel uhradi
Vysielatel'ovi za plnenie podl'a tejto Zmluvy pocas celej doby jej trvania je 50 000 EUR bez DPH
(patdesiattisic eur bez DPH).

Pre vylucenie akychkol'vek pochybnosti plati, Ze Vysielatel nema pravny narok na vycCerpanie
maximalnej vysky odmeny urcenej v bode 5.1 tohto ¢lanku Zmluvy a protiplnenie za akékol'vek
a vSetky plnenia Vysielatel'a pre Objednavatel'a vyplyvajice z tejto Zmluvy alebo na tejto Zmluve
zalozené. Vysielatel' vyhlasuje a zaruCuje sa, ze odmena podla tohto ¢lanku Zmluvy zahfna
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akékol'vek a vSetky naklady, poplatky, dane (okrem dane z pridanej hodnoty), vydavky a
akékol'vek iné plnenia a nahrady spojené s plnenim Vysielatel'a podl'a tejto Zmluvy a obsahuje aj
primerany zisk. Pre vylucenie akychkol'vek pochybnosti plati, Ze Vysielatel nema narok na
akukol'vek osobitni ndhradu alebo int formu kompenzacie nékladov, vydavkov alebo inych
plneni vynalozenych pri plneni svojich povinnosti podl'a tejto Zmluvy.

VZNIK NAROKU NA ODMENU A FAKTURACIA

54

5.5

5.6

5.7

5.8

59

5.10

Odmena za poskytnutie plnenia podla tejto Zmluvy bude Vysielatel'ovi uhradend na zaklade
Ciastkovych faktir za plnenie podla schvalenych objednavok podla ¢lanku 3 bod 3.4 tejto
Zmluvy. Vysielatel' je povinny vystavit' Ciastkovi faktiru za poskytnuta cast’ plnenia za
fakturaéné obdobie, ktorym je 1 (jeden) kalendarny mesiac. Ciastkova faktaru je Vysielatel
povinny vystavit' najneskér do 10 kalendarnych dni odo dna skon¢enia predchadzajiceho
kalendarneho mesiaca. Splatnost’ faktur je 30 (tridsat) dni plynacich od ich dorucenia
Objednavatel'ovi. Fakturovana cena bude vyc¢islena v eurach, vratane prislusnej vysky DPH.

Neoddelitel'nou sucastou — prilohou kazdej Ciastkovej faktury je dokumentacia/potvrdenie
o zverejneni reklamnych spotov, ktoré bude vystavené Vysielatelom a bude obsahovat’ (najma):
a) Specifikaciu radia, ktoré zverejnilo reklamné spoty,

b) Specifikaciu reklamnych spotov, ktoré boli odvysielané v prislusnom fakturaénom obdobi,
c) oznam presnych vysielacich ¢asov odvysielanych reklamnych spotov Objednavatel’a

d) datum vystavenia potvrdenia o odvysielani,

e) podpis Vysiclatela.

Faktira Vysielatela musi spifat’ néleZitosti i¢tovného dokladu podla zakona &. 431/2002 Z. z.
o uctovnictve v platnom zneni a daiiového dokladu podl’a Zakona o DPH. Za spravne vyhotovenie
faktary zodpoveda v plnom rozsahu Vysielatel.

V pripade, ak faktra nebude spliiiat’ naleZitosti v zmysle predchadzajuceho bodu tohto &lanku
Zmluvy, pripadne bude obsahovat’ nespravne alebo neuplné tdaje, alebo nebude obsahovat
prilohu podla bodu 5.5 tohto ¢lanku Zmluvy, je Objednavatel' opravneny fakturu v lehote
splatnosti vratit’ Vysielatelovi na prepracovanie. Po doruceni riadne opravenej alebo doplnenej
faktary plynie nova 30 (tridsat) dnova lehota splatnosti, a to odo dia jej dorucenia
Objednavatel'ovi.

Uhrada faktary sa realizuje bezhotovostnym prevodom na bankovy tdet Vysielatela uvedeny
v prislusnej Ciastkovej faktire.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze za den thrady sa povazuje denn odpisania fakturovanej sumy v
zmysle faktury z bankového ctu Objednavatela.

Vyska celkovej sumy kazdej Ciastkovej faktiry bude vypocitana s ohl'adom na Prilohu €. 1, ktora
tvori neoddelitel'nu sti€ast’ tejto Zmluvy. Zmluvné strany sa dohodli, Ze Vysielatel je opravneny
poskytnut’ Objednavatelovi zlavu z odmeny podla Prilohy ¢. 1 tejto Zmluvy. V pripade, ak
Vysielatel’ poskytne Objednéavatelovi zl'avu podla predchadzajicej vety tohto bodu a ¢lanku
Zmluvy, vyska zlavy bude stcastou v Navrhu, obojstranne schvalenej objednavky, a zaroven
uvedena v prislusnej Ciastkovej faktire.

RUCENIE ZA DAN Z PRIDANEJ HODNOTY

5.11

Objednavatel’ je opravneny zadrzat Cast' penaznej sumy uvedeni vo vystavenej faktire
prisluchajticej k jednotlivym Castiam odmeny ako dan z pridanej hodnoty (d’alej aj ako ,,Cast’
periaznej sumy*) pred thradou faktury, ak z okolnosti pripadu vyplyva, ze Objednavatel’ bude
povinny ako rucitel’ uhradit’ dan z pridanej hodnoty za Vysielatel'a v zmysle § 69b Zakona o DPH,
a to najma podla § 69 ods. 14 Zakona o DPH.
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5.12

5.13

5.14

5.15

5.16

Zadrzanie Casti penaznej sumy podla predchadzajiuceho bodu tohto ¢lanku Zmluvy vyplyva z
mozného rucenia za dan z pridanej hodnoty z predchadzajuceho stupfia bez ohl'adu na den
vystavenia faktary.

Zadrzanie Casti penaznej sumy nie je poruSenim zmluvnej povinnosti zo strany Objednavatel’a a
nie je mozné povazovat takéto konanie Objednavatel’a za neuhradenie faktiry v plnej vyske
a Objednavatel preto nie je v omeskani s tthradou stvisiacej Casti odmeny.

Objednavatel’ oznami Vysielatel'ovi zadrzanie ¢asti penaznej sumy v zmysle tohto clanku Zmluvy
bez zbytocného odkladu, a to elektronicky. Vysielatel’ nemé narok na thradu akejkol'vek moznej
Skody, ako ani akychkol'vek urokov z omeskania, spojenych so zadrzanim casti pefiaznej sumy.

Objednavatel’ uvolni zadrzanu Cast’ penaznej sumy nasledovne:

(i) v prospech Vysielatel'a, ak sa preukaze, ze pominuli skuto¢nosti, ktoré k zadrzaniu casti
penaznej sumy viedli;

(i) v zmysle rozhodnutia daflového Uradu miestne prislusného Vysielatel'ovi, pricom diiom
zadania prikazu na thradu Casti pefiaznej sumy z bankového G¢tu Objednavatel’a sa tato
uhrada zapocitava voci uctovnej pohl'adavke Vysielatela, s ¢im Zmluvné strany vyslovne
suhlasia.

V pripade, ak doslo k uhrade nezaplatenej dane z pridanej hodnoty alebo jej Casti aj zo strany
Vysielatel'a, a zarovei aj zo strany Objednavatel’a a dafiovy tirad miestne prislusny Vysielatelovi
vrati v zmysle Zakona o DPH thradu dane z pridanej hodnoty alebo jej ¢asti Objednavatel'ovi, je
Objednavatel’ povinny takto vratenii pefilaznu sumu poukazat na bankovy ucet Vysielatel'a
uvedeny v zahlavi tejto Zmluvy, resp. prislusnej fakture, a to v pripade, ak sa jedna o penazni
sumu zadrzant podla bodu 5.11 tohto ¢lanku Zmluvy.

ELEKTRONICKE DORUCOVANIE FAKTUR

5.17

V pripade, ak sa bude uplatiiovat’ elektronicka vymena udajov, Zmluvné strany si dohodli tento

postup stvisiaci s vystavovanim faktar a s ich zasielanim elektronickou postou Objednavatelovi:

(i)  Objednavatel’ udel'uje explicitny suhlas na to, aby Vysielatel’ posielal akékol'vek faktiry,
ktoré budu vystavené na zaklade tejto Zmluvy, v elektronickej forme;

(ii)) faktara vystavena a dorucena podla podmienok uvedenych v tejto Zmluve, sa povazuje za
faktiru na ucely Zakona o DPH;

(iii) Zmluvné strany sa dohodli na tomto postupe zabezpecujucom vierohodnost’ povodu,
neporusenost’ obsahu a Citate'nost’ faktiry od jej vydania do konca obdobia na uchovévanie
faktury:

a. faktary buda Vysielatel'om vystavované v listinnej forme alebo v elektronickej forme,
pricom Objednévatel'ovi budu vzdy dorucené v elektronickej forme vo formate .pdf
suboru (d’alej aj ako ,.elektronicka faktura), ak Vysielatel disponuje potrebnym
vybavenim, je povinny zaslat’ elektronicku fakturu vo formate .pdf stboru, ktory je
needitovatelny, ale umoznuje kopirovanie textu,

b. ak chce Vysielatel' dorucit’ elektronicku faktiru v inom forméate ako vo formate .pdf
suboru, moze tak urobit’ len s predchadzajicim sthlasom Objednavatel’a, pricom aj
tento iny format musi zaru¢ovat’ splnenie poziadaviek na elektronické faktiry uvedené
v predveti tohto bodu (iii),

c. prilohy elektronickej faktiry dorucenej Objednavatelovi musia byt rovnako v
elektronickej forme, pricom budu zasielané spolu s elektronickou faktirou a budi
prednostne vyhotovené vo formate .pdf suboru, ak to ich povaha umozni, inak budu
vyhotovené v roznych formatoch (napriklad .doc, .docx, .xls, xIsx, .tif, .jpeg) tak, ako
to vyZaduje povaha a obsah prilohy,

d. ak Vysielatel a aj Objednavatel' disponuju potrebnym softvérom a hardvérom na
aplikovanie kvalifikovaného elektronického podpisu [najmé nariadenie Europskeho
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6.1

(iv)
)

(vi)

parlamentu a Rady (EU) ¢&. 910/2014 o elektronickej identifikacii a déveryhodnych
sluzbach pre elektronické transakcie na vnutornom trhu a o zruSeni smernice
1999/93/ES v platnom zneni a zékon €. 272/2016 Z. z. o déveryhodnych sluzbach pre
elektronické transakcie na vnutornom trhu a o zmene a doplneni niektorych zakonov
(zakon o doveryhodnych sluzbach) v platnom zneni], je Vysielatel’ s predchadzajiicim
sthlasom Objednavatela opravneny zasielat’ Objednavatelovi elektronické faktary
podpisané kvalifikovanym elektronickym podpisom (Objednavatel’ moze suhlas udelit
pisomne alebo formou e-mailu),

Zmluvné strany nesmi do vystavenej elektronickej faktry, vratane jej priloh,
zasahovat’ a ani akymkol'vek spdsobom menit’ ich obsah,

Zmluvné strany st povinné zabezpe€it’ riadnu a CitateI'na archivaciu elektronickych
faktur pocas celej doby ich uchovavania,

Vysielatel je povinny pri vystavovani elektronickej faktiry a pri jej zasielani
Objednavatelovi postupovat’ s nalezitou starostlivostou tak, aby minimalizoval
moznost’ straty, poskodenia alebo neuplnost’ udajov obsiahnutych v elektronickej
faktare a v jej prilohach,

elektronicka faktira sa bude povazovat za dorucent 1. (prvy) pracovny den nasledujuci
po dni preukazateI'ného odoslania elektronickej faktiry Vysielatelom na urenu e-
mailovl adresu Objednavatel’a; za predpokladu, Ze to technické a softvérové vybavenie
Objednavatela umoznuje, Objednavatel’ formou automatického odoslania e-mailu

potvrdi prijatie e-mailu, ktorého prilohou bola elektronicka faktira na e-mail urceny
Vysitacton: I

ak elektronicka faktira nebude dorucena na urcenti e-mailovu adresu Objednavatela,
bude Vysielatel' povinny opdtovne odoslat’, a to bez zbyto¢ného odkladu, elektronicka
fakturu na takuto e-mailovi adresu Objednavatel'a a si¢asne Objednavatel'a e-mailom
(pripadne telefonicky) upovedomit’ o tom, Ze mu bola opdtovne odoslana elektronicka
faktara; v pripade, ak nebude elektronické faktara doru¢end na takato e-mailovu adresu
Objednavatela ani na zaklade opatovného odoslania elektronickej faktury, bude
Vysielatel’ povinny do 2 (dvoch) pracovnych dni odo dna oznamenia, Ze nedoslo k
doruceniu elektronickej faktry ani na zéklade opatovného odoslania, vystavit’ fakturu,
resp. opis faktury v listinnej podobe a odoslat’ ho na adresu pre dorucovanie uvedent v
tejto Zmluve, inak na adresu sidla Objednavatel’a,

Vysielatel’ je povinny zasielat’ elektronické faktury spifiajiice podmienky uvedené v tomto
¢lanku na Objednavatel'om urcenu e-mailovt adresu: faktury(@tipos.sk;
Objednavatel je opravneny:

a.

zmenit e-mailovl adresu uréenti pre doruCovanie elektronickych faktar, pricom je
povinny tato zmenu Vysielatel'ovi vopred oznamit’ pisomne alebo formou e-mailu;
ucinnost’ zmeny nastava 3. (tretim) diiom odo dna dorucenia takéhoto oznamenia
adresatovi, ak v oznameni nie je uvedeny neskor$i datum ucinnosti oznamenia,
pozadovat’ dorucovanie elektronickych faktar aj na viac ako na jednu e-mailovu adresu,
najviac vSak na 3 (tri) e-mailové adresy, ktoré musia byt Vysielatel'ovi oznamené podla
bodu (v) pism. a. tohto ¢lanku Zmluvy;

Zmluvné strany vyhlasuju, Ze postup dohodnuty medzi Zmluvnymi stranami pri
vystavovani a zasielani elektronickych faktar uvedeny v tomto ¢lanku je dostatocny na to,
aby boli splnené podmienky uvedené v predveti bodu (iii) tohto bodu a ¢lanku Zmluvy.

. , ~ CLANOK 6 o
DOVERNE INFORMACIE A OCHRANA OSOBNYCH UDAJOV

Zmluvné strany vyhlasuju, Ze tato Zmluva a vSetky jej Casti, ako aj vSetky informacie, skuto¢nosti
a udaje, poskytnuté a nadobudnuté Zmluvnou stranou na zaklade a/alebo v spojeni s touto
Zmluvou a/alebo jej plnenim su dévernymi informaciami a m6zu byt’ spristupnené vyluéne iba
za podmienok uvedenych v Dohode o ml¢anlivosti a ochrane dovernych informécii, ktora tvori
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prilohu €. 2 tejto Zmluvy.

6.2 Za porusenie povinnosti mlcanlivosti sa nepovazuje povinnost' zverejnit Zmluvu vratane jej
priloh, v zmysle § 5a zakona ¢. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informéciam a o zmene a
doplneni niektorych zakonov (zakon o slobode informacii) v platnom zneni v Centralnom registri
zmluav.

6.3  V pripade, ak Zmluvna strana ma v umysle alebo ma povinnost’ dovernt informaciu spristupnit’,
je povinna o tom bez zbytoéného odkladu informovat’ vopred druhtt Zmluvna stranu.

6.4 Objednavatel’ povazuje nasledovné idaje za obchodné tajomstvo:-.
6.5 Vysielatel povazuje nasledovné udaje za obchodné tajomstvo.

6.6 Zmluvné strany sa zavazuju plnit’ povinnosti vyplyvajice im z Nariadenia a zo zakona ¢. 18/2018
Z. z. o ochrane osobnych udajov a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorSich
predpisov, a to v suvislosti so svojou ¢innostou pri plneni tejto Zmluvy. Zmluvné strany sa
sucasne zavazuju, ze budu pri plneni tejto Zmluvy postupovat’ aj v sulade s d’al§imi v§eobecne
zavdznymi pravnymi aktami stvisiacimi s ochranou osobnych udajov, pokial’ budu nasledne
prijaté a pokial’ budu stcast’ou pravneho poriadku Slovenskej republiky.

6.7 Kazdd Zmluvna strana je v suvislosti s plnenim tejto Zmluvy samostatnym a nezavislym
prevadzkovatel'om osobnych udajov. Zmluvné strany vyhlasuji, Ze osobné tidaje dotknutych
0sOb budi spracuvat v rozsahu aspdésobom v sulade so vSeobecne zaviznymi pravnymi
predpismi v oblasti ochrany osobnych tidajov a splnili a plnia si voci tymto fyzickym osobam
vSetky svoje povinnosti vyplyvajuce zo vSeobecne zaviznych pravnych predpisov v oblasti
ochrany osobnych udajov, najmai nie vSak vylu¢ne vsetky informa¢né povinnosti.

6.8 Zmluvné strany sa zavidzuji, ze v pripade relevantnych bezpeCnostnych incidentov a/alebo
uplatnenia prav dotknutych o0s6b si poskytni notifikdciu a pripadni vzajomna rozumne
vyzadovanu sucinnost’ prostrednictvom zodpovednych os6b na ochranu osobnych tidajov.

6.9  Pre odstranenie pochybnosti v pripade dodavania sluzieb vo forme reklamnych stut’azi, pri ktorych
sa budil spractivat osobné udaje sutaziacich aj Vysielatelom, bude Objednavatel
prevadzkovatel'om osobnych udajov a Vysielatel' sprostredkovatelom osobnych udajov. V
pripade, ak by k takémuto spractivaniu osobnych udajov pocas plnenia Zmluvy malo dojst,
Vysielatel’ sa zavizuje uzatvorit’ s Objednavatelom dodatok k tejto Zmluve, ktorého obsahom
bude dohoda o podmienkach spractuvania osobnych udajov sprostredkovatelom (Vysielatel'om)
v mene prevadzkovatela (Objednavatela) v sulade s Nariadenim a s ostatnymi vSeobecne
zaviznymi predpismi na Gseku ochrany osobnych udajov, pricom takato pisomna dohoda bude
uzatvorena a u¢innd pred tym, ako Vysielatel’ spracuje osobné udaje ako sprostredkovatel’ v mene
Objednavatel'a ako prevadzkovatela.

CLANOK 7
TRVANIE A ZANIK ZMLUVY

DOBA URCITA

7.1  Tato Zmluva sa uzatvara na dobu urcit a to od ucinnosti tejto Zmluvy do 31. 12. 2025 alebo do
vyCerpania maximalnej vySky odmeny podla ¢lanku 5 bod 5.1 tejto Zmluvy, a to podl'a toho,
ktora z tychto skutocnosti nastane skor.

SPOSOBY ZANIKU ZMLUVY
7.2  Téato Zmluva méze zaniknut’ najmé na zaklade nasledovnych dévodov:
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(i)  uplynutim doby uréenej v bode 7.1 tohto ¢lanku Zmluvy, alebo vyCerpanim maximalnej
vysky odmeny podla ¢lanku 5 bod 5.1 tejto Zmluvy, podla toho, ktora z tychto skutocnosti
nastane skor;

(ii))  pisomnou dohodou podla bodu 7.6 tohto ¢lanku Zmluvy;

(i) odstipenim od Zmluvy podla bodov 7.3 a 7.4 tohto ¢lanku Zmluvy; alebo

(iv) vypovedou podla bodu 7.5 tohto clanku Zmluvy.

ODSTUPENIE OD ZMLUVY
7.3 Dotknutd Zmluvna strana je opravnena od tejto Zmluvy odstipit’ vylu¢ne iba v pripade, ak jej to
vyslovne umoziuje tato Zmluva alebo ak:

(i)  Zmluvna strana je v ipadku, alebo jej preukazateI'ne ipadok hrozi;

(i)  Vysielatel’ porusil Eticky kodex dodavatela, ktory tvori prilohu €. 3 tejto Zmluvy, Kodex
pre zodpovedni marketingovi komunikaciu, ktory tvori prilohu ¢. 4 tejto Zmluvy;

(iii) Vysielatel’ opakovane porusil ktorukol'vek zo svojich povinnosti podla ¢lanku 3 body 3.2
a 3.3 tejto Zmluvy, pricom nemusi ist’ po sebe nasledujiice porusenia alebo

(iv)  Objednavatel’ je v omeskani s plnenim splatnych narokov Vysielatel'a po dobu dlhsiu ako
30 (tridsat’) pracovnych dni po lehote splatnosti a Vysielatel' vyzval Objednavatela na
splnenie splatného zavizku v dodato¢nej lehote, ktora nemoéze byt kratsia ako 15
(patnast’) dni od dorucenia takejto vyzvy.

7.4 Oznamenie o odstipeni od Zmluvy musi mat pisomnu formu a musi byt dorucené druhej
Zmluvnej strane v zmysle tejto Zmluvy. Zmluva zanika diiom dorucenia oznamenia o odstipeni
od Zmluvy, ak v oznameni nie je uvedeny neskorsi deni. Odstipenim od Zmluvy nezanika
opravnenej Zmluvnej strane narok na nahradu $kody a ani na zmluvné pokuty podla tejto Zmluvy.

VYPOVED

7.5 Kazda zo Zmluvnych stran je opravnena tato Zmluvu vypovedat’. Vypovedna lehota je 1 (jeden)
mesiac a zaCina plynut’ prvym dnom kalendarneho mesiaca nasledujiiceho po mesiaci, v ktorom
bola vypoved dorucena druhej Zmluvnej strane.

DOHODA
7.6 Zmluva zanika pisomnou dohodou Zmluvnych stran ku dnu uzatvorenia takejto dohody, ak
z dohody nevyplyva neskorsi den zaniku Zmluvy.

TRVAJUCE ZAVAZKY

7.7  Zanik platnosti a ucinnosti tejto Zmluvy z akéhokol'vek dovodu a/alebo zrusenie Zmluvy sa
v ziadnom rozsahu nedotkne ustanoveni, z ktorych obsahu vyplyva, Ze maji vyvolavat’ pravne
ucinky aj v pripade takéhoto zaniku alebo ak to vyslovne vyplyva z prislusnych pravnych
predpisov.

POVINNOSTI ZMLUVNYCH STRAN SUVISIACE SO ZANIKOM ZMLUVY

7.8 Ak ddjde k zaniku platnosti a ucinnosti tejto Zmluvy, Zmluvné strany st si povinné vzajomne
predlozit’ vSetky pisomné alebo iné podklady a materialy, ktoré nadobudli na zaklade vzajomne;j
spoluprace podla tejto Zmluvy, a to najneskor do 5 (piatich) dni od zaniku Zmluvy, ato na
zaklade pisomného preberacieho protokolu podpisaného zastupcami oboch Zmluvnych stran.

CLANOK 8
OZNAMENIA

8.1 Akékol'vek ozndmenia, a ostatnd nevyhnutna alebo dobrovol'nd koreSpondencia, uskutocnena v
sulade s touto Zmluvou (d’alej aj ako ,,Oznamenia‘), bude vykonana v pisomnej podobe.
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8.2

9.1

9.2

9.3

Vsetky pisomnosti tykajice sa zmeny alebo zaniku tejto Zmluvy alebo pisomnosti, ktorych
pisomnu formu vyzaduje prislusny vSeobecne zavéizny pravny predpis, si budu Zmluvné strany
dorucovat’ na adresu sidla Zmluvnej strany uvedent v zahlavi tejto Zmluvy, resp. zapisani v
obchodnom registri prostrednictvom doporucenej postovej zasielky, osobne alebo kuriérom. Za
deit dorucenia pisomnosti uvedenych v predchadzajiicej vete sa povazuje deil ich prevzatia
Zmluvnou stranou; za den dorucenia sa povazuje aj den, v ktory Zmluvna strana odmietne
pisomnost’ prevziat’ alebo den, v ktory sa nedorucena zasielka vratila odosielajicej strane, a to aj
v pripade, ak sa druha Zmluvna strana o jej doruCovani nedozvedela. Ostatné Oznamenia mézu
byt dorucované pouzitim kontaktnych tdajov uvedenych pri ureni Zmluvnych stran alebo
pisomne oznamenych Zmluvnou stranou nasledovne:

(i)  osobne, pricom za dorucené budu povazované ditom potvrdenia dorucenia adresdtom alebo
dilom odmietnutia prevzatia zasielky;

(i)  kuriérom, pricom za doruc¢ené budu povazované diom potvrdenia dorucenia adresatom
alebo dilom odmietnutia prevzatia zasielky;

(iii) doporucenou postou, pricom za doru¢ené budu povazované ditom potvrdenia dorucenia
adresatom, diiom odmietnutia prevzatia zasielky alebo dnom vratenia zasielky ako
nedorucenej, a to aj v pripade, ak sa adresat zasielky o tom nedozvie;

(iv) e-mailom, potvrdenim odoslania e-mailovej spravy. V pripade, ak adresat nepotvrdi
dorucenie e-mailovej spravy v lehote 3 (troch) pracovnych dni po odoslani spravy
odosielatel'om, povaZuje sa e-mailova sprava za dorucenu 3. (treti) pracovny den po
odoslani spravy odosielatel'om.

’ CLANOK 9
ZAVERECNE USTANOVENIA

Tato Zmluva sa stava platnou ditom jej podpisu oboma Zmluvnymi stranami; ucinnost’ nadobuda
deni nasledujuci po dni jej zverejnenia v Centralnom registri zmluv, nie vSak skor ako 01. 01.
2025.

V tejto Zmluve je zahrnuta cela dohoda medzi Zmluvnymi stranami, tykajica sa predmetu tejto
Zmluvy. Zmluva nahradza akékol'vek doterajSie ponuky, koreSpondenciu, vyrozumenia a/alebo
dohody uskutoc¢nené a/alebo uzatvorené medzi Objednavatel'om a Vysielatel'om, ¢i uz v pisomnej
alebo Ustnej podobe.

V pripade, ak Vysielatel’ v suvislosti s poskytnutim medidlneho priestoru a medidlnej komercne;j
komunikacie podla tejto Zmluvy uplatituje voci inym zmluvnymi partnerom akékol'vek obchodné
podmienky, tieto sa na zmluvny vztah zalozeny touto Zmluvou pouziju za podmienok uvedenych
v tomto bode a ¢lanku Zmluvy. VSeobecné obchodné podmienky pre predaj reklamnych sluzieb
v Radiu VIVA v zneni u¢innom od 01. 11. 2023, ktor¢ tvoria prilohu €. 5 tejto Zmluvy (dalej aj
ako ,,0bchodné podmienky*), sa pouziju na vztahy upravené touto Zmluvou len podporne, a za
nasledovnych podmienok:

6)] v pripade rozporu medzi Upravou obsiahnutou v Obchodnych podmienkach a touto
Zmluvou, maju prednost’ ustanovenia tejto Zmluvy;

(ii) ¢lanok 3 bod 3.3 Obchodnych podmienok sa na vztahy upravené touto Zmluvou
nepouzije;

(iii)  akékol'vek ustanovenia Obchodnych podmienok, ktoré limituju alebo inak zuzuju rozsah
zodpovednosti Vysielatel'a za poskytnutie medidlneho priestoru a medialnej komeréne;j
komunikacie podl'a tejto Zmluvy (napr. limitacia ndhrady Skody, rozsirené liberacnych
dévodov, ziizenie zodpovednosti za vady, zuZenie zodpovednosti za omeskanie, atd’.), sa
na vztahy upravené touto Zmluvou nepouziji;
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9.4

9.5

9.6

9.7

9.8

9.9

9.10

(iv) akékol'vek ustanovenia Obchodnych podmienok, ktoré opraviiuju Vysielatela od
Objednavatel’a pozadovat zmluvna pokutu alebo in obdobnii zmluvni sankciu, sa na
vztahy upravené touto Zmluvou nepouzijii;

v) akékol'vek ustanovenia Obchodnych podmienok, ktoré opraviuju Vysielatela od
Objednavatel’a pozadovat’ urok z omeskania vyssi, ako vyplyva zo vSeobecne zaviaznych
pravnych predpisov, sa na vztahy upravené touto Zmluvou nepouziju;

(vi)  rovnako sa na vztahy upravené touto Zmluvou nepouziju tie ustanovenia Obchodnych
podmienok, ktoré v porovnani s Gpravou podl'a v§eobecne zavaznych pravnych predpisov
zuzuju rozsah prav Objednavatel’a, brania mu vo vykonavani jeho prav alebo ho inak
obmedzuju vo vykone jeho prav;

(vii)  Vysielatel’ je opravneny jednostranne menit’ alebo nahradit’ Obchodné podmienky len so
suhlasom Objednavatela. Vysielatel je povinny o tejto zmene alebo nahrade informovat
Objednavatel'a pisomne vopred (staci elektronicky e-mailom), aspon 30 (tridsat’) dni pred
ucinnostou tejto zmeny alebo nahrady. Ak Vysielatel neoznami tito zmenu vcas,
zmenené alebo nahradené Obchodné podmienky sa nepouziji; to neplati, ak
Objednavatel’ vyjadri so zmenou alebo nahradou Obchodnych podmienok sthlas. Pre
vylucenie akychkol'vek pochybnosti plati, Ze nekonanie Objednavatel'a sa nepovazuje za
suhlas so zmenenymi alebo nahradenymi Obchodnymi podmienkami. V pripade, ak
Objednavatel’ bude suhlasit’ so zmenou alebo nahradou len ¢iasto¢ne, budu Obchodné
podmienky platit’ len v tom rozsahu, v akom Objednéavatel’ so zmenou alebo nahradou
suhlasil

Zmluvné strany vyhlasuja, ze osoby, ktoré za nich tito Zmluvu podpisuji, st plne opravnené a
sposobilé na takéto konanie, ktoré platne a ucinne zavdzuje ti Zmluvnu stranu, za ktoru tieto
osoby konaju.

Zmluvné strany vyhlasuju, ze tdto Zmluva je uzatvorend v sulade s pravnym poriadkom
Slovenskej republiky a ziadna jej ¢ast’ neporusuje Ziadne prava a opravnené zaujmy tretich osob.

Neoddelite'nou stcastou tejto Zmluvy st jej prilohy, a to

(i)  priloha €. 1: Cennik reklamnych spotov

(ii))  priloha €. 2: Dohoda o ml¢anlivosti a ochrane dévernych informécii

(iii) priloha €. 3: Eticky kodex dodavatel’a

(iv) priloha €. 4: Kodex pre zodpovednu marketingovu komunikaciu

(v) priloha ¢. 5: Vseobecné obchodné podmienky pre predaj reklamnych sluzieb v Radiu
VIVA

V pripade rozporov medzi znenim akejkol'vek prilohy a textu Zmluvy ma prednost’ text Zmluvy.

Tato Zmluva je vyhotovena v 4 (Styroch) vyhotoveniach, kazdd Zmluvna strana obdrzi 2 (dve)
vyhotovenia.

Vysielatel’ nie je opravneny postupit’ akukol'vek pohl'adavku voci Objednavatel’ovi na akukol'vek
tretiu osobu a ani jednostranne zapocitat’ akikol'vek pohl'adavku voci Objednavatel'ovi.

Ak nie je dalej uvedené inak, tito Zmluvu je mozné menit a/alebo dopiiat’ vyluéne iba v
pisomnej podobe, a to vo forme dodatkov odstihlasenych oboma Zmluvnymi stranami. Eticky
koédex dodavatela, ktory tvori prilohu €. 4 tejto Zmluvy, je mozné menit’ aj jednostrannym
oznamenim jeho aktualizovaného znenia (staci e-mailom), pri¢om vzdy aktualne znenie Etického
kdédexu dodavatela zverejnuje Objednavatel’ na svojom webovom sidle.

KaZzdé¢ ustanovenie tejto Zmluvy sa, pokial’ je to mozné, interpretuje tak, Ze je ucinné a platné
podl’a platnych pravnych predpisov. Pokial’ by vS§ak niektoré ustanovenie tejto Zmluvy bolo podla
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9.11

9.12

9.13

9.14

9.15

platnych pravnych predpisov neplatné, ostatné ustanovenia tejto Zmluvy budi i nad’alej zavazné
a v plnom rozsahu platné a uc¢inné. V pripade takejto neplatnosti budii Zmluvné strany v dobrej
viere rokovat’, aby sa dohodli na zmenach alebo doplnkoch tejto Zmluvy tak, aby neplatné
ustanovenie bolo nahradené¢ ustanovenim potrebnym na realizdciu zdmeru neplatného
ustanovenia. V pripade, ak medzi Zmluvnymi stranami neddjde k dohode, na nahradenie
neplatného ustanovenia tejto Zmluvy sa pouziju iné ustanovenia tejto Zmluvy alebo ustanovenia
prislusnych vSeobecne zavaznych pravnych predpisov, ktoré v o najvicsej miere zodpovedaju
obsahu a tcelu neplatného ustanovenia.

Ak v tejto Zmluve nie je dohodnuté inak, spravuje sa zmluvny vzt'ah fiou zaloZeny prislusnymi
ustanoveniami Obchodného zakonnika.

Ak je v tejto Zmluve pouzity definovany pojem, bude mat’ takyto pojem vyznam, ktory mu je
priradeny v prislusnej definicii. Ak z kontextu nevyplyva inak, v tejto Zmluve:

(i)  kazdy odkaz na osobu (vratane Zmluvnej strany) zahfna aj jej pravnych nastupcov ako aj
postupnikov a nadobudatelov prav alebo zavidzkov, ktori sa stali postupnikmi alebo
nadobudatel'mi prav alebo zavizkov v sulade s touto Zmluvou, tej Zmluvnej strany, do
prav alebo povinnosti ktorej vstupili;

(ii)) kazdy definovany pojem sa aplikuje na kazdy prisluSny pojem v jednotnom ako aj
mnoznom Ccisle, ako aj akomkol'vek gramatickom tvare;

(ii1) kazdy odkaz na akykol'vek dokument znamena prislusny dokument v zneni jeho dodatkov
a inych zmien, vratane novacii.

Ktorakol'vek Zmluvna strana sa moze vzdat’ ktoréhokol'vek zo svojich prav vyplyvajtcich z tejto
Zmluvy (tak permanentne ako aj doCasne, tak plne ako aj z Casti a tak nepodmienene alebo za
predpokladu splnenia jednej alebo viacerych podmienok) pisomnym oznamenim doru¢enym
druhej Zmluvnej strane. Nevykonanie ukonu smerujuceho k vykonu prava sa nepovazuje za
vzdanie sa prava.

Tato Zmluva a pravny vztah fiou zaloZeny sa riadi pravnym poriadkom Slovenskej republiky.
Zmluvné strany sa vSak dohodli, Ze pouzitie akéhokol'vek ustanovenia ktoréhokol'vek pravneho
predpisu Slovenskej republiky, ktoré nie je kogentné, je vyslovne vylucené v rozsahu, v ktorom
by jeho pouzitie mohlo menit’ vyznam alebo tcel ktoréhokol'vek ustanovenia tejto Zmluvy.

Zmluvné strany vyhlasuju, Ze si tito Zmluvu precitali, jej obsahu porozumeli a vyhlasuju, Ze tato
Zmluva vyjadruje ich vaznu, slobodnu a ur¢iti vél'u, a Ze nebola uzatvorena v tiesni za napadne
nevyhodnych podmienok, na znak ¢oho ju podpisali.

V Bratislave dila . 2024 V Bratislave dila . 2024
Za Objednavatel’a Za Vysielatel'a

JUDr. Ing. Peter Ded’o Ing. Martin Mac

predseda predstavenstva konatel

TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost, a. s. Zoznam Radio VIVA s.r.0.
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Za Objednavatela

Ing. Adriana Bujdakova
podpredseda predstavenstva
TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost), a. s.
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TIPOS, narodna lotériova spoloénost, a. s.
Brectanova 1, 830 07 Bratislava 37

PRILOHA C. 2 ]
K ZMUVE O REKLAMNEJ SPOLUPRACI

DOHODA O MLCANLIVOSTI
A OCHRANE DOVERNYCH INFORMACIi

uzavretd podla ustanovenia § 269 ods. 2 a § 271
Obchodného zdkonnika v platnom zneni

TIPOS, narodna lotériova spoloénost, a. s.

sidlo: Bre¢tanova 1, 830 07 Bratislava

ICO: 31340822

zapisana v Obchodnom registri Mestského sudu Bratislava
I, oddiel: Sa, vlozka &islo: 499/B

konajuca prostrednictvom:

JUDr. Ing. Peter Dedo, predseda predstavenstva a

Ing. Adriana Bujdakova, podpredseda predstavenstva

(dalej aj len ako “spolocnost TIPOS“ v prislusSnom
gramatickom tvare)

Zoznam Radio VIVA s.r.o.

sidlo: Svatoplukova Il. 18892/2 A, 821 08 Bratislava

ICO: 17 054 311

zapisana v Obchodnom registri Mestského sudu Bratislava
I, oddiel: Sro, vloZka ¢islo: 1061/B

konajuca prostrednictvom: Ing. Martin Mdc, konatel

(dalej aj len ako “Radio VIVA” v prislusnom gramatickom
tvare)

(spolo¢nost TIPOS aRadio VIVA dalej spolu aj len ako
“Zmluvné strany” v prislusnom gramatickom tvare alebo
jednotlivo “Zmluvnd strana” v prislusnom gramatickom
tvare)

CLANOK 1
DEFINICIE

1.1 Dovernymi informaciami sa na Ucely tejto Dohody
rozumeju vsetky a akékolvek informacie, Udaje, data,
dokumenty a skutocnosti, bez ohladu na ich charakter,
podobu, formu aspdsob zachytenia, uchovania
a odovzdania, ktoré su poskytnuté alebo inak spristupnené
ktoroukolvek zo Zmluvnych stran druhej Zmluvnej strane,
alebo inak ziskané v priebehu spoluprace Zmluvnych stran
v suvislosti s Projektom, bez ohladu na to, ¢i su alebo nie su
osobitne oznacené poskytujucou Zmluvnou stranou ako
doverné. Doverné informdcie su najma, ale nielen akékolvek
obchodné, technické, technologické, finanéné, komercné
alebo prevadzkové informacie, Specifikacie, plany, nacrty,
modely, grafy, vzorky, data, pocitaCové programy apod. Za
Déverné informacie poskytované zo strany ktorejkolvek
Zmluvnej strany sa povazuju Déverné informacie, ktoré boli
poskytnuté priamo Zmluvnou stranou, jej Spriaznenymi
osobami, Internymi osobami alebo inymi na to uréenymi

zastupcami, vratane obchodnych partnerov Zmluvne;j strany,
ktori Doverné informacie poskytli druhej Zmluvnej strane na
zaklade dohody, suhlasu alebo pokynu poskytujlcej
Zmluvnej strany.

1.2 Internou osobou sa na uUcely tejto Dohody rozumie (i)
akakolvek fyzickad osoba — zamestnanec Zmluvnej strany tak,
ako je definovany v zakone ¢. 311/2001 Z. z. Zakonnik prace
v platnom zneni a (ii) akykolvek ¢len organov prislusnej
Zmluvnej strany, ktoré Zmluvnd strana ma alebo vyslovne
moze mat na zdklade prislusnych pravnych predpisov
upravujucich jej zalozenie, vznik, fungovanie a zanik.

1.3 Obchodnym zakonnikom sa na Uucely tejto Dohody
rozumie zdkon ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik
v platnom zneni.

1.4 Pracovnym difiom sa na Ucely tejto Dohody rozumie
akykolvek denn okrem soboty, nedele adni pracovného
pokoja.

1.5 Projektom sa na Ucely tejto Dohody rozumeju akékolvek
a vsetky pravne vztahy, ktoré vznikaju medzi Zmluvnymi
stranami v ramci ich spoluprace v akejkolvek oblasti a na
akomkolvek projekte, transakcii, obchodnej aktivite a pod.,
bez ohladu na ich predmet alebo obsah, a to v ramci:

1.5.1 predzmluvnych rokovani, bez ohladu na to, Ci
dojde k uzavretiu zmluvného vztahu,

1.5.2 zmluvnych vztahov,

1.5.3 vztahov po ukonceni platnosti a udinnosti ich
akejkolvek zmluvy alebo dohody a

1.5.4 akejkolvek komunikacie, koresSpondencie, a pod.

1.6 Osobitne chranenymi udajmi sa na ucely tejto Dohody
rozumeju také Doverné informacie, ktoré:

1.6.1 s spracovavané ktoroukolvek Zmluvnou stranou
v akychkolvek jej informacnych systémoch alebo inych
systémoch ¢i v akychkolvek hmotnych alebo nehmotnych
podobach, ktoré maju charakter osobnych uUdajov ako aj
akychkolvek inych uUdajov alebo informacii, ktoré su
chranené osobitnymi pravnymi predpismi, alebo

1.6.2 informacie, Udaje  askutoCnosti, sktorymi
disponuje  ktorakolvek Zmluvnd strana aktoré su
predmetom osobitnych prav tejto Zmluvnej strany podla
prislusnych pravnych predpisov, a to najm3, ale nielen prava
dusevného vlastnictva (autorské pravo, priemyselné prava,
know-how a pod.), obchodné tajomstvo a pod.

1.7 Spriaznenou osobou sa na ucely tejto Dohody rozumeju
vietky a akékolvek subjekty, o ktorych plati, Ze:

1.7.1 si vo vztahu ku ktorejkolvek Zmluvnej strane
ovladané osoby vzmysle ustanovenia § 66a Obchodného
zakonnika, alebo

1.7.2 si vo vztahu ku ktorejkolvek Zmluvnej strane
ovladajuce osoby v zmysle ustanovenia § 66a Obchodného
zakonnika, alebo

Dohoda o micanlivosti a ochrane dévernych informacii
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1.7.3 ktordkolvek Zmluvna strana ma v nich akykolvek
podiel, vklad, Uéast a pod., na zéklade ¢oho sa povazuje za
jeho zakladatela, spoloc¢nika, ¢lena a pod., alebo

1.7.4 maju v ktorejkolvek Zmluvnej strane akykolvek
podiel, vklad, iéast a pod., na zdklade ¢oho sa povazuju za jej
zakladatela, spolocnika, ¢lena a pod., alebo

1.7.5 sU majetkovo a/alebo personalne prepojené tak,
Ze postavenie, ktoré takymto prepojenim vznika, je
porovnatelné a/alebo obdobné so vztahmi pod bodom 1.7.1
az 1.7.4 v tomto ¢lanku 1 Dohody.

CLANOK 2
PREDMET DOHODY

2.1 Predmetom tejto Dohody je Uprava vzajomnych prav
a povinnosti Zmluvnych stran pri akejkolvek dispozicii
s Dovernymi informaciami, ktoré (i) si Zmluvné strany
poskytli v ramci vzajomnej kooperacie na Projekte alebo (ii)
ku ktorym bol ktorejkolvek Zmluvnej strane poskytnuty
a/alebo umozZneny pristup v ramci Projektu.

2.2 Pre vylucenie akychkolvek pochybnosti plati, Ze tato
Dohoda nie je v Ziadnom rozsahu:

2.2.1 licenénou zmluvou na uzZivanie Dovernych
informacii, alebo

2.2.2 zmluvou o buducej zmluve na Projekt alebo jeho
¢ast, ako ani

2.2.3 scudzovacou zmluvou, na zaklade ktorej by
dochadzalo k akymkolvek prevodom veci, prav, majetku
alebo  majetkovych  hodnét v akejkolvek  suvislosti
s Dovernymi informaciami.

CLANOK 3
PRAVA A POVINNOSTI ZMLUVNYCH STRAN

3.1 Zmluvné strany sa zavazuju:

3.11 pouzivat Déverné informdcie vylu¢ne v sutvislosti
s Projektom, ato vsulade stouto Dohodou, akymikolvek
inymi dohodami medzi Zmluvnymi stranami a poctivym
obchodnym stykom, atieto vZiadnom rozsahu nepouZiju
akymkolvek inym spésobom, aky vyplyva vyslovne
z Projektu, z akychkolvek inych zmlav alebo dohdd medzi
Zmluvnymi stranami alebo ztejto Dohody, najmd nie na
vlastny prospech alebo prospech tretich oséb, ak sa Zmluvné
strany nedohodnu inak alebo ak to vyslovne nevyplyva
z Projektu alebo z akychkolvek inych dohdd medzi
Zmluvnymi stranami,

3.1.2 zachovévat mléanlivost o Dovernych informaciach,
ato najmd, ale nielen, Ze tieto Ziadnym spdsobom
nespristupnia a/alebo nezverejnia vrozpore stouto
Dohodou,

3.13 poskytnut Déverné informdcie akymkolvek tretim
osobam len na zaklade vzdjomného pisomného suhlasu
udeleného vopred druhou Zmluvnou stranou, ato na
konkrétne urceny ucel, vkonkrétne uréenom rozsahu
a konkrétne urcenej osobe, ak tato Dohoda vyslovne
neuvadza inak v ¢lanku 4 tejto Dohody,

3.1.4 ochrariovat Doverné informacie pred ich
neopravnenym pouzitim, spristupnenim, rozsirovanim alebo
zverejnenim, €i uZz Uplnym alebo Ciastocnym poskytnutim
alebo spristupnenim tretim osobam vrozpore stouto
Dohodou,

3.1.5 nevyhotovovat kopie materidlov obsahujice
Doverné informacie v akejkolvek forme, ktoré mu boli
odovzdané alebo inak zverené bez predchadzajuceho
pisomného suhlasu druhej Zmluvnej strany na vopred uréeny
ucel, ak to nie je nevyhnutné v suvislosti s Projektom,

3.1.6 poskytovat, reprodukovat, kopirovat, zbierat alebo
distribuovat Dbéverné informacie, ¢i uz vcelku alebo
Ciastocne, vylucne v sulade s touto Dohodou,

3.1.7 prijat a dodrziavat prislusné technické,
technologické, persondlne, organizacné ainé opatrenia
potrebné na ochranu DoOvernych informacii, ktoré jej boli
alebo budd poskytnuté alebo spristupnené pred
neopravnenou manipulaciou snimi, avSak aspon také
opatrenia, ktoré by obvykle arozumne vykonal subjekt
v obdobnom postaveni pri konani sriadnou odbornou
starostlivostou na ochranu azabezpecenie DOvernych
informacii,

3.1.8 na poziadanie poskytujucej Zmluvnej strany vratit
vsetky  origindly, képie, reprodukcie alebo iné
zhrnutia/sumare/prehlady Dévernych informdcii; vsetky
dokumenty, listiny, poznamky a iné pisomnosti, rovnako ich
elektronické verzie alebo kdpie, najma, ale nielen email,
pocitacové subory, bez ohladu na formu ich vyjadrenia (v
Citatelnej verzii alebo strojovom kode), ktoré boli
vyhotovené na zaklade Dovernych informacii poskytnutych
druhou Zmluvnou stranou a/alebo akoukolvek tretou
osobou, ktorej takdto Zmluvna strana dalej poskytla Doverné
informacie, vratane Internych oséb alebo Spriaznenych
0s0b, musia byt znitené na poziadanie Zmluvnej strany
poskytujucej Déverné informdcie aich zni¢enie musi byt
potvrdené pisomne poskytujucej Zmluvnej strane a

3.1.9 zdrzat sa akéhokolvek konania, ktoré by bolo
sposobilé privodit ¢o i len ohrozenie ochrany Dévernych
informacii dojednanej v rozsahu tejto Dohody alebo s tym
spojenej ochrany inych prav druhej Zmluvnej strany.

3.2 Zmluvné strany zaroven

3.2.1 osobitne vyhlasuju, Ze nie sU oprdvnené sa
oboznamovat s akymikolvek Osobitne chranenymi ddajmi,
pokial tieto Osobitne chranené Udaje nesuvisia s Projektom
aich opravnené pouzitie nevyplyva vyslovne z Projektu
aztejto Dohody, azZe vtakom pripade akéhokolvek
obozndmenia sa s nimi ich budd chréanit aspori tak, ako
Doverné informacie,

3.2.2 v suvislosti s bodom 3.2.1 tohto ¢lanku 3 Dohody
sa zavazuju zdrzat sa akychkolvek pristupov, vstupov alebo
zasahov do informacnych systémov alebo inych nosicov
alebo databaz a pod. druhej Zmluvnej strany, v ktorych su
uchovavané Osobitne chranené udaje, ku ktorym by mali
pristup a takymto spésobom by sa mohli s nimi oboznamit,
bez ohladu na podobu a formu tychto Osobitne chranenych
udajov,

3.2.3 vyhlasuju, Ze v pripade, ak by sa takéto Osobitne
chranené Udaje stali zndmymi druhej Zmluvnej strane
akymkolvek inym spésobom ako porusenim tejto Dohody,
v ramci Projektu alebo ndhodne, dotknuta Zmluvna strana sa
zavazuje tieto Osobitne chranené udaje nilezite chranit,
zachovavat, neposkytnut ich akejkolvek tretej osobe resp.
s nimi nakladat postupom, aky im v takomto pripade vyplyva
z prislu$nych pravnych predpisov, najmi vykonat ukony
nevyhnutné na ich zachovanie ako predmetu prav druhej
Zmluvnej strany a tieto v Ziadnom rozsahu nepouzit vo svoj
prospech alebo prospech tretich o0s6b akymkolvek
spésobom a

Dohoda o micanlivosti a ochrane dévernych informdacii
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3.2.4 vyhlasuju, Ze v pripade, ak niektorej zo Zmluvnych
stran vyplyva z Projektu a tejto Dohody pravo na poufZitie
Osobitne chranenych uUdajov vakomkolvek rozsahu
a akymkolvek sp6sobom, plati Ze Zmluvna strana, ktorej boli
poskytnuté, ma vylucne tie prdva, ktoré jej vyslovne
vyplyvaju z Projektu, tejto Dohody a prislusnych pravnych
predpisov; pre vylucenie akychkolvek pochybnosti plati, Zze
touto Dohodou sa vZiadnom rozsahu neudeluje druhej
Zmluvnej strane licencia na ich opravnené pouzitie alebo sa
tieto, ako majetkové pravo alebo nemajetkova hodnota
a pod., neprevddzaju v Ziadnom rozsahu.

C¢LANOK 4
LICENCIE NA SPRiISTUPNENIE ALEBO POSKYTNUTIE
DOVERNYCH INFORMACIi A VYNIMKY

4.1 Zmluvna strana nema povinnost mléanlivosti podla tejto
Dohody v pripade takych Dovernych informacii, u ktorych
spolahlivo v dotknutom rozsahu preukaze na zaklade
relevantnych dékazov:

41.1 Ze tieto informacie boli v ¢ase uzavretia Dohody
vSeobecne zname alebo sa stali vSeobecne znamymi inak ako
porusenim tejto Dohody alebo inym protipravnym konanim,
alebo ktoré je moiné v derl podpisu tejto Dohody ziskat
z bezne dostupnych informacénych prostriedkov inak ako
porusenim tejto Dohody alebo inym protipravnym konanim,
alebo

4.1.2 Ze tieto Doverné informacie s predmetom
pisomnej dohody alebo pisomného suhlasu podla bodu 3.1.3
¢lanku 3 tejto Dohody v dotknutom rozsahu, alebo

4.1.3 Ze povinnost poskytnutia, spristupnenia alebo
zverejnenia Dovernych informacii ukladaju vseobecne
zavazné pravne predpisy alebo bola uloZzend na to
opravnenym organom verejnej spravy postupom podla
vSeobecne zavaznych pravnych predpisov, alebo

4.1.4 Ze povinnost ich poskytnutia, spristupnenia alebo
zverejnenia je podla vsSeobecnych pravnych predpisov
podmienkou uUcinnosti akychkolvek zmldv, ktoré obsahuju
o.i. Déverné informacie,

ato od momentu, kedy ktakejto skutocnosti doslo.
Dotknuta Zmluvnd strana je vtakomto pripade povinna
bezodkladne informovat druhd Zmluvnd stranu o vzniku
povinnosti poskytnit Déverné informacie tretej osobe
s uvedenim rozsahu tejto povinnosti a jej dovodu.

4.2 Za porusenie povinnosti podla tejto Dohody sa
nepokladd pouzitie potrebnych Dévernych informacii
v pripadoch sudnych, rozhodcovskych, spravnych alebo
inych konani vedenych za G¢elom uplatiiovania prav podla
tejto Dohody. Dotknutd Zmluvnad strana je v takomto pripade
povinnd bezodkladne informovat druhd Zmluvnid stranu
o vzniku povinnosti poskytnut Déverné informacie tretej
osobe s uvedenim rozsahu tejto povinnosti a jej dévodu.

4.3 Ktorakolvek Zmluvna strana je opravnena poskytnut
alebo spristupnit DOverné informacie svojim Internym
osobdam, ato bez potreby pisomného suhlasu druhej
Zmluvnej strany podla bodu 3.1.3 ¢lanku 3 tejto Dohody
alebo povinnosti notifikdcie druhej Zmluvnej strany, Ze
k takejto skutocnosti doslo. V takomto pripade je dotknuta
Zmluvna strana povinna preukazatelne zabezpecit, aby

43.1 Interné osoby, ktorym boli Déverné informacie
poskytnuté alebo spristupnené, boli poucené

o povinnostiach dotknutej Zmluvnej strany na zaklade tejto
Dohody a Projektu a

4.3.2 mali Interné osoby, ktorym boli Doverné
informacie poskytnuté alebo spristupnené, zmluvne uloZenu
povinnost mléanlivosti a ochrany Dovernych informacii
aspon v rozsahu povinnosti dotknutej Zmluvnej strany z tejto
Dohody, ak im takadto povinnost vyslovne nevyplyva zo
zakona ztitulu pravneho vztahu kdotknutej Zmluvnej
strane.

4.4 Ktorakolvek Zmluvnd strana je opravnend poskytnat
alebo spristupnit Déverné informdcie svojim Spriaznenym
osobam v nevyhnutnom rozsahu, pokial takéto Spriaznené
osoby:

4.4.1 participuju na Projekte, alebo

4.4.2 je to preukdzatelne nevyhnutné na vykon
spolocnej alebo vzajomnej kontroly Spriaznenej osoby
a dotknutej Zmluvnej strany, ato na zaklade internych
dokumentov, alebo

4.4.3 je to preukazatelne nevyhnutné na vedenie
spoloc¢nej evidencie, a to na zaklade zdkona alebo internych
dokumentov, alebo

4.4.4 je to preukdzatelne nevyhnutné na vykon inych
prav v suvislosti so vzajomnym prepojenim medzi dotknutou
Zmluvnou stranou a jej Spriaznenou osobou, a to na zaklade
zakona alebo internych dokumentov.

4.5 V pripade poskytnutia Dévernych informacii podla bodu
4.4 tohto ¢lanku 4 Dohody je dotknutd Zmluvna strana
povinna preukézatelne zabezpedit:

45.1 aby Spriaznené osoby, ktorym boli Ddéverné
informacie poskytnuté alebo spristupnené, boli poucené
o povinnostiach dotknutej Zmluvnej strany na zaklade tejto
Dohody a Projektu,

4.5.2 aby mali Spriaznené osoby, ktorym boli Déverné
informacie poskytnuté alebo spristupnené, zmluvne uloZenu
povinnost mléanlivosti a ochrany Dovernych informacii
aspon v rozsahu povinnosti dotknutej Zmluvnej strany z tejto
Dohody, ak im takato povinnost vyslovne nevyplyva zo
zékona z titulu pravneho vztahu k dotknutej Zmluvnej strane
a

4.5.3 pisomnu notifikaciu druhej Zmluvnej strany, o tom,
Ze k takémuto poskytnutiu alebo spristupneniu Dovernych
informacii doslo spolu s uvedenim dévodu ich poskytnutia
alebo spristupnenia podla bodu 4.4 tohto ¢lanku 4 Dohody,
ato najneskér do 3 pracovnych dni odkedy doslo kich
poskytnutiu.

4.6 V pripade, Ze maju byt Déverné informécie poskytnuté
akejkolvek tretej osobe, na ktoré sa nevztahuju pripady
podla bodov 4.3 aZ 4.5 tohto ¢lanku 4 Dohody, vratane
Internych oséb alebo Spriaznenych os6b, u ktorych neboli
splnené podmienky a povinnosti podla bodov 4.3 az 4.5
tohto ¢lanku 4 Dohody a inych dotknutych ustanoveni tejto
Dohody, plati, Ze sa bude vplnom rozsahu aplikovat
ustanovenie bodu 3.1.3 ¢lanku 3 Dohody, t.j. na poskytnutie
Dévernych informécii sa bude vyZadovat pisomny suhlas
vopred udeleny druhou Zmluvnou stranou.

4.7 Ustanovenia tohto c¢lanku 4 Dohody sa nebudud
v primeranom rozsahu aplikovat na Osobitne chranené
udaje, vpripade, Ze by aplikacia ktoréhokolvek jeho
ustanovenia ohrozila a/alebo porusila akékolvek prava
dotknutej Zmluvnej strany vyplyvajlce a/alebo suvisiace s
Osobitne chranenymi udajmi alebo akymkolvek sp6sobom
zapricinila zhorSenie postavenia dotknutej Zmluvnej strany,
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ato najmd, ale nielen uloZenim sankcii, osobitnych
povinnosti.

¢LANOK 5
POVINNOSTI PRI PORUSENi DOHODY

5.1 Zmluvné strany maju voéi sebe navzdjom povinnost
notifikdcie kazdého jednotlivého pripadu porusenia tejto
Dohody (dalej aj len ako “Pripady porusenia“ v prislusnom
gramatickom tvare), t.j. porusujica Zmluvna strana, resp.
Zmluvna strana, ktora poskytla alebo spristupnila Doverné
informacie tretej osobe, u ktorej doslo k poruseniu ochrany
Dévernych informacii podla tejto Dohody, je povinna o tom
druhd Zmluvnd stranu riadne a véas informovat.

5.2 Pre vylucenie akychkolvek pochybnosti plati, Ze za Pripad
porusenia tejto Dohody sa povazuje akékolvek porusenie
dojednani tejto Dohody, bez ohladu na jeho zavaZznost,
dosledky a trvanie.

5.3 Zmluvné strany vyhlasuju, Ze nasledovné Pripady
porusenia tejto Dohody sa povazuju za zavazné porusenie
tejto Dohody (dalej aj len ako “Zdvazné pripady porusenia“
v prislusnom gramatickom tvare):

5.3.1 vyzradenie, poskytnutie, spristupnenie alebo
umoznenie pristupu k Dévernym informaciam tretej osobe
vrozpore spodmienkami tejto Dohody tou Zmluvnou
stranou, ktorej boli poskytnuté,

5.3.2 zverejnenie, publikovanie alebo vystavenie
Dévernych informdcii na akomkolvek verejnom mieste tou
Zmluvnou stranou, ktorej boli poskytnuté,

5.3.3 zneuzitie DOvernych informacii tou Zmluvnou
stranou, ktorej boli poskytnuté, na ucely mimo Projektu a
534 stratu, odcudzenie alebo poskodenie Dévernych
informacii alebo hmotnych nosi¢ov Dovernych informacii
zapri¢inené porusujicou Zmluvnou stranou, t.j. tou
Zmluvnou stranou, ktorej boli poskytnuté, bez ohladu na jej
zavinenie.

5.4 Zmluvna strana ma notifikacnu povinnost podla bodu 5.1
tohto ¢lanku 5 Dohody vkazdom jednotlivom Pripade
porusenia, a to bezodkladne po tom, ako sa dozvedela
o Pripade porusenia alebo pri dodrzani odbornej
starostlivosti dozvediet mohla.

5.5 Zmluvné strany sa zavizuju vykondvat priebezne podas
platnosti a Ucinnosti tejto Dohody pravidelné interné
preventivne kontroly dodrZiavania tejto Dohody a vyhotovit
otom pisomny zaznam. Na zdklade Ziadosti bude takyto
pisomny zaznam doruceny druhej Zmluvnej strane.

5.6 Zmluvné strany sa zavazuju umoznit druhej Zmluvnej
strane na zaklade jej Ziadosti vykonat interny audit, resp.
monitorovanie nakladania s Dévernymi informdciami, resp.
ich pouZzivania a za tymto ucelom jej poskytnu vsetku na to
potrebnd sucinnost.

5.7 Zmluvné strany sa zavazuju, Ze v Pripadoch porusenia si
vzajomne poskytnd maximalnu moznu vzajomnu sucinnost
ako aj sami vykonaju vsetky potrebné ukony, a to tak, aby:
5.7.1 bolo mozné ¢o najucinnejSie odstranit dosledky
Pripadu porusenia,

5.7.2 doslo k ukonéeniu Pripadu porusenia,

5.7.3 boli prijaté preventivne kroky ktomu, aby sa
takyto Pripad porusenia neopakoval,

5.7.4 sa vysetril Pripad porusenia, a to najma, ale nielen
podmienky a dévody, za ktorych doslo k Pripadu porusenia a
zistenie okruhu o0s6b, ktorych konanim doslo k Pripadu
porusenia a vyvodila sa zodpovednost voci takymto osobam.

5.8 Zmluvné strany vyhlasuju, Ze berd na vedomie, Ze
porusenie ustanoveni tejto Dohody je spbsobilé privodit
neodstranitelné doésledky a nenahraditelné skody, resp.
Skody, ktorych hodnota avyska nie je kompenzovatelna
v peniazoch alebo sa da len obtiazne vycislit, a preto
ktorejkolvek Zmluvnej strane prinalezi priamo na zaklade
tejto Dohody:

5.8.1 pravo odopriet poskytnit dalsie DOverné
informacie, alebo

5.8.2 pravo zakazat akékolvek pouzivanie Dbévernych
informacii alebo pokracovanie v pouzivani Ddvernych
informacii, alebo

5.8.3 pravo inak spravodlivo aopravnene chranit
Doverné informacie,

priCom plati, Ze dotknutej Zmluvnej strane prinaleZia tieto
prava bez akéhokolvek vplyvu na iné prava podla tejto
Dohody alebo prislusnych pravnych predpisov, a to najma,
ale nielen vseobecnych prostriedkov pravnej ochrany,
kompenzacie akychkolvek nakladov stym spojenych,
nahrady $kody, sankénych plneni.

CLANOK 6
ZODPOVEDNOST A SANKCIE

6.1 Ak Zmluvnd strana porusi svoju povinnost a/alebo
povinnosti stanovené touto Dohodou, zodpoveda druhej
Zmluvnej strane za Skodu tym sposobenu.

CLANOK 7
KOMUNIKACIA

7.1 Akékolvek oznamenia a ostatna nevyhnutnd a/alebo
dobrovolna korespondencia, uskuto¢nené v sulade s touto
Dohodou (dalej aj len ako “Ozndmenia“ v prislusnom
gramatickom tvare), budd vykonané v pisomnej podobe.

7.2S ohladom na dodlezitost, Ozndmenia mbéziu byt
dorucované nasledovnym spdsobom:

7.2.1 osobne, s pisomnym potvrdenim o doruceni
adresatom, alebo

7.2.2 kuriérom, alebo

7.2.3 doporucenou postou, alebo

7.2.4 faxom, alebo

7.2.5 e-mailom,

pouzitim nasledovnych kontaktnych Gdajov:

Za spoloénost TIPOS:
Adresa: Brectanova 1, 830 07 Bratislava

e-mail: legal@tipos.sk

k rukam: -

Za Radio VIVA:
Adresa: Svatoplukova Il. 18892/2 A, 821 08 Bratislava
e-mail:
k rukdm: Anetta Hroncova
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alebo na iné adresy alebo faxové Cisla alebo e-mailové
adresy, ktoré si Zmluvné strany navzdjom oznamia v sulade
s vyssie uvedenym.

7.3 Pre ucely tejto Dohody, Ozndmenia alebo ina
koreSpondencia budu povaZované za dorucené driom:

7.3.1 dorucenia, ak su dorucované osobne, alebo

7.3.2 potvrdenia  dorucenia  adresatom, ak su
doruéované kuriérom, alebo

7.3.3 potvrdenia  dorucenia  adresdtom, ak su
dorucované doporucenou postou, alebo

7.3.4 potvrdenia prenosu faxovej spravy, ak su
doruéované faxom, alebo

7.3.5 driom potvrdenia prijatia e-mailu, ak su
dorucované e-mailom.

7.4 Vpripade  akychkolvek  pochybnosti o dorudeni
Oznamenia sa Oznamenie bude povaZzovat za dorucené
uplynutim odbernej lehoty pre vyzdvihnutie Oznamenia
u postového prepravcu Slovenskd posta, a.s., so sidlom
Partizanska cesta 9, 975 99 Banska Bystrica, ICO: 36 631 124.

CLANOK 8
TRVANIE DOHODY

8.1 Tato Dohoda nadobudne platnost a G¢innost driom jej
podpisu oboma Zmluvnymi stranami.

8.2 Tato Dohoda sa uzatvara na dobu neurcitu.

8.3 Tuto Dohodu je mozné vypovedat ktoroukolvek zo
Zmluvnych stran, a to aj bez uvedenia dovodu, najskor po
uplynuti 10 kalendarnych rokov od uzavretia tejto Dohody,
nie vSak skor ako budu ukoncené akékolvek dovtedy platné
a ucinné zmluvy alebo dohody medzi Zmluvnymi stranami,
ktorych sa Doverné informacie tykaju, suvisia s nimi alebo su
v nich obsiahnuté.

8.4 Zmluvné strany sa dohodli, Ze aj v pripade ukoncenia
Dohody podla ustanovenia bodu 8.3 tohto ¢lanku 8 Dohody,
nasledovné ustanovenia tejto Dohody zostavaju nadalej
v platnosti a Ucinnosti, t.j. si v zmysle ustanovenia § 582 ods.
2 zékona €. 40/1964 Zb. Obcianskeho zdkonnika v platnom
zneni dojednané ako casovo neobmedzené zavazky
Zmluvnych stran:

8.4.1 ¢lanky 3, 4 a 5 tejto Dohody a

8.4.2 iné ustanovenia tejto Dohody, z povahy ktorych to
vyplyva vzhladom na Gcel a zamer tejto Dohody.

CLANOK 9
ZAVERECNE USTANOVENIA

9.1 Tuto Dohodu je mozné zmenit alebo doplnit vylu¢ne iba
v pisomnej podobe vo forme dodatku podpisaného oboma
Zmluvnymi stranami.

9.2 Tato Dohoda je vyhotovena v 4 rovnopisoch, kazdy z nich
s pravnymi Ucinkami originalu, pricom kazda zo Zmluvnych
stran obdrzi po 2 vyhotoveniach.

9.3 V tejto Dohode je zahrnutad celd dohoda tykajuca sa
predmetu tejto Dohody. Tato Dohoda nahradza akékolvek

doterajsSie  ponuky, koreSpondenciu  avyrozumenia
uskutocnené medzi Zmluvnymi stranami, ¢i uz v pisomnej
alebo Ustnej podobe. Zmluvné strany sa vsak dohodli, Ze
v pripade, ak akdkolvek ind zmluva alebo dohoda v suvislosti
s Projektom medzi nimi garantuje vyssiu ochranu Dovernych
informdcii, prednost pred touto Dohodou bude mat takato
zmluva alebo dohoda, a to v dotknutom rozsahu.

9.4 Okrem definovanych pojmov uvedenych v ¢lanku 1 tejto
Dohody, ak je v tejto Dohode pouZzity definovany pojem, v
tejto Dohode bude mat takyto pojem vyznam, ktory mu je
priradeny v prislusnej definicii. Ak z kontextu nevyplyva inak,
v tejto Dohode:

9.4.1 kazdy odkaz na osobu (vratane Zmluvnej strany)
zahifna aj jej pravnych nastupcov, ako aj postupnikov a
nadobudatelov prdv alebo zavazkov, ktori sa stali
postupnikmi alebo nadobudatelmi prav alebo zavazkov v
sulade s touto Dohodou, tej Zmluvnej strany, do prav alebo
povinnosti ktorej vstupili a

9.4.2 kazdy odkaz na akykolvek dokument znamena
prislusny dokument v zneni jeho dodatkov a inych zmien,
vratane novacii.

9.5 Nazvy clankov vtejto Dohode su uvedené len pre
ulahcenie orientacie vtexte Dohody anemaju vplyv na
obsah, vyznam alebo interpretdciu tejto Dohody.

9.6 Pre vylucenie akychkolvek pochybnosti plati, Ze
v pripade, ak su v tejto Dohode uvedené pojmy “spristupnit
alebo “poskytnut” pripadne ich akékolvek synonymum,
budd sa tieto pojmy na Uéely tejto Dohody interpretovat tak,
Ze ide vzdy o aktivne poskytnutie Dévernej informacie alebo
umoznenie pristupu k nej v akejkolvek forme, akymkolvek
spésobom a pod., a to bez ohladu na to, ktory z takychto
pojmov bude pouZity.

9.7 Tato Dohoda sa riadi pravnymi predpismi Slovenskej
republiky. Zmluvné strany sa vsak dohodli, Ze pouZitie
akéhokolvek ustanovenia ktoréhokolvek pravneho predpisu
Slovenskej republiky, ktoré nie je kogentné, je vyslovne
vylic¢ené v rozsahu, v ktorom by jeho pouzitie mohlo menit
vyznam alebo Gcel ktoréhokolvek ustanovenia tejto Dohody.

9.8 Zmluvné strany sa vsulade sustanovenim § 262
Obchodného zékonnika dohodli, Ze tato Dohoda podlieha
Uprave podla Obchodného zédkonnika, pricom bola uzavreta
podla ustanoveni § 269 ods. 2 Obchodného zakonnika a §
271 Obchodného zakonnika.

9.9 Zmluvné strany vyhlasuju, Ze osoby, ktoré za nich tuto
Dohodu podpisuju, su plne opravnené a spdsobilé na takéto
konanie, ktoré platne a uc¢inne zavazuje tu Zmluvnu stranu,
za ktoru tieto osoby konaju.

9.10 Kazda Zmluvna strana znasa svoje vlastné naklady
v suvislosti s pripravou a uzavretim tejto Dohody.

9.11 Ktorakolvek Zmluvna strana sa moZe vzdat
ktoréhokolvek zo svojich prav vyplyvajucich z tejto Dohody
(tak permanentne, ako aj docasne, tak Uplne, ako aj z Casti,
a tak nepodmienene alebo za predpokladu splnenia jednej
alebo viacerych podmienok) pisomnym ozndamenim
doru¢enym druhej Zmluvnej strane. Nevykonanie ukonu
smerujuceho k vykonu prava sa nepovaZuje za vzdanie sa
prava.
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9.12 Zmluvné strany vyhlasuju Ze, Ziadne prava a/alebo
povinnosti nie je moZné postupit na ind osobu bez vopred
udeleného pisomného suhlasu druhej Zmluvnej strany.

9.13 Zmluvné strany vyhlasuji, Ze tidto Dohoda je
uzatvorena vsulade spravnym poriadkom Slovenskej
republiky aZiadna jej cast neporusuje Ziadne préva
a oprdvnené zaujmy tretich osob.

9.14 Kazdé ustanovenie tejto Dohody sa, pokial je to
mozné, interpretuje tak, Ze je ucinné a platné podla platnych
pravnych predpisov. Pokial by vSak niektoré ustanovenie
tejto Dohody bolo podla platnych pravnych predpisov
nevymotzitelné alebo neplatné, bude nelcinné iba v rozsahu
tejto nevymotzitelnosti alebo neplatnosti a ostatné
ustanovenia tejto Dohody budu i nadalej zavazné a v plnom
rozsahu platné a ucinné. V pripade takejto nevymozitelnosti
alebo neplatnosti budd Zmluvné strany v dobrej viere
rokovat, aby sa dohodli na zmenach alebo doplnkoch tejto
Dohody, ktoré su potrebné na realiziciu jej zamerov
z hladiska tejto nevymozitelnosti alebo neplatnosti. Zmluvné
strany sucasne vyhlasuju, Ze obsah tejto Dohody je
vysledkom rokovani oboch Zmluvnych stran avsetky
vyrazové prostriedky a pojmy v tejto Dohode pouzité boli
vzdajomne navrhnuté aakceptované oboma Zmluvnymi
stranami.

9.15 Zmluvné strany tymto vyhlasuju, Ze si text tejto
Dohody dokladne precitali, porozumeli jej obsahu, ktory
vyjadruje ich slobodnu, vaznu a urcitu vélu bez akychkolvek
chyb a na znak toho pripajaju svoje podpisy. Zmluvné strany
svojim podpisom potvrdzuju, Ze Dohoda nebola uzatvorena
v tiesni a ani za napadne nevyhodnych podmienok.

V Bratislave dria . .2024
Za spoloénost TIPOS

JUDr. Ing. Peter Dedo, predseda predstavenstva
TIPOS, narodna lotériova spoloc¢nost, a. s.

Ing. Adriana Bujdakova, podpredseda predstavenstva
TIPOS, narodna lotériova spoloc¢nost, a. s.

V Bratislave dna
Za Radio VIVA

Ing. Martin Mdc, konatel
Zoznam Radio VIVA s.r.o.

.2024
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1. Preambula

Spolo¢nost TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost, a. s. (dalej len ,spoloCnost™)
je ako narodna lotériova spoloCnost prevadzkovatelom hazardnych hier na
uzemi Slovenskej republiky. Spolo¢nost pri vykone svojej podnikatelskej Cinnosti
dba na jej sulad spravnou upravou a celospoloCensky platnymi etickymi
Standardmi, ako su transparentnost, zodpovednost, nediskriminacia a i. .

2. Definicia Etického kodexu dodavatela

Eticky kdédex dodavatela je zavazny pre vSetky externé osoby, s ktorymi
spolo¢nost’ prichadza do predzmluvného, resp. zmluvného vztahu a predstavuje
suhrn pravno-etickych standardov a hodnét, ktoré su pre spolo¢nost’ zasadné.
Eticky kédex dodavatela vychadza zo zakladnych hodnét spolo¢nosti ako su
Cestnost, zodpovednost, transparentnost, reSpekt.

3. Platnost Etického kodexu dodavatela

Pravidla spravania sa a hodnoty obsiahnuté v Etickom kdédexe dodavatela su
zavazné pre vSetky a akékolvek externé osoby, ktorym spolo¢nost TIPOS
umoznila oboznamit sa stymto Etickym kd&édexom dodavatela a s ktorymi
spolo&nost’ vstupila do predzmluvného/zmluvného vztahu. Ziadne ustanovenie
Etického kodexu dodavatela nemdéze byt vrozpore s plathymi pravnymi
predpismi a v pripade, ak by sa tak stalo, je vylu€ne v tomto rozsahu neplatné.

PoruSenie Etického kédexu dodavatela bude postihnuté podla zavaznosti
konania a podla zavaznosti a rozsahu nasledkov poruSenia sankciami v zmysle
uzatvorenej zmluvy s externymi osobami ako zmluvnymi partnermi, resp. v
zmysle vSeobecne zavaznych pravnych predpisov.

4. Sulad s pravnou upravou a reSpektovanie prirodzenych prav

Spolocnost pri vykone svojej podnikatelskej ¢innosti ddsledne reSpektuje platnu
a u€innu pravnu upravu ako aj poctivy obchodny styk a etické Standardy
spolo¢nosti. Rovnako od svojich zmluvnych partnerov oCakava, Ze pri vykone
svojej Cinnosti dosledne reSpektuju vSeobecne zavazné pravne predpisy
a prirodzené prava Cloveka, poctivy obchodny styk a etické Standardy
spolo¢nosti.

Spolocnost principialne odmieta akékolfvek korupéné spravanie, legalizaciu
prijmov ztrestnej Cinnosti a financovanie terorizmu ako aj zneuzivanie
postavenia akymkofvek sposobom.

Vzhfadom na tieto skutoCnosti vyzaduje od svojich zmluvnych partnerov
(externych osOb) zdrzanie sa akéhokolvek konania, ktoré by bolo v rozpore so
zakladnymi etickymi piliermi spolo¢nosti, ako su aj sulad s pravnou upravou,
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Cestnost, transparentnost’ a dodrziavanie etickych hodnét spolo¢nosti.
5. Zamestnavanie

Spolo¢nost désledne reSpektuje pravnu upravu v oblasti zamestnavania, najma

v suvislosti s principom zdkazu nelegalneho zamestnavania a zakazu

diskriminacie, dodrziavania bezpecnosti a ochrany zdravia pri praci a ako aj

v suvislosti so socialnym zabezpeCenim zamestnancov. Vzhladom na tuto

skutocnost’ o€akava od svojho zmluvného partnera, Zze ako zamestnavatel bude

voci svojim zamestnancom:

a) dbésledne dodrziavat zakaz nelegalneho zamestnavania a zakaz
diskriminacie a nerovnakého zaobchadzania,

b) reSpektovat’ ,inakost®, eliminovat akékolvek nekorektné vztahy k svojim
zamestnancom alebo medzi nimi (sexualne obtaZovanie, mobbing, bossing
a iné nekorektné spravanie),

c) prava, ktoré zamestnancovi vyplyvaju zo Zakonnika prace a suvisiacich
pravnych predpisov,

d) zabezpecovat bezpeénost a ochranu zdravia pri praci,

e) riadne plnit svoje odvodové povinnosti a povinnosti vyplyvajuce z pravnej
Upravy dani.

6. Doverné informacie a ich utajenie

Spolo¢nost pri vykone svojej Cinnosti berie na vedomie skutoCnost, Ze
zmluvnému partnerovi poskytuje alebo méze poskytovat informacie, ktoré su pre
neho citlivé (obchodné tajomstvo a iné doverné informacie) a rovnako, zmluvny
partner poskytuje alebo méze poskytovat rovnako citlivy druh informacii
spolo¢nosti. Vzhladom na tuto skutoCnost spolocnost désledne dodrzuje
povinnost mi€anlivosti vo vztahu ktakymto informaciam a rovnaky pristup
pozaduje aj od svojho zmluvného partnera. Tato skuto€nost je posilnena tym, ze
spolo¢nost vyZaduje od svojich partnerov uzatvorenie osobitnej dohody
o mi€anlivosti a ochrane dévernych informacii, ato aj v sulade s internymi
predpismi spolo¢nosti.

7. Ochrana osobnych udajov

Spolocnost' pri vykone svojej Cinnosti pravidelne spracuva osobné udaje, a to
najma, ale nielen, hracov, ktori sa zuCasthuju na hazardnych hrach
prevadzkovanych spolo¢nostou. Spolo¢nost’ aj s ohfadom na ddésledny pristup
Eurdpskej unie pri ochrane osobnych udajov fyzickych oséb implementovala do
svojho vnutorného systému ochranu osobnych udajov postavenu na vysokych
Standardoch.

Zmluvni partneri z pohfadu pravnej upravy vztahujucej sa na ochranu osobnych
udajov pravidelne vystupuju ako sprostredkovatelia, prijemcovia, samostatni
prevadzkovatelia, technicki partneri, atd. vykonavajuci pre spoloCnost ako
prevadzkovatela spracuvanie osobnych udajov v réznom rozsahu, réznym
spésobom a v réznom postaveni zmluvnej strany. Vzhladom na vysSie uvedené
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10.

spolo¢nost oCakava a vyzaduje, aby zmluvni partneri désledne dodrziavali
pravnu upravu vztahujucu sa na ochranu osobnych udajov ako aj pripadné
pokyny spolo¢nosti ako prevadzkovatela ohfadom spracuvania osobnych udajov.

Konflikt zaujmov

Konflikt zaujmov, resp. riziko konfliktu zaujmov alebo potencialny konflikt

zaujmov vznika, ked sukromné ciele a aktivity zmluvného partnera, ¢lenov jeho

Statutarneho organu, kontrolného organu, pripadne inej osoby, ktora kona

v mene zmluvného partnera alebo ich blizkych o0s6b ohrozuju alebo su

v priamom rozpore so zaujmami spolo¢nosti. Konflikt zaujmov by mohol vzniknat

aj ako dbésledok ekonomickych zaujmov, politickej spriaznenosti alebo

akychkolvek inych vztahov alebo spolo€nych zaujmov. Z uvedeného dévodu je

zmluvny partner povinny:

a) Prijat vSetky nevyhnutné opatrenia s ciefom predist konfliktu zaujmov,

b) Bezodkladne pisomne oznamit' spolo¢nosti kazdy konflikt zaujmov pocCas
trvania zmluvného vztahu so spolo¢nostou,

c) Prijat vSetky opatrenia potrebné na ukoncenie konfliktu zaujmov.

Partner verejného sektora a obstaravanie tovarov, sluzieb a prac

Zmluvny partner spolo¢nosti berie na vedomie skuto€nost, Ze v pripade, ak to
vyplyva z osobitného predpisu, musi byt registrovany ako partner verejného
sektora a dodrziavat’ vSetky suvisiace povinnosti vyplyvajuce z dotknutej pravnej
upravy. Vzhladom na uvedené spolo¢nost’ oCakava, Ze si zmluvny partner tieto
svoje povinnosti dosledne pini.

V pripade, Ze spolo¢nost vystupuje vzmluvnom vztahu ako verejny
obstaravatel, je povinna uzatvarat zmluvy v sulade so zakonom o verejnom
obstaravani avsulade so zakladnymi principmi verejného obstaravania.
Spolocnost preto v tychto pripadoch oCakava a vyzaduje od svojho zmluvného
partnera, aby spifial poZziadavky tejto osobitnej upravy po&as celého trvania
zmluvného vztahu so spolo¢nostou.

Dary a iné vyhody

Spolo¢nost neumoznuje jej zamestnancom, clenom organov spolo¢nosti,
pripadne inym osobam konajucim v mene spolo€nosti poskytovat, vyzadovat
poskytnutie a ani prijimat’ pre seba alebo pre iného Ziaden dar alebo iné vyhody,
ktoré su akymkolvek spésobom spojené s jeho zamestnanim alebo s vykonom
jeho funkcie. Spolo¢nost vyzaduje od svojho zmluvného partnera bezodkladnu
informaciu otom, ak akykofvek zamestnanec spolo€nosti, €&len organu
spolocnosti alebo ina osoba konajuca v mene spoloCnosti vyzaduje prisfubenie
a/alebo poskytnutie akéhokolvek daru alebo inej vyhody, a to zaslanim takejto
informacie elektronicky na e-mailovu adresu compliance@tipos.sk.

Vynimkou su propagacné materialy, zdvorilosti alebo iné obdobné pinenia,
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1.

12

ktorymi sa podporuje obchodné meno spoloCnosti a poskytnutie ktorych
nesleduje akékolvek (aj nepriame) ovplyvnenie véle a/alebo rozhodnutia osoby,
ktorej je alebo ma byt takéto plnenie poskytnuté alebo ktorej véla a/alebo
rozhodnutie by mohlo byt takymto plnenim ovplyvnené, a zaroven uvedené
plnenie pre/od jedného a toho istého zmluvného partnera nepresiahne suhrnne
limit 150 EUR za kalendarny rok.

Porusenie Etického kodexu dodavatela

PoruSenie Etického kédexu dodavatefa zo strany zmluvného partnera moéze
s ohfadom na zavaznost poruSenia predstavovat podstatné porusenie povinnosti
zmluvného partnera, a to s nasledovnymi désledkami:

a) uplatnenie sankcie,

b) uplatnenie Skody (ak Skoda vznikla),

c) ukonc&enie zmluvného vztahu.

Sucéinnost’

Spolo¢nost o€akava od svojho zmluvného partnera oznamovanie akéhokolvek
spravania zamestnancov, c¢lenov organov spolocnosti alebo inych o0séb
konajucich v mene spolocnosti, ktoré je v rozpore s etickymi Standardmi, ktoré
vyplyvaju aj z tohto Etického kédexu dodavatefa a oCakava, ze zmluvny partner
takéto spravanie bezodkladne ohlasi na e-mail compliance@tipos.sk a v pripade
akéhokolvek Setrenia zo strany spoloCnosti poskytne spoloCnosti vSetku
sucinnost, ktori od neho mozno spravodlivo pozadovat.

13.0znamovanie protispoloéenskej ¢innosti

SpoloCnost  oakdava od svojho zmluvného partnera oznamovanie
protispoloCenskej cCinnosti v zmysle zakona ¢. 54/2019 Z.z. o ochrane
oznamovatelov protispoloCenskej €innosti a o zmene a doplneni niektorych
zakonov v plathom zneni, prostrednictvom vnutorného systému preverovania
oznameni v spoloCnosti, a to (i) nepretrzite na e-mailovu adresu:
whistleblowing@tipos.sk alebo (ii)) posStovou zasielkou (listom) zaslanou
zodpovednej osobe za preverovanie oznameni v spolo€nosti, t. j. Compliance
officerovi na adresu sidla spoloénosti TIPOS s oznagenim ,NEOTVARAT — zakon
€. 54/2019 Z. z.
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PRILOHA C. 4
K ZMLUVE O REKLAMNEJ SPOLUPRACI

Kédex pre zodpovednu marketingovi komunikaciu

Uvod a rozsah

SpoloCenska zodpovednost je neoddelitefnou sucastou dihodobej firemnej stratégie
spoloCnosti TIPOS. Takato zodpovednost zabezpeCuje udrzatelné podnikanie
a zodpovedny marketing by mal byt jej nevyhnutnou sucastou.

Marketingova komunikacia spolo¢nosti TIPOS sa riadi tymto Kédexom pre zodpovednu
marketingovu komunikaciu s cieflom poskytovat svojim hraCom a zakaznikom zabavu a
radost z hry v bezpeCnom hracskom prostredi a minimalizovat negativny dopad
hazardnych hier na jednotlivca a celu spolo¢nost. Osobitny déraz sa kladie na ochranu
neplnoletych a zranitefnych skupin.

Spoloéenska zodpovednost’ a hodnoty spolo€nosti TIPOS

Marketingova komunikacia by mala byt vZdy v sulade so zasadami déstojnosti, integrity,
zakonnosti, zodpovednosti a v sulade s poslanim a hodnotami, ktoré presadzuje
spolo¢nost TIPOS:

1. Marketingova komunikacia by nemala obsahovat ani naznacovat neslusné vyrazy,
obrazky ani Ciny.

2. Marketingova komunikacia by nemala naznaCovat a ani odkazovat alebo
zobrazovat ziadnu nezakonnu €innost.

3. Marketingova komunikacia nesmie priamo ani nepriamo podnecovat fyzické alebo
psychické nasilie alebo protispoloCenské spravanie.

4. Marketingova komunikacia by mala byt lahko identifikovatelna a rozpoznatelna.

5. Marketingova komunikacia by mala jasne obsahovat nazov alebo znacku TIPOS
s cielom lahko identifikovat’ zadavatela tejto marketingovej komunikacie.

6. Marketingova komunikacia by mala byt pravdiva, nezavadzat a ani nevzbudzovat
priliSnu nadej na vyhru.

7. Marketingova komunikacia by sa nemala umiestnovat na webové stranky, ktorych
obsah je nezakonny a/alebo porusuje platné predpisy o dusevnom vlastnictve.

8. Marketingova komunikacia by nemala zhorSovat imidz alebo postavenie oséb
akejkolvek etnickej menSiny, nabozenskej skupiny, pohlavia, sexualnej orientacie
alebo politickych preferencii.

9. Marketingova komunikacia by mala primerane uznavat r6znorodost publika.

10.Marketingova komunikacia nesmie byt zamerana na zranitelné skupiny (s
ohfadom na vek, socialne postavenie alebo hracske navyky).

11.Spolocnost TIPOS pri definovani stratégie marketingovej komunikacie zohladriuje
rizikovy profil svojich hier.



12.Spolo¢nost TIPOS ma zavedeny interny proces na posudzovanie vplyvu

marketingovej komunikacie na zranitelné skupiny.

13.0dber reklamnych komunikatov je mozZné primeranymi spdsobmi rychlo,

jednoducho a bezplatne zrusit (odhlasit sa z odberu).

Obsah komunikacie

Marketingova komunikacia by nemala povzbudzovat fudi k nadmernému hraniu alebo
hraniu nad ramec svojich moznosti. Taktiez by nemala naznaCovat, Zze prehry z
hazardnych hier nemaju ziadne dosledky.

1.

2.

Marketingova komunikacia by nemala v mysliach hracov vyvolavat nadej, Ze vSetci
zucastneni hradi vyhraju vysoké vyhry.

Marketingova komunikacia nesmie zavadzat' o moznosti alebo Sanciach na vyhru,
ani naznacovat, Zze opakovana hra zvysuje pravdepodobnost vyhry.

V pripade hier, ktoré su plne zalozené na prvku nahody, by marketingova
komunikacia nemala naznacovat, Ze tieto hry su hrami zru€nosti alebo Ze uspech
hernej aktivity zavisi od hra€ovych skusenosti, vedomosti, vytrvalosti, sutazivosti,
indtinktov alebo emdécie.

Marketingova komunikacia by nemala zobrazovat ani podnecovat zneuzivanie
produktov, opakované alebo nekontrolované nakupy, nadmerné hranie a ani
zavislost' na hrani hazardnych hrach.

Marketingova komunikacia by nemala priamo ani nepriamo uvadzat, Zze hranie
hazardnych hier je potrebné na splnenie rodinnych zavazkov, dosiahnutie
finanéného alebo spoloenského uspechu, rieSenie osobnych problémov alebo
zvySenie osobnej pritazlivosti ¢i schopnosti.

Marketingova komunikacia by nemala nabadat k hre ako spésobu vyrieSenia straty
z minulych hazardnych hier alebo inych finan¢nych strat.

Marketingova komunikacia by sa nemala vedome umiestfiovat do blizkosti
marketingovej komunikacie inych znaciek (napr. alkohol, pézicky, atd.), ktoré v
spojeni s reklamou na hazardné hry nepriaznivo vplyvaju na aktivity v oblasti
zodpovedného hrania.

V marketingovej komunikacii sa nesmu ponukat uvery. Marketingova komunikacia
nesmie podporovat aani odkazovat na moznosti ziskania uverov alebo

vvvvv

Sposob komunikacie

Lotériové hry alebo hazardné hry by sa mali propagovat ako prostriedok zabavy a nie
ako spdsob zarobku.

1.

2.

Lotérie alebo hazardné hry by sa nemali propagovat ako alternativa k
zamestnaniu, ani ako financna investicia, ani ako spésob dosiahnutia finanéného
zabezpecenia.

Marketingova komunikacia by nemala byt navrhnuta tak, aby vytvarala natlak na
hraCov a nemala by predstavovat’ vyhru ako pravdepodobny vysledok.



3.

Marketingova komunikacia by nemala negativne vykresfovat osobu, ktora sa
nezapoji do hazardnej hry, ani neprimerane chvalit osobu, ktora sa zapoji do
hazardnej hry.

Marketingova komunikacia by mala klast déraz na zabavny aspekt hrania
hazardnych hier.

Marketingova komunikacia by nemala nabadat k zapojeniu sa do hry tym, Ze bude
priamo alebo nepriamo skreslovat’ Sance na vyhru.

Ochrana osob mladsSich ako 18 rokov

Pri tvorbe marketingovej komunikacie sa musi venovat osobitny zretel na osoby mladsSie
ako 18 rokov, kedze z pohfadu hazardnych hier su obzvlast ohrozené.

1.

Osoby zobrazené v reklame ako kupujuci lotérie alebo hraci hazardnych hier by
nemali byt a ani sa javit ako neplnoleti. To isté plati pre obrazové, zvukove alebo
iné charakteristiky Specifické pre neplnoletych.
Marketingova komunikacia nesmie naznacovat, zZe neplnoleti mézu hrat' alebo
uzatvarat' stavky.
Marketingova komunikacia nesmie prezentovat hazardné hry ako znak zrelosti
alebo prechodu do dospelosti.
Marketingova komunikacia nesmie prezentovat hru ako darCek, ktory méze
neplnolety dat alebo dostat.
Marketingova komunikacia nesmie nabadat neplnoletych k hraniu hazardnych hier
priamo alebo prostrednictvom inych oséb.
Vekové obmedzenia musia byt uvedené na kazdom predajnom mieste a v kazdom
digitalnom/elektronickom alebo fyzickom marketingovom materiali.
Marketingova komunikacia nesmie byt svojim obsahom alebo dizajnom objektivne
schopna uputat osobitnu pozornost alebo zaujem neplnoletych. Nesmie
obsahovat’ predovSetkym symboly a jazyk, ktory ma prilakat neplnoletych, ani
nesmie pouzivat vizualne, zvukové, slovné alebo pisané prvky, ktoré su Specifické
alebo primarne zamerané na neplnoletych.
a. Pouzivanie animacii by sa malo monitorovat, aby sa zabezpecilo, Ze
postavy nie su spojené s animovanymi postavami v programoch pre deti.
b. Nemali by sa pouzivat skuto¢né alebo fiktivne verejne zname osoby alebo
postavy, ktoré su Specificky alebo primarne cielené na neplnoletych.
Marketingova komunikacia by sa nemala objavit v Ziadnom medialnom kanali a ani
vo vysielani, ktoré je primarne zamerané na neplnoletych alebo je sledovany
primarne neplnoletymi osobami.
Marketingova komunikacia sa nesmie vysielat v reklamnych blokoch
bezprostredne pred alebo po programoch zameranych Specificky alebo primarne
na neplnoleté osoby.

10.Lotérie a hazardné hry by nemali byt propagované ani uvadzané na trh na

miestach, kde sa odévodnene oCakava, Ze budu primarne pritomni neplnoleti.

11.Pri pouzivani komunikacie na socialnych médiach a video platformach (ako je

Facebook, Instagram, YouTube, Twitter atd.) je potrebné venovat osobitnu
pozornost tomu, aby sa nepouzivali stranky, blogy, kanaly alebo influenceri,
ktorych Specificky alebo prevazne sleduju nepinoleti.



12.Komercna komunikacia prostrednictvom socialnych sieti sa nesmie Sirit na profily
neplnoletych oséb.

13.Pri pouzivani komunikacie na socialnych sietach je povinné uistit sa, Zze su
nastavené mechanizmy filtrovania na zabranenie marketingovej komunikacie na
neplnoletych.

14.Ak je to technicky mozné, tak komeréna komunikacia ma obsahovat prislusny
reklamny identifikator, ktory umoznuje aktivovat nastroje rodiCovskej kontroly
alebo vekového obmedzenia.

Ochrana rizikovych hracov

Spolo¢nost’ TIPOS identifikuje rizikovych hracov s cielom ich vylu€enia z marketingovej
komunikacie, resp. nastavenia cielenej komunikacie zameranej na ich zvy$enu ochranu.

1. Marketingova a reklamna komunikacia nesmie byt Specificky zamerana na fudi,
ktori sa sami vylucili alebo boli identifikovani ako ohrozeni alebo problémovi hraci.

2. Komunikacia smerom na hraov v ohrozeni musi byt prostrednictvom priamych
komunikacnych kanalov a obmedzena na ponuku vSetkych dostupnych nastrojov
zodpovedného hrania.

Informacie o zodpovednom hrani

Spolo¢nost TIPOS sa bude zapajat a realizovat aktivity zamerané na zvySovanie
povedomia o zodpovednom hrani, informovani hraCov o rizikach suvisiacich s hranim
hazardnych hier a nastrojoch, ktoré maju k dispozicii na zmiernenie tychto rizik.

1. VS8etky marketingové materidly musia obsahovat spravu o zodpovednom hrani
(minimalne logo 18+).

2. Podpora programu zodpovedného hrania (vratane informacii o hrach,
sprostredkovani lieCby a Skoleni zamestnancov) je nevyhnutnym doplnkom
reklamnej komunikacie. Preto musi zahffat informacie na miestach predaja
tykajuce sa rizik nadmerného hrania hazardnych hier a informacii o sluzbach
podpory pre problémovych hracov.

3. Spolo¢nost’ TIPOS bude podporovat zodpovedné hranie aj prostrednictvom
vztahov s verejnostou alebo vydavanim medialnych sprav.

Propagaéné aktivity a informacie o hrach

TIPOS musi poskytovat transparentné a pravdivé informacie o propagovanych hrach a
aktivitach.

1. Je povinné riadit sa pravidlami pouzivania bonusov a propagacnych aktivit pre
hracov, ktoré zohladriuju ducha tohto kédexu a vyvaZzuju povinnost chranit hracov
s potrebou presmerovat’ hracov od nelegalnych alebo menej chranenych ponuk.

2. Nie je povolené ponukat neprimerané vyhody za vernost. Va¢si objem hrania
nemo&ze znamenat vacsiu Sancu na vyhru.



3. Marketingova komunikacia musi jasne zobrazovat zmluvné podmienky
vztahujuce sa na propagacné aktivity, vratane oznacenia datumu a €asu trvania.
Po realizacii hazardnej hry ich nie je mozné bezdbévodne upravovat.

4. Informacie o hazardnych hrach (vratane pravidiel, podmienok a pravdepodobnosti
vyhry — ak je to relevantné) musia byt jasne uvedené a verejne dostupné.

Publicita vitazov
Osobitna pozornost’ sa musi venovat’ ochrane informacii a sukromia vitazov.

1. Je zakazané zhromazdovanie, uchovavanie a pouzivanie udajov o hracoch
spésobom, ktory by mohol porusSovat ich najlepSie zaujmy, vSeobecné usmernenia
pre bezpecnost' udajov alebo existujuce nariadenia o ochrane osobnych udajov.

2. Je potrebné zabezpedit ochranu informacii o vitazoch a ochranu ich sukromia,
pricom je potrebné dodrziavat postupy na zachovanie sukromia a bezpecnosti
vyhercov v sulade s pravnymi predpismi.

Sponzoring a ostatné aktivity

Ostatné propagacné aktivity, ktoré nemusia byt vyluéne reklamnou komunikaciou (ako je
napr. sponzoring a vztahy s verejnostou), maju byt tiez realizované v duchu tohto
kodexu.

Zainteresované strany

1. Spolo¢nost TIPOS bez pisomného suhlasu hraca neposkytne tretim stranam
udaje o hraCovi na reklamné ucCely a ani akékolvek iné ucely, s vynimkou
povinnosti stanovenych zakonom.

2. Spolo¢nost TIPOS vyzve relevantnych zmluvnych partnerov zapojenych do
tvorby, vyvoja a finalnej realizacie reklamy a propagacie (agentury, $tudia,
vysielacie spolo¢nosti, medialni planovaci, nakupcovia médii, dodavatelia médii,
pridruzené spolo¢nosti atd.), aby uznali a rovnako dodrziavali tento kddex.
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VSEOBECNE OBCHODNE PODMIENKY
PRE PREDAJ REKLAMNYCH SLUZIEB
V RADIU VIVA

vydané spoloénostou Zoznam Radio VIVA s.r.0.,
so sidlom Svitoplukova I1. 18892/2 A, 821 08 Bratislava, 1CO: 17 054 311,
podla § 273 zdkona ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zdkonnik v plathom zneni

platné od 01.11.2023

1. VSeobecné ustanovenia

1.1.

1.2.

1.3.

Vseobecné obchodné podmienky (dalej ako ,,VOP“) upravuju podmienky pre predaj reklamného
priestoru v Radiu VIVA ako aj predaj online reklamného priestoru, ktoré poskytuje spolo¢nost
Zoznam Radio VIVA s.r.0., so sidlom Svitoplukova Il. 18892/2 A, 821 08 Bratislava, ICO: 17 054
311 (dalej ako ,,Radio VIVA“) a spolocnost Zoznam s.r.o., so sidlom Svatoplukova Il. 18892/2 A,
821 08 Bratislava, ICO: 36 029 076, ktora disponuje stymto reklamnym priestorom a je
opravnena ho dalej predavat.

VSeobecné obchodné podmienky tvoria spolu saktudlnym cennikom, platnym v dobe
potvrdenia objednavky zo strany Radia VIVA, neoddelitelnt sucast kazdej obchodnej zmluvy
o predaji reklamnych sluzieb uzatvorenej medzi klientom a spolo¢nostou Radio VIVA.

Radio VIVA preddva reklamny priestor vo vlastnom mene a v okruhoch: Bratislava, Trnava, Nitra,
Zilina, Banska Bystrica a Zvolen.

2. Objednavanie sluzieb

2.1.

2.2.

Podmienkou odvysielania reklamy alebo zverejnenia online reklamy je pisomna objednavka
objedndvatela. Objednavka mdzZe byt dorucena postou alebo e-mailom aje platna len ak
obsahuje vSetky Udaje v sulade s odsekom 2.2. tychto VOP.

Objednavka musi obsahovat:

- obchodné meno, ICO, DIC, IC DPH (ak je pridelené), sidlo, bankové spojenie a &islo Uctu
objednavatela

- adresu objedndvatela pre postovy styk

- identifikacia klienta v pripade objednavky cez agenturu (obchodné meno a ICO)

- oznacenie objednavane;j sluzby

- typ reklamného produktu (spot, oznam, sponzoring, PR, online reklama, ktora zahffia najma
uverejnenie PR ¢lanku alebo reklamnych bannerov, uvedenych v bode 1.1 tychto VOP,
promo na socialnych sietach radia,
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2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

- tvorba a uverejnenie nativneho ¢lanku, vytvorenie videa, video serial, product placement,
sponzoring podcastu/online vysielania, mozZnosti bannerovej reklamy alebo iny typ
reklamného produktu dohodnutého medzi objednavatelom a Radiom VIVA (dalej len
,reklamny produkt®)

- vysielacie Casy, prip. vymedzenie ¢asového pasma, resp. Specifikaciu zverejnenia online
reklamy, a to najmé dizku trvania zverejnenia, prip. pocet zobrazeni

- cenovu kalkulaciu

- ddtum vystavenia objednavky

- meno pracovnika zodpovedného za objednavku a podpis osoby opravnenej konat v mene
objednavatela.

Objedndvky su prijimané na akékolvek ¢asové obdobie s tym, Ze Radio VIVA ich objedndvatelovi
fakturuje mesacne, v dohodnutych cenach. Termin na prijatie objedndvky je najneskér 5
pracovnych dni pred prvym vysielanim objednaného reklamného produktu alebo online
zverejnenim.

Reklamny produkt na vysielanie alebo na zverejnenie musi byt poskytnuty 5 pracovnych dni pred
prvym vysielanim. Objedndvatel sucasne dodd rozpis vysielania jednotlivych reklamnych
produktov v pripade, Ze v ramci jednej objednavky bude vysielanych viac alternativ. Material
musi byt dodany v profesionalnej kvalite na CD nosici alebo prostrednictvom e-mailu vo formate
mp3 (192 Kbps az 320 Kbps) alebo pisomnou formou (vo forme zaslania textacie zverejnenia)
a/alebo finalneho grafického spracovania bannerov podla technickych poZiadaviek Radia VIVA
v pripade online reklamy. Uzavierka pre prijimanie definitivnych verzii reklamnych produktov
pre kazdy nasledujuci den je o 14:00 hod, v piatok a pred sviatkami o 12:00 hod. V pripade
nedodrzania tychto podmienok, znasa objedndvatel vSetky doésledky zmien zmluvy takto
zapricinenych.

Objednavatel v celom rozsahu zodpoveda za formalnu, jazykovu a obsahovu stranku pripadne
iné vady nim objednaného reklamného produktu. Radio VIVA si vyhradzuje pravo odstupit od
plnenia uzavretych obchodnych zmliv alebo neprijat objednavku, a to najmé vzhladom na
povod, obsah alebo formu reklamného produktu, predovsetkym, ak je tento v rozpore so
zakonom ¢. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii, so zakonom ¢. 147/2001 Z. z. o reklame, s
Ustavou SR a s ostatnymi prislu$nymi platnymi pravnymi predpismi SR, a z programovych
dovodov. V pripade, ak by Radiu VIVA bola uloZena akakolvek sankcia, objednavatel je povinny
vysku tejto sankcie nahradit spolu s nahradou uUcelne vynaloZenych nakladov suvisiacich
s konanim predchdadzajucim uloZeniu sankcie.

Ak objednavatel doda vlastny reklamny produkt, nesie zodpovednost za to, Ze jeho obsah aj
spOsob spracovania je v sulade s platnymi pravnymi predpismi SR. V pripade, Ze reklamny
produkt nespifia tieto poziadavky, objednévatel je povinny na vlastné naklady vykonat napravu.
V opacnom pripade si Radio VIVA vyhradzuje pravo reklamny produkt neodvysielat/nezverejnit
na sociadlnych sietach a webe. Radio VIVA zasiahne do reklamného produktu pripadnymi
Upravami len po predchddzajucom suhlase objedndvatela.

V pripade, 7e objednavatel dodd vlastny reklamny spot, moze byt jeho dizka minimalne 5 sekind
alebo nasobok 5-sekundovych intervalov, az do dizky 60 sekund. V pripade, Ze reklamny spot
nesplfia tieto poZiadavky, objednavatel je povinny na vlastné naklady vykonat napravu. V
opacnom pripade si Radio VIVA vyhradzuje pravo reklamny spot neodvysielat/nezverejnit.
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2.8.V pripade dodania reklamného produktu do vysielania alebo na online zverejnenie
objedndvatelom, objedndvatel sa zavazuje vysporiadat vsetky autorské prava, prevadzkové
honordre, prava vykonnych umelcov, ako aj dalSie prdva, tykajuce sa prislusného reklamného
produktu a jeho vyuZitia. Na poZiadanie Radia VIVA je objednavatel povinny preukazat tieto
skutocnosti a doloZit ich prislusnymi dokladmi. V pripade, Ze si objednavatel nesplnil povinnosti
ustanovené v tomto bode, je povinny nahradit Radiu VIVA Skodu, ktora jej v doésledku takéhoto
konania vznikla.

2.9.V pripade, Ze sa na vyrobu reklamného produktu zaviazalo Radio VIVA, objedndvatel je povinny
dodat Radiu VIVA vsetky podklady potrebné na vyrobu najneskér 7 pracovnych dni pred
pldnovanym zaciatkom vysielania alebo online zverejnenia objednaného reklamného produktu,
to plati vpripade Standardného reklamného produktu. V pripade c¢itaného oznamu,
sponzorského odkazu je dodacia lehota 3 pracovné dni. V pripade oneskoreného dodania
podkladov na vyrobu, Radio VIVA nezarucuje, Ze reklamny produkt bude odvysielany alebo
zverejneny online v dohodnutych terminoch. V pripade, Ze klient zisti chybu uZ v nahratom
ozname/spote, ktorého text predtym schvalil, bude mu fakturovanda aj nasledna oprava. Pri
poziadavke klienta na expresnu vyrobu (do 24 h pred planovanym spustenim vysielania) si Radio
VIVA Gctuje 100% priplatok k cene vyroby reklamného produktu. Radio VIVA nie je povinné
poziadavke na expresnu vyrobu vyhoviet. VSetky reklamné produkty sa riadia technickymi
parametrami (dalej TP), ktoré tvoria prilohu tychto VOP.

2.10. Objednavatel je povinny reSpektovat technické moznosti spojené s vysielanim rozhlasovych
stanic a prevadzkou webovych sidiel. Pokial su reSpektované a dodrzané pozadované technické
podmienky, Radio VIVA zodpovedd za bezchybné odvysielanie alebo online zverejnenie
reklamného produktu. V pripade, Ze napriek tomu nedoslo k bezchybnej realizacii odvysielania
alebo online zverejnenia reklamného produktu, objednavatel je vyhradne opravneny pozadovat
od Radia VIVA nahradné bezplatné odvysielanie alebo online zverejnenie chybne realizovaného
reklamného produktu. Tento narok musi u Radia VIVA uplatnit bez zbyto¢ného odkladu.

2.11. V pripade, Ze objednavatel reklamného produktu md zaujem vo svojom reklamnom
spote/ozname/produkte uviest obchodné meno tretieho subjektu, je povinny to vo svojej
objedndvke specifikovat a moze tak urobit len vo vynimoénych pripadoch na zéaklade
predchadzajuceho pisomného suhlasu Radia VIVA. V takomto pripade mbze Radio VIVA Uctovat
prirazku k cendam podla platného cennika.

2.12. V pripade, Ze objednavatel doda vlastny reklamny produkt, je povinny spolu s reklamnym
produktom dorucit Radiu VIVA sprievodnt dokumentaciu reklamného produktu podla vzoru,
ktory tvori dodatok ktymto VOP. V pripade nedorudenia sprievodnej dokumentacie
k reklamnému produktu si Radio VIVA vyhradzuje pravo reklamny produkt neodvysielat alebo
nezverejnit v pripade online reklamy.
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3. Zmluva

3.1. Radio VIVA zasle objednavatelovi po prijati objednavky do 2 pracovnych dni navrh obchodnej
zmluvy (tzv. ,mediaplan”). Objednavatel potvrdi navrh obchodnej zmluvy do 3 pracovnych dni
po jeho prijati. Navrhy, ktoré nebudu do tejto lehoty potvrdené, budu zruSené a povazované za
bezpredmetné. Radio VIVA je opravnené, nie vSak povinné, akceptovat aj neskorsie potvrdenie
obchodnej zmluvy, pricom za akceptdciu sa povaZzuje aj odvysielanie resp. zverejnenie
reklamného produktu.

3.2. Uzavretim zmluvy sa rozumie potvrdenie mediaplanu zo strany objednavatela, ktory potvrdenu
zmluvu odosle do Radia VIVA pisomne alebo e-mailom.

3.3. Ak objednavatel odstipi od zmluvy potvrdenej oboma stranami do 14 dni pred prvym
vysielacim terminom alebo terminom zverejnenia online reklamného produktu je povinny
uhradit storno poplatok (odstupné) vo vyske 50%; v pripade, Ze odstupi od zmluvy do 4 dni
pred prvym vysielacim terminom alebo terminom zverejnenia online reklamného produktu je
povinny uhradit storno poplatok aZ vo vyske 100% dohodnutej ceny. Ustanovenie tohto bodu
sa pouzije aj na pripady, ked sa vysielanie alebo zverejnenie reklamného produktu
nezrealizuje na zaklade nedodania alebo oneskoreného dodania uUplnych podkladov, na
ktorych dodanie je objednavatel povinny.

3.4. Reklamny priestor nadobudnuty na zaklade obchodnych zmliv uzatvorenych s Rddiom VIVA

nemozZe objednavatel reklamného produktu postupit akymkolvek spésobom na tretiu osobu bez
predchadzajuceho pisomného suhlasu Radia VIVA.

4. Cenové podmienky

4.1. Aktudlny a platny cennik na vysielanie reklamného produktu prostrednictvom niektorej
z programovych sluZieb ako aj aktualny a platny cennik na zverejnenie online reklamy je
zverejneny a dostupny na stranke Radia VIVA v ¢asti Reklama ,,cenniky a obchodné podmienky*
(www.radioviva.sk). K cenam uvedenym v cennikoch sa uctuje DPH vo vyske podla prdvnych
predpisov Ucinnych v ¢ase dodania sluzby.

4.2. Zékladom pre vypocet ceny za vysielanie reklamného produktu, je dizka reklamného produktu
uvedend v prislusnom platnom cenniku na vysielanie reklamného produktu, prepocitana
prislusnym koeficientom /spot index/. Cena za zverejnenie online reklamy podla typu
reklamného produktu je stanovena prislusnym cennikom, ktory je zverejneny na stranke Radia
VIVA v Casti Reklama ,,cenniky a obchodné podmienky” (www.radioviva.sk).

4.3. V pripade Speciadlnych reklamnych produktov alebo produktovych balikov bude cena uréena na
zaklade vzdjomnej dohody medzi Radiom VIVA a objednavatelom, ktord bude vychadzat z
prislusnych platnych cennikov, ktoré su zverejnené na stranke Radia VIVA v Casti Reklama
»cenniky a obchodné podmienky” (www.radioviva.sk).

4.4, Agenturam (fyzickd alebo pravnickd osoba, majlca opravnenie na vykonavanie prac v reklamnej
oblasti) méze Radio VIVA poskytnut agentldrnu proviziu vo vyske 15% z dohodnutej ceny.
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Podmienkou vzniku naroku je potvrdenie tejto skuto¢nosti zo strany Radia VIVA a riadna, v€asna
a Uplna Uhrada prislusného fakturovaného plnenia.

4.5. Za platbu vopred méze Radio VIVA poskytnut objednavatelovi zlavu vo vyske 3% z ceny reklamy
urcenej podla platného cennika, ak v obchodnej zmluve nie je stanovené inak. Za platbu vopred
sa povazuje stav, ked boli finanéné prostriedky pripisané na uéet Radia VIVA minimalne jeden
den pred planovanym zaciatkom vysielania objednaného reklamného produktu.

5. Fakturacia

5.1. Radio VIVA na zaklade objedndvky vystavuje faktlry po odvysielani alebo online zverejneni
reklamného produktu. V pripade, Ze mediapldan prechadza cez viac mesiacov, fakturuje
sa k poslednému dnu v mesiaci, resp. ak kampan skonci do 15. v danom mesiaci, fakturuje sa
k 15. drfiu v mesiaci. V ostatnych pripadoch sa fakturuje k poslednému driu kampane. Faktura
musi obsahovat vsetky naleZitosti v zmysle zakona ¢. 222/2004 Z. z. o dani z pridanej hodnoty v
zneni neskorsich predpisov, ako aj dalSich suvisiacich vSeobecne zavaznych predpisov.

5.2. Faktury su splatné do 14 dni od ich vystavenia, ak nie je v obchodnej zmluve uréené inak.

5.3.V pripade, ak objednavatel nezaplati fakturovanu sumu alebo jej ¢ast v dobe splatnosti faktury,
vznika Radiu VIVA pravo uctovat objednavatelovi Uroky z omeskania do vysky 0,1% z dlZznej sumy
za kazdy dent omeskania, ak nie je v obchodnej zmluve stanovené inak.

5.4. Radio VIVA méze pozadovat ¢iastocnu alebo Uplnd Ghradu ceny aj vopred na zéklade vystavene;j

zalohovej faktury. Vtakom pripade je Radio VIVA opravnené neodvysielat a nezverejnit
reklamny produkt pred momentom uplnej Uhrady zédlohovej faktury.

6. Zaverecné ustanovenia

6.1.VSetky ostatné skutocnosti, ktoré nie su upravené tymito VOP, sa riadia platnymi pravnymi
predpismi SR. Na prejednanie arozhodnutie pripadnych sporov medzi objedndvatelom
a Radiom VIVA su prislusné sudy SR.

6.2. Radio VIVA nezodpovedi za pripadné sSkody vzniknuté nereSpektovanim tychto VOP zo strany
objednavatela.

6.3.Radio VIVA si vyhradzuje pravo presuvat objednané azazmluvnené reklamné plnenie
(spotu/oznamu) v ramci reklamnych blokov pocas 60min intervalu z programovych alebo
technickych dévodov; v pripade dévodov vy$sej moci aj o ¢as primerane dlhsi. V pripade posunu
spotu/oznamu v intervale 60min nie je Radio VIVA povinna informovat objednavatela
O presune.

6.4. Radio VIVA neprijima reklamacie a neposkytuje kompenzaciu v pripade, ak nebude mozné
odvysielat reklamny produkt alebo ho odvysiela inokedy ako v dohodnutom case alebo ak
nebude mozné zverejnit reklamny produkt online z programovych alebo technickych dévodov
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alebo z dévodov vyssej moci. V pripade, Ze bude vopred zndma takato zmena, Radio VIVA je
povinna bezodkladne informovat o tejto skutoénosti objednavatela.

6.5. Tieto VOP nadobudaju ucinnost od 01.10.2023. Reklamné produkty vysielané alebo
zverejiiované do 30.09.2023 sa spravuju doterajSimi VOP.

6.6. Tieto VOP moOzZu byt menené na zaklade rozhodnutia Radia VIVA. V pripade rozhodnutia
o0zmene oznami Radia VIVA zmenu VOP objednavatelovi prostrednictvom e-mailového
kontaktu, prostrednictvom ktorého objednavatel obvykle komunikuje s Radiom VIVA, pripadne
prostrednictvom e-mailového kontaktu uvedeného v objedndvke alebo mediaplane. Zmenu
VOP oznami Radio VIVA najneskor 14 dni pred diiom Ucinnosti zmeny VOP. Pokial objedndvatel
s obsahom zmenenych VOP nesuhlasi, je opravneny do 14 dni odo dria oznamenia VOP dorucit
Radiu VIVA svoj pisomny nesuhlas so zmenou. V takom pripade sa objednavky realizované do
dna dorucenia ozndmenia o zmene VOP dokoncia podla dovtedy ucinnych VOP. V pripade
novych objedndvok a/alebo mediaplanov sa nové VOP uplatnia vidy.

6.7. Prilohou tychto VOP je su technické parametre a vzor sprievodnej dokumentacie reklamného
spotu.

Objedndvatel berie tieto VOP na vedomie a suhlasi s nimi.
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Priloha €.1 — Technické parametre

Reklamny oznam

M3 informativny obsah, jeho cielom je predovsetkym vystizne informovat posluchacov.

Nas kreativny tim spracuje navrh textu na zaklade podkladov od klienta, ktoré treba dodat najneskor
5 pracovnych dni pred planovanym vysielanim. Navrh textu ndsledne posielame klientovi na
schvdlenie. Text si méze dodat klient aj sam, nesmie byt vSak pisany v prvej osobe jednotného ani
mnozného Cisla. Po schvaleni textu je reklamny oznam nacitany jednym moderatorskym hlasom s
podmazom hudby daného radia bez dalSich zvukovych efektov. Je mozné vybrat si muzsky/Zensky
hlas. Klient schvaluje nahravku reklamného oznamu pred spustenim. Maximalna dizka je 30 sekdnd,
¢o je 400 znakov bez medzier.

Reklamny spot

Formou reklamného spotu ma klient moznost putavou formou zaujat ciefovd skupinu posluchacov.
Vytvara ho kreativny tim na zdklade podkladov od klienta. Tieto je potrebné dodat 7 dni pred
pldnovanym vysielanim. V pripade vyberu nezazmluvneného hereckého hlasu sa uctuje navyse aj
jeho honorar. Samozrejmostou je aj vyber hudby a ruchovych efektov. Klient schvaluje nielen navrh
scenara, ale aj finalny reklamny spot pred spustenim. Pocet znakov zavisi od dizky spotu (5 — 60
sek.). V pripade vyberu nezazmluvneného hereckého hlasu sa uctuje navyse aj jeho honorar.

Sponzorsky odkaz

Cielom sponzorského odkazu je propagovanie ndzvu alebo obchodného mena klienta, pripadne
tovaru, sluzby. Dizka sponzorského odkazu je 10 sekind (130 znakov) a umiestiiuje sa na zaciatok a
na zaver jednotlivych sutazi, rubrik a relacii, resp. po programovych uputavkach. Sponzorsky odkaz
je nahravany do ticha (bez podmazu). Je moZné poufit claim, web a vybrat si muzsky/Zensky hlas.
V cene vyroby je priprava navrhov v zmysle zdkona na zaklade zadania od klienta. Podklady treba
dodat idealne 5 dni vopred. V pripade vyberu konkrétneho hereckého hlasu moze realizacia trvat aj
dlhSie v zavislosti od dostupnosti. V pripade vyberu hereckého hlasu sa Uctuje navySe aj jeho
honorar.

PR rozhovor

M3 informativny obsah, jeho cielom je predovsetkym informovat posluchacov, propagovat akciu...
Nahrdva sa formou rozhovoru moderator + host (klient) do ticha (bez podmazu).

Dizka 90-120 sekund

PR ¢lanok uverejneny na webe

Je to ¢lanok, ktory je pisany nasimi copywritermi. Klient dodava podklady k napisaniu ¢lanku (idealne
oficidlna PR sprava), pripadne doda vstupy, z ktorych méze nas copywriter ¢lanok vytvorit. PR ¢lanok
robime ¢o najviac nativny, aby bol ¢o najviac stic¢astou obsahu daného webu. Tému PR ¢lanku je
potrebné konzultovat s obchodnikom Radia VIVA, ktory ma pravo odmietnut niektoré témy ¢lankov.

Podklady k PR ¢lanku:
Nadpis PR ¢lanku: minimalne 50 a maximalne 75 znakov,
Perex PR ¢lanku (Uvodné riadky): minimalne 300 a maximalne 350 znakov,
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Text PR ¢lanku: rozsah maximalne jedna strana A4, typ pisma: Times New Roman, velkost pisma:
12, riadkovanie: 1,5

Fotografie: minimdlne 1 a maximalne 7 ks, s uvedenim, ktora z nich bude hlavna (titulna), a ktoré
budu v tele ¢lanku alebo v galérii k ¢lanku (a ak je to potrebné, aj uvedenie autora fotografii),
rozmery priblizne 800*600 pixelov, pomer stran hlavnej fotografie je 4:3, stru¢ny popis ku kazdej
fotografii.

Urcenie, z ktorého slova v ¢lanku ma smerovat hyperlink a kam ma byt presmerovany.

Facebook post

1x hlavny obrazok na homepage = Stvorec — pomer stran 1:1 (optimalne rozliSenie 1080 x 1080
pixelov) — bez textu

Oficidlny FB ucet klienta

Instagram story

1x obrdzok = portrait — pomer stran 4:5 (optimalne rozliSenie 1080 x 1360 pixelov) — bez textu
Oficidlny IG ucet klienta

Hashtagy, ktoré chce klient pouZit v story (max. 2)

Bannery (vZdy je potrebné spolu s bannerom poslat aj URL, kam bude smerovat prelink)
Rozmer: 300x600px (Sirka x vyska), max. 80kB, doublesquare

Format: JPEG, GIF, PNG alebo HTML5

Preklik: URL link k banneru

Umiestnenie: regiony.zoznam.sk, BA/TT/NR v pomere 50/25/25

Audio preroll — sponzoring / spot na streame

platia tie isté pravidla ako pri Sponzorskom odkaze, Spote. Pri sponzorskom odkaze musi byt
spomenuté, Ze sa jedna o sponzoring streamul.

pri dodavani klientom — musi byt vo formate MP4 s kodekom H.264

Preklik: URL link k banneru
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Priloha ¢€.2 — Sprievodna dokumentacia k spotu

Agentura:

Realiza¢na agentura:

Klient:

Kampan:

Nazov spotu:

Sekundaz spotu:

Sekundaz hudby v ramci hudobného spotu:

Nazov hudobného diela:

Autor(i) (meno a priezvisko) textu:

Autor(i) (meno a priezvisko) hudby:

Interpret/ Vydavatel:

Datum:

Peciatka, podpis:
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