Ramcova zmluva o reklamnej spolupraci

uzatvorena
podl'a zékona €. 513/1991 Zb. Obchodny zékonnik v platnom zneni (dalej len ,,Obchodny zakonnik®)

(d’alej len ,,zmluva®)
medzi zmluvnymi stranami

1. Prevadzkovatel’ kina

Néazov: Kultirne centrum Modra

Sidlo: Sokolska 8, 900 01 Modra

Statutarny organ: Mgr. Jan Sklendr, riaditel’ KC Modra

Osoba poverena konat’ vo veciach zmluvnych: Mgr. Jan Sklenar
Osoba poverena realizovat’ zmluvu za kino: Kristian Filip Jakubec
Bankové spojenie: Slovenska sporitel'ia, a.s.

IBAN: SK15 0900 0000 0000 1919 5354

ICO: 00350109

DIC: 2020663656

IC DPH:

Tel. kontakt: +421 911 404 994 / +421 910 999 161

E-mail na doru€ovanie: jakubec@kinomodra.sk

E-mail na objednavanie: jakubec@kinomodra.sk

E-mail na fakturaciu: kontakt@kcmodra.sk

(d’alej len ,,Kino*)

2. Agentira

Nazov: AZYL Production s.r.o.

Sidlo: Panenska 13, 811 03 Bratislava

Zapis: Obchodného registra Mestského sudu Bratislava 111, Oddiel: Sro, Vlozka &islo: 22823/B
Statutarny organ: Marian Hetko, Viliam Strelinger, konatelia

Osoba poverena konat’ vo veciach zmluvnych: Alex Pofova, Viliam Strelinger, Filip Kubi3
Osoba poverena realizovat’ zmluvu za agentiru: Alex PoSova, Viliam Strelinger, Filip Kubi§
Bankové spojenie: Tatra Banka a.s.

IBAN: SK43 1100 0000 0029 2484 9169

ICO: 35799498

DIC: 2020235107

IC DPH: SK2020235107

Tel. kontakt: 0908 442 463

E-mail na dorucovanie: kino@azyl.sk

Objednavkovy e-mail: kino@azyl.sk

Fakturacny e-mail: kinofaktura@azyl.sk

(d’alej len ,,Agentiira®).
Agentira a kino (d’alej kazdy z nich d’alej aj ako ,,zmluvna strana“ a spolu aj ako ,,zmluvné strany*) sa dohodli

na tejto zmluve, ktord ramcovo upravuje podmienky ich spoluprace pri premietani reklamy pred
audiovizualnymi predstaveniami (d’alej len ,kinopremietanie®), a to takto:
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CLI
Uéel zmluvy, zikladné pojmy a predmet zmluvy

(1) Ugelom tejto zmluvy je spolupraca zmluvnych stran pri zabezpedeni efektivneho kinopremietania
reklamy pred jednotlivymi audiovizualnymi predstaveniami v prevadzkach Kina, pokial’ sa zmluvné strany
v konkrétnych pripadoch nedohodn inak.

(2) Prevadzkou Kina sa na ugely tejto zmluvy rozumie kazd4 kinosala alebo letné kino (amfiteater), ktoré
prevadzkuje Kino.

(3) Audiovizudlnym predstavenim sa na ucely tejto zmluvy rozumie kazdé audiovizualne predstavenie uréené
verejnosti; pre vyli¢enie pochybnosti sa zmluvné strany dohodli, Ze takto vymedzené audiovizualne
predstavenie nezahftia organizované predstavenie pre $koly alebo predskolské zariadenia.

(4) Reklamou na ulely tejto zmluvy sa rozumie kazdé verejné oznamenie v audiovizuélnej alebo obrazovej
forme, ktorého kinopremietanie si u Kina objedna Agentura.

(5) Objednavkou na Gcely tejto zmluvy sa rozumie e-mailova poziadavka Agentiry odoslana na prislusny e-
mail Kina z prisluSného e-mailu Agentuary aspoii 48 hodin pred datumom nasadenia; rovnakym spdsobom sa
oznamuje aj predizenie obdobia kinopremietania. Objednavka obsahuje

a) identifikaciu reklamy vratane (ndzvu) jej digitalneho stboru,

b) datum nasadenia reklamy do kinopremietania,

c) zavézny datum ukoncenia, len ak nasadenie reklamy nie je zavislé od dosiahnutia poétu divakov,

d) predbezny ¢as nasadenia reklamy v kinopremietanti, pokial’ neexistuje datum podla pismena c),

e) osobitné poZiadavky na kinopremictanie, ak sa na reklamu uplatiiuji, napriklad pozicia reklamy

v reklamnom bloku kinopremietania.

(6) Reklamnym rozpoftom na ucely tejto zmluvy sa rozumie jedna polovica ceny bez DPH za obdobie
kinopremietania uétovana zadavatelovi reklamy Agentiirou.

(7) Obdobim kinopremietania na Gi¢ely tejto zmluvy sa rozumie obdobie medzi ddtumom nasadenia reklamy
do kinopremietania a ddtumom ukonéenia kinopremietania prislusnej reklamy; ukon&enim kinopremietania je
a) pred¢asné stiahnutie reklamy pred uplynutim povodne dohodnutého &asu nasadenia podl'a odseku 2
pism. c) alebo d); stiahnutie oznamuje Agentira na e-mail Kina urdeny na objednavanie s tym, %e poziada
Kino o okamZité stiahnutie reklamy z kinopremietania,

b) pred¢asné ukoncenie po predlzeni kinopremietania; Agentiira na e-mail Kina uréeny na objednéavanie
odosle oznam o ukon¢eni kinopremietania aspoii 48 hodin pred takymto ukon&enim,
c) ukoncenie uplynutim ¢asu nasadenia, pokial’ nebolo predlzené, alebo uplynutim &asu predizenia;

takéto ukoncenie Agentura Kinu neoznamuje.

(8) Predmetom tejto zmluvy je vymedzenie prav a povinnosti zmluvnych stran pri spolupréci v savislosti
s kinopremietanim, vritane urenia spsobu vypo&tu odmeny za sluzby a uréenia platobnych podmienok.

(9) Sucastou tejto zmluvy je aj pisomna dohoda zmluvnych stran o vyhotovovani faktar Agentirou v mene
a na ucet Kina (d’alej aj len ,,samofaktaracia®).

LI
Prava a povinnosti Kina

(1) Kino sa zavizuje riadne, v€as a podl'a poZiadaviek Agentury $pecifikovanych v objednavke zabezpe&it
kinopremietanie vSetkych reklam, ktorych nasadenie sprostredkovala Kinu Agentira na zéklade tejto zmluvy,
a to vo vietkych prevadzkach Kina a pred kazdym audiovizualnym predstavenim, pokial’ objednavka neurduje
inak.

(2) Kino sa tiez zavizuje informovat’” Agentiru o objektivnej prekazke, ktora brani kinopremietaniu, a to
bezodkladne po tom, o taka prekazku zistilo alebo mohlo zistit'.
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(3) Kino sa d’alej zavézuje stiahnut’ a d’alej nenasadzovat’ reklamu, o ktorej predCasné stiahnutie poziadala
Agentira podl'a ¢l. I ods. 6 pism. a), a to tak, Ze stiahnutie vykona najneskor driom nasledujiicim po doruceni
ziadosti, pokial’ Ziadost” bola dorucena pred 18.00 hodinou, inak do 48 hodin do momentu doruéenia Ziadosti.

(4) Na acely vypoctu odmeny je kino povinné reportovat’ Agentire kazdy pondelok a kazda stredu pocet
kinopremietani prislusnej reklamy a podet divakov zucCastnenych na audiovizualnych predstaveniach za
prisludna Cast” obdobia kinopremietania. to znamend, Ze v pondelok za obdobie streda az nedel'a predoslého
tyzdia a v stredu za pondelok a utorok daného tyzdia; ak o to poZziada Agentara, Kino spristupni Agentire
report, ktory nahlasuje Unii filmovych distributérov SR a/alebo predloZi prisluint zostavu pokladniéného
systému, z ktorého reportuje Unii filmovych distributérov SR. Z &iastkovych reportov podla prvej vety sa
vyhotovi sumarny report pre obdobie kinopremietania pristusnej reklamy.

(5) Kino nie je opravnené odmietnut’ od Agentury reklamu, ktora nebola vyhodnotena Radou pre reklamu
ako neetick4, je v8ak opravnené pozastavit’ §irenie reklamy, o ktorej obsahu kona $tatny orgén, alebo takéto
Sirenie nezadat, a to az do Casu, kym spravny organ nerozhodne, Ze Sirenie reklamy neporusuje zakon.

(6) Kino sa zavdzuje Agentiru primeranym sposobom informovat’ o takej komercnej komunikéacii, ktort
Kino planuje u seba premietat’, pokial’ je tato komeréna komunikécia o do obsahu v priamej konkurencii voci
reklame od Agentiry alebo by spojenie s touto komunikaciou mohlo ohrozit” dobré meno Agentury alebo
zadavatela reklamy.

(7) Na ucely posilnenia reklamnej spoluprace sa na Ziadost’ a podl'a zadania Agentary Kino zavézuje pri
kinopremietani bezodplatne nasadzovat’ audiovizualne Soty vlastnej propagacie Agentuiry a jej Cinnosti.

CL 1
Prava a povinnosti Agentiiry

(1) Agentlra sa zavizuje objednat’ si u Kina kinopremietanie len takej reklamy, o ktorej v dobrej viere
predpoklada, Ze nie je neeticka.

(2) Agentiira vynalozi primerani odbornii straostlivost pri objednavke kinopremictania tak, aby
maximalizovala efektivnost’ kinopremietania jednotlivych reklam. Zaroven sa zavdzuje o pripadnych
predizeniach alebo skrateniach obdobia kinopremietania informovat’ aspoti 48 hodin vopred Kinom poverent
osobu realizovat’ zmluvu; to sa nevztahuje na okamzité stiahnutie reklamy zo zakonnych alebo etickych
dovodov.

(3) Agentira vynaloZzi primerani odbornt starostlivost’, aby neobjednavala kinopremietanie reklamy, ktora
moze ohrozit’ fyzicky, psychicky alebo moralny vyvin maloletych alebo narusit’ ich duSevné zdravie alebo
emocionalny stav, moze ohrozit zaujmy maloletych alebo nezohladiuje ich osobitni vnimavost’; to sa
nevztahuje na pripad reklamy, ktora sa v zmysle objednavky ma nasadit’ len pred film nevhodny do 18 rokov

(4) Agentlra nebude objednavat’ kinopremietanie reklamy, ktora propaguje

a) erotickil sluzbu alebo eroticky tovar, alebo

b) tzv. tvrdy hazard (rozumeju sa tym len hracie automaty, herne a kasina a s nimi spojené hazardné hry);
pre vylaéenie pochybnosti sa to nevzt'ahuje na stavky (stavkové spolo¢nosti), lotérie a Zreby.

(5) Agentira nebude objednavat’ kinopremietanie reklamy, ktorej zadavatel'om je
a) politicka strana alebo politické hnutie, alebo
b) kandidat vo vol'bach.

(6) Agentiira nebude objednavat’ kinopremietanie reklamy, ktora propaguje tovar alebo sluzbu, ktorej predaj
je maloletym zakazany; to sa nevzt'ahuje na reklamu na

a) pivo alebo vino, pokial’ sa ma nasadit’ pred konkrétny film, ktory nie je detskym filmom, ani
b) iny alkoholicky napoj, len ak sa v zmysle objednavky mé nasadit’ pred film nevhodny do 18 rokov.
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(7) Bez toho, aby boli dotknuté ustanovenia odsekov 1 az 6, Agentira Je opravnena, ¢o do obsahu, objednat’
u Kina kinopremietanie akejkolvek reklamy aje tie opravnena predizit alebo skratit kinopremietanie
prislusnej reklamy, a to bez ohl'adu na to, ¢i bola alebo nebola dosiahnuta poZadovana navstevnost'.

CL1v
Dohoda o samofakturicii

(1) Zmluvné strany sa dohodli na vyhotovovani faktr (daftovych dokladov) Agentirou v mene a na aéet
Kina za dodanie sluzieb Kinom Agentire (samofakturécia).

(2) Agentiira je povinna vyhotovit’ (samo)faktiiry na zaklade nasledovnych podkladov:

a) sumarny report zhotoveny podra ¢l. 11 ods. 4 na zaklade Kinom riadne a véas nahlasenych reportov
Agenture,
b) finanény Gdaj o reklamnom rozpodte.

(3) Agentira bude vyhotovovaf (samo)faktiry po prevzati vsetkych podkladov uvedenych v odseku 2 pism.
a) od Kina vzdy po skongeni prislusného obdobia kinopremietania distribuovanej reklamy, a to najneskor v 10.
den po ukonceni kinopremietania (pripadne po dohode s Kinom).

(4) Pri samofakturécii priradi informacny systém Agentiry (samo)faktiire poradové &islo, ktoré obe zmluyné
strany budi povazovat’ zaroveii za variabilny symbol platby, resp. dafového dokladu. Kino sa zavizuje vo
svojom Gétovnictve a informadnom systéme tymto &islom oznagdit interny datiovy doklad prislusny k
predmetnej faktire. Vo vyhotovenom datiovom doklade bude ,,Referenéné &islo™ znamenat Cislo faktiry, ku
ktorej bol vyhotoveny.

(5) Agentiira sa zavdzuje vyhotovené (samo)faktury bezodkladne po ich vyhotoveni doru¢it’ Kinu na e-
mailovii adresu uréenti nim na fakturiciy.

(6) Ak sa po odoslani (samo)faktiry Kinu zisti dodatoéne, e udaje v podkladoch na vyhotovenie faktiry
podla odseku 2 nekoreSpondujii so skutodnostou alebo s tdajmi na vyhotovenej (samo)faktire, zmluvné
strany suhlasia s vyrieenim odchylok formou dobropisov, pripadne tarchopisov vystavenych Agenturou.

(7) Kino sa zavizuje vytvorit’ vietky podmienky, ktoré su potrebné na akceptaciu faktir vystavenych
Agentiirou v mene a na (et platitel’a.

(8) Ak sazmeni akykol'vek identifika¢ny tidaj Kina, okolnosti tykajtce sa (ne)platenia DPH alebo akékol'vek
iné skutoénosti, ktoré st dolezité pre samofakturaciu Agentirou, Je Kino povinné o tom bez zbytoéného
odkladu, najneskér viak do piatich dni Agentiiru informovat pisomne na fakturaény e-mail Agentary,

CLvV
Odmena

(1) Zmluvné strany sa dohodli na vynosovej odmene, ktora patri Kinu z kinopremietania vo vySke uréenej
podla odseku 2.

(2) Odmena podla odseku 1 sa ur&i ako podiel na dosiahnutej navstevnosti kinopremietania prislusnej
reklamy, pricom zikladom pre vypocet odmeny je reklamny rozpodet prisluSnej reklamy (t. j. polovica
zaddvatel'om uhradenej ceny bez DPH), ktory sa vydeli poctom vsetkych divdkov v obdobi kinopremietania.
Takto urtené jednotkové cena sa nasledne vynasobi po¢tom naviteynikov vykazanych Kinom za obdobie
kinopremietania, vysledkom &oho Je vyska vynosovej odmeny podl'a odseku 1.

€L VI
Platobné podmienky

(1) Odmenu uhradza Agenttira na bankovy a&et Kina uvedeny v zahlavi zmluvy, pokial’ jej na fakturaény e-
mail nebude ozndmeny Kinom iny.
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(2) Odmena je splatnd do 30 dni odo diia vystavenia faktiry (samofakturacie) a zacina plynat’ diiom
nasledujiicim po vystaveni faktary.

(3) Lehota na vystavenie faktury spociva a predlzuje sa o ¢as, v ktorom je Kino v omeskani s reportom podl'a
¢lanku II ods. 4.

Cl. vl
Suvisiace ustanovenia

(1) Ak si zmluvné strany poskytuja v suvislosti s plnenim tejto zmluvy informacie, ktoré povazuju za doverné
alebo obchodné tajomstvo, oznadia ich ako doverné alebo obchodné tajomstvo; dovernymi st predovsetkym
reklamny rozpocet, obdobie kinopremietania a dosiahnuta navstevnost’ kinopremietania prislusnej reklamy.

(2) Zmluvné strany sa zavédzuju zachovavat’ micanlivost’ o informaciach oznacenych podla odseku 1
v rozsahu podl’a Obchodného zékonnika pre obchodné tajomstvo.

(3) Tuto zmluvu je mozné vypovedat aZ po uplynuti prvého roku G¢innosti, a to ktoroukol'vek zo zmluvnych
stran, bez udania dévodu a s vypovednou lehotou tri mesiace, pricom vypovedna lehota zacina u€inne plynut’
prvym diiom nasledujiicim po doruceni pisomnej vypovede na e-mail protistrany ureny na dorucovanie.

(4) Od zmluvy mozno odstupit’z ddvodov podl'a Obchodného zakonnika. Agentura mdze od zmluvy odstapit’
aj vtedy, ak Kino opakovane neplni svoju povinnost’ reportovat’ a bolo na to Agenturou v predchadzajiicich
dvanastich mesiacoch upozornené. Kino mdze odstipit’ od zmluvy aj vtedy, ked’ je Agentlira v omeskani
s thradou odmeny o viac ako 45 dni. Odstipenie je u¢inné piatim ditom po jeho doruceni a k tomuto dfiu sa
zmluva rusi.

(5) Pokial’ si zmluvné strany neoznamia inak, povazuju sa za spravne (a platné) e-mailové kontakty uvedené
v zahlavi tejto zmluvy; to sa rovnako vztahuje aj na d’alSie idaje o zmluvnej strane uvedené v zahlavi zmluvy.

(6) Zmluvné strany si doru¢uju predovsetkym elektronicky (e-mailom). Ked’ si strany dorucuju elektronicky,
za dorucenu sa zasielka povaZuje na nasledujici defi po jej odoslani. Pokial’ si zmluvné strany doru€ujii postou
doporucene alebo do vlastnych rik, povazuje sa zasielka za doruenil aj vtedy, ak sa vratila z adresy sidla
zmluvnej strany, ktora je adresatom, ako neprevzata, a to diiom jej vratenia odosielatelovi.

Cl. Vil
Zaverec¢né ustanovenia

(1) Zmluvné strany sa dohodli, Ze ich pravny vztah sa riadi pravnym poriadkom Slovenskej republiky.
Zavazkovy vzt'ah zaloZzeny touto zmluvou, ako aj pravne vztahy neupravené touto zmluvou, sa spravuji
Obchodnym zakonnikom.

(2) Zmluvné strany sa zavidzuju riesit’ pripadné spory, ktoré by vznikli z tejto zmluvy, prednostne rokovanim;
pokial’ zmluvné strany nedospeli k zmieru ani pomocou mediacie, o spore ma pravomoc rozhodnut’ v§eobecny
sud Slovenskej republiky prislusny pre obchodnopravne spory.

(3) Zmluva je vyhotovena v dvoch rovnopisoch, z ktorych kazda zmluvna strana dostane jeden.

(4) Ak je to nutné pre G¢innost’ zmluvy, zmluvné strany taktieZ sthlasia so zverejnenim plného znenia tejto
zmluvy v Centralnom registri zmlav.

(5) Zmluvné strany sa dohodli, Ze sa vyslovne vyluduje pouzitie vSeobecnych obchodnych podmienok Kina.
(6) Zmluva nadobuda platnost’ diiom jej podpisania opravnenymi zastupcami zmluvnych stran; pokial’ sa
zmluva zverejituje v Centralnom registri zmliv, G¢innost’ nadobudne diiom nasledujicim po dni tohto

zverejnenia, inak nadobuada U¢innost’ spolu s platnostou.
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