ST-xx/2024

Priloha &. 1A: Specifikacia predmetu Zmluvy

Kategoria ¢.5: Nakup medialneho priestoru — online

Nézov Ciastkovej zékazky: ,,Nakup medidlneho priestoru - online reklamnych formatov v Raktsku —
kampan ZIMA 2024, 25.11-8.12.2024*

V suvislosti s realizaciou marketingovej kampane ZIMA 2024 verejného obstaravatel’a zameranej na
propagaciu a prezentaciu Slovenska na rakuskom trhu scielom podpory cestovného ruchu na
Slovensku ako cielovej krajiny, SLOVAKIA TRAVEL realizuje nakup medidlneho priestoru na
roznych platformach na Slovensku a v zahranici.

Predmetom zakazky je nakup reklamného priestoru v online prostredi podla Specifikacie Predmetu
zakazky v bodoch nizsie a v stilade s Prilohou ¢.1B.

Predmet zakazky je Poskytovatel’ povinny poskytniit’ v terminoch uvedenych v Specifikacii Predmetu
zakazky v bodoch nizsie a v stlade s Prilohou ¢. 1B.

Specifikacia Predmetu zékazky v bodoch po jednotlivych plneniach:
1. Realizacia ndkupu online reklamného priestoru v termine 25.11.-8.12.2024.
2. Zabezpecenie nasadenia a spustenia kampani a reklamnych formatov v sulade s Prilohou €. 1B.
3. Zabezpecenie rovnomerného nasadenia kampane pocas celého diia.

4. Priebezny reporting kampane po ukonceni kalenddrneho mesiaca do 10 dni, ktory obsahuje
detailné¢ vysledky kampane v Excel vystupe a zahrnutie metrik: planovany pocet impresii,
planovany pocet klikov, pldnovany pocet videni videa, pldnovany pocet precitania ¢lanku,
planovany reach, dosiahnuty pocet impresii, dosiahnuty pocet klikov, dosiahnuty reach, CPM,
CPC, CPV, CTR, dosiahnuty pocet videni videa, dosiahnuty pocet precitani ¢lanku, dosiahnuta
frekvencia (v zavislosti od servovanych formatov, t.j. vSetky odservované formaty musia byt
odreportované prislusnymi metrikami) + screenshoty z nasadenia vSetkych formétov na
vsetkych webstrankach, kde bola kampan rotovana

5. Findlny reporting celej kampane — reporting po skonceni kampane do 10 dni od ukoncenia
kampane, ktory obsahuje detailné¢ vysledky kampane v Excel vystupe a zahrnutie metrik:
planovany pocet impresii, planovany pocet klikov, planovany pocet videni videa, pldnovany
pocet precitania ¢lanku, planovany reach, dosiahnuty pocet impresii, dosiahnuty pocet klikov,
dosiahnuty reach, CPM, CPC, CPV, CTR, dosiahnuty pocet videni videa, dosiahnuty pocet
precitani ¢lanku, dosiahnuta frekvencia (v zévislosti od servovanych formatov, tj. vSetky
odservované formaty musia byt’ odreportované prislusnymi metrikami)



