OBCHODNA zMIUVA
Uzatvorend podla ust. § 269 ods. 2 Obchodného zakonnika medz; Ucastnikmj :

Slovenska agentiira pre cestovny ruch

sidlo: Némestie L. Stira 1, P.0.BOX 33, 974 05 Banska Bystrica
ICO:; 35653001, DIC: 20211 16889, IC DPH: neplatca DPH
zastlpena: Ing. Peter Belinsky, generdlny riadite’

(d’alej len »zadavatel*)

Slovensk: produkéna, a.s,

sidlo; Brectanova 1, 831 0] Bratislava

ICO: 35 843 624, IC DPH: SK 2020239023

Zapisana: Obchodny register Okresného sidu Bratislava |,
oddiel: Sa, viozka &.: 3006/B

konajica: Frantisek Borovsky, predseda predstavenstva

Marcel Grega, &len predstavenstva
Martin Herzo, obchodny riaditef

(dalej len ,,Slovenska produkéna®)

PREAMBULA

MAC TV 8.I.0. je na zéklade licencje T/219 zo diia 09.09.2008 v jej platnom zneni udelenou Radou
dalej vysielatePom aj televizne; programovej sluzby ,,JOJ PLUS*.
Slovenska produkéna, a.s.
Jje jedinym a vyhradnym subjektom Opravnenym na uzatviranie zmliy,
ktorych predmetom Je zaistenie komer&ného vysielacieho &asu
Vo vysielani televiznych programovych sluzieb , JOJ* 4 »OJ PLUS,

L
1. Predmetom tejto zmluvy je zavizok Slovensks produkénd zaistit’ pre zadavatel'a vysielaci &as pre
uvedenie produktu zadvatels vo vysielani TV JOJ a TV JOJ PLUS (dalej Ien »Zaistenie
vysielacieho Casu®) a zdvizok zadévatela za toto zaistenie vysielacieho Casu zaplatit’ Slovensks
produkéna dohodnutii odmeny,
2. Vysielacim &asom sa na ucely tejto zmluvy rozumie propagdcia znagky zadéavatela, a to
v priebehu roku 2011 a roky 2012,



Za akékolvek zadavatelom vyZiadané pozicie spotov vo vysielacom bloku si spolognost
Slovenska produkéna, a.s. uctuje 25% prirazku za kazdi objednanit poziciu z cennikovej ceny po
zl'ave podl'a bodu 2 tohto &lankuy. )

Slovenské produkéna a zadavatel’ sa dohodli, Ze v pripade spotov inej dlzky ako 30 sekiind, sa
ceny spotov uria podl'a platého cennika a na zaklade nasledovného cenového indexu:
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Zadavatel’ sa zavizuje za zaistenie vysielacieho €asu uhradif Slovenska produkéna dohodnuti
cenu. Slovenska produkéna pri poskytnuti plnenia v zmysle tejto zmluvy vystavi datiovy doklad —
faktiru v mesiaci nasledujiicom po mesiaci odvysielania spotov so splatnost'ou 60 dni od jei
doru€enia zadavatel'ovi, ktord bude obsahovat’ nélezitosti podl'a zakona & 222/2004 Zb. o dani
z pridanej hodnoty. K fakttire musi byt prilozeny prehlad odvysielanych spotov.

Slovenska produkéna sa zavizuje umiestiiovat’ konkrétne vysielanie spotoy objednavanych zo
strany zadavatela vzdy na zaklade mediaplinov TV JOJ aTV JOJ PLUS, ktoré tvoria
neoddelitelnti prilohu tejto zmluvy,

Zadavatel nie je opravneny postipit’ objem vysielacieho Sasu uvedeného v ust. ¢lanku 11 tejto
zmluvy tretej strane.

1.

Zadévatel’ vyhlasuje, ze Je oboznédmeny so V8eobecnymi obchodnymi podmienkami zabezpegenia
vysielania medidlnej komerénej komunikacie v TV JOJ a TV JOI PLUS, platnymi od 01.01 2012,
ako aj s Technickymi podmienkami pre zaradenie televiznych programov do vysielania TV JQJ
a TV JOJ PLUS, tvoriacimi neoddelitel'ni sucast’ tejto zmluvy, s tymito sthlasi a vyhlasuje, Ze
odo diia podpisu tejto zmluvy st prefiho zAvizné a zavdzuje sa ich dodrziavat'.

V pripade, ak sa zaddvatel dostane do omeskania s plnenim svojej Casti splatného zavizku, sa
zmluvné strany dohodli, e Slovenska produkénd a.s. je opréavnend od zadavatel'a poZadovat
zaplatenie troku z omeskania vo vyske 18,25% p.a. z takto neuhradenej sumy az do J€j zaplatenia,

IV,
Zmluvné strany sa dohodli, e vietky informécie, ktoré si vymenili v rdmei uzatvarania tejto
zmluvy, vritane jej priloh, ako aj inych zmliv a dohéd, tvoriacich neoddelitel'nit sagast’ tejto
zmluvy, d’alej informacie, ktoré sj vymenia alebo inak vyplyni z Jjej plnenia, sa povazuji za
dbverné, a to i po skondeni platnosti tejto zmluvy.
Zmluvné strany sa v zmysle predchédzajiiceho bodu tohto ¢lanku zmluvy dohodli, Ze predmetné
informacie neposkytnt tretiemu subjektu a prijmu také opatrenia, ktoré znemoznia ich pristupnost’
tretim osobdm s vynimkou pripadov:
a. ak st (castnici tejto zmluvy predmetné informacie povinni poskytniit’ v zmysle platnych
pravnych predpisov; Slovenska produkéna, as. v tejto stvislosti berie na vedomie, 7e je
povinnostou zadivatela zverejnit’ tito zmluvy v centrdlnom registri zmlav v silade o)
zakonom o slobodnom pristupe k informaciam.
b. predmetné informacie poskytnii osobe, ktoré je viazana povinnostou micanlivosti;
¢. predmetné informacie sa stann vSeobecne zndme.



¥
Této zmluva sa uzatvara na dobu urcitd, a to na obdobie od 31.12.2011 do 06.01. 2012.
Zmluvné strany su opravnené od tejto zmluvy odstipit’ v pripadoch  stanovenych pravnymi
predpismi.

Slovenskej republiky.

2. Akékolvek zmeny zmluvy je mozné vykonat v¥luéne formou pisomnych dodatkov podpisanych

oboma zmluvnymi stranami.

3. Ak by niektoré ustanovenia zmluvy mali byt neplatnymi uz v &ase Jej uzavretia, alebo ak sa stani
neplatnymi neskdr po uzavreti zmluvy, nie je tym dotknuta platnost’ ostatnych ustanoven{ zmluvy.

Namiesto neplatnych ustanoven;

aostatnych platnych prévnych pre

najbliZsie obsahu a G&elu zmluvy.

zmluvy sa pouZijii ustanovenia Obchodného  zdkonnika
dpisov Slovenskej republiky, ktoré si obsahom a ucelom

4. 'V pripade, ak niektoré ustanovenia tejto zmluvy si v rozpore alebo sa v jednotlivych ¢astiach
odliSuji od platnych VSeobecnych podmienok Slovensks produkénd, as., platia podmienky

dohodnuté zmluvnymi stranami v tejto zmluve.
5. Zmluva sa vyhotovuje v 2 (slovom dvoch

uzavreti zmluvy 1 (slovom jeden).

6. Zmluva je uzavrets diiom podpisu oboch zmluvn
zadavatel'om v zmysle zikona o slobodnom pris
7. Zmluvné strany si zmluvu precitali, vietky jej
vyjadruju slobodnt a véznu vélu zmluvnych st

pripajajii svoje podpisy.

V Bratislave, difa 28.12. 2011

Slovenska produk&n4, a.s.

FrantiSek Borovsky, predseda predstavenstva

Marcel Grega, &len predstavenstva

Martin Herzo, obchodny riaditel

Slovenska agentiira pre cestovny ruch

Ing. Peter Belinsky, generalny riaditel

) rovnopisoch, z ktorych kazds zmluvna strana obdrzi po

ych strdn a (&inna nasledujiici defi po zverejnen{
tupe k informaciam.

ustanovenia sl im jasné a zrozumitelné, pri¢om
ran zbavenu akychkol'vek omylov, na dékaz &oho

mt%ﬂ”&’

Slovenska agentlra pra cestovny ruch

Nam. L. Stara 1, P.O.Box 35
974 05 Banska Bystrica
o R



Priloha k Obchodnej zmiuve zo diia 28, 12. 2011

MEDIAPLAN SACR_TV JOJ

Nézev breakuy & ! Datum __Cas |Kod breaku Délka
Break Ako ukradnut 50 milionow 01.01.2012 11:32 |[NEiv21 20
1.Break My fake fiance 01.01.2012 14:46 |NEiv3s 20
2.Break Pomsta dru?itiek 01.01.2012 17:01 [NEiv43 20
Break Medvedi bratia 01.01.2012 18:01 |NEiv47 20
1.Break Wall-E 01.01.2012 20:42 |NEivE5 20
1.Braak Caska spojka 01.01.2012 22:32 |NEive1 20
Break Vade sameé zvonteky 02.01.2012 11:30 |POIv21 20
2.Break Pomsta drufigiek R 02.01.2012 13:.01 |POive? 20
2.Break 14 Hours 02.01.2012 15:01 |POiV35 20
1.Break Odhalené tajomstva magieal 02.01.2012 17:46  |POiV47 20
2.Break Odhalené tajomstvé magieal 02.01.2012 18:16 |POivV49 20
Pred Sport 02.01.2012 19:56 |PNbDO9 20
Break Panelak 02.01.2012 20:33 |POiv55 20
1.Break Filiere Zeme/1 02.01.2012 21.32 |POIV5? 20
3 Break Piliere Zeme/1 02.01.2012 2232 |POiVE3 20
3.Break Piliere Zeme/1 R 03.01.2012 12:01 |UTives 20
2.Break Lov na my$ 03.01.2012 13.01 |UTive? 20
1.Break Duch minulych Vianoc 03.01.2012 16:00 JUTiv3g 20
1.Break Odhalens tejomstva mégie al 03.01.2012 17:45 |UTiv47 20
2.Break Odhalené lajomstva méagieal 03.01.2012 18:16 |UTiv49 20
Pred Spart 03.01.2012 1956 |PNbD09 20
1.Break Panelak 03.01.2012 20:32  |UTiv55 20
2.Break Panelék 03.01.20712 20:52  |UTivR7 20
1.Break Piliere Zeme/2 03.01.2012 22:32 |UTive1 20
3.Break Piliere Zeme/? 03.01.2012 23:30 |UTIiVB5 20
3.Break Piliere Zeme/2 R 04.01.2012 11:30 |STive3 20
1.Break Peacemaker 04.01.2012 14:01 [STiv31 20
3.Break Peacemaker 04.01.2012 15:02 |STiv3s 20
1.Bresk Odhalené tajomstva magieall 04.01.2012 17:46 |STiv47 20
2.Break Odhalené tajomstva magieal 04.01.2012 1817 [STiv49 20
1.Break Panelgk 04.01.2012 20:31 |STives 20
Break Kastj 04.01.2012 21:33 |STivs9 20
1.Break Piliere Zeme/3 04.01.2012 22:31 |STive1 20
3.Break Piliere Zeme/3 04.01.2012 23:30 |STives 20
1.Break Piliere Zeme/3 R 05.01.2012 11:00 |18VivV19 20
1.Break Smrtiaca pravda 05.01.2012 1301 |Svive? 20
1.Break Milenci z pizzerie 05.01.2012 16:02 |SViv3g 20
1.Break Odhalené tajomsiva magieall 05.01.2012 17:46  |SViv47 20
Pred Spor 05.01.2012 1956 |PNbDOY 20
1.Break Paneldk 05.01.2012 2031 |SViv55 20
Break Kosti 05.01.2012 21:32 |SVivh9 20
1.Break Piliere Zeme/4 05.01.2012 22:32 |SVive1 20
1.Break Roboli 06.01.2012 12:21 |Pliver 20
2.Break Druh& $anca/1 06.01.2012 14:31 |Pliv3s 20
3.Break Druhé Sanca/2 06.01.2012 17:01 [Pliv4s 20
2 Break Mafidnka 06.01.2012 18:33 |Pliv49 20
Pred Sport 06.01.2012 19:56 |PNbDO3 20
2.Break Sakal 06.01.2012 21:02 |Pliv5s 20
3 Break Sakal 06.01.2012 21:32  |Pliv5? 20
Break Profesiondli na Silvestra? 31.12.2011 18:03 |30iv4g 20
1.Break Karel Gott 70 31.12.2011 22:33 |S0ive1 20




[

V Bratislave, 28.12.2011

-

slovedisicd agentlra pre cestovny ruih

Nam. L. Stara 1, P.O.Box 35
974 05 Banska Bystrica
e

celkom v EUR:

147 279,50



Priloha k Obchodnej zmluve zo dfig 28. 12 2011
MEDIAPLAN SACR L TV JOJPLUS

Nézevbraaku _ Datum | Cas [Kodhreaky Délka
Break Mama hladéa fenu 01.01.2012 16:01 |NEiJP32 20
1.Break Karel Gott 70 01.01.2012 1716 |NEjJP38 20
Break Ninja Factor 01.01.2012 19:41  |PPiJP46 20
2.Break Kruta volba 01.01 2012 21:31 |NEiJP54 20
Break MASH/1 02.01.2012 16:31 |PPiJP32 20
Break MA S H./3 02.01.2012 17:46  |PPiJP36 20
Break Grifinovci 02.01.2012 19:47 |PPiJP45 20
Break CSI| New York 02.01.2012 21:31 |PQiJP56 20
Break Vratdy v Midsomeri 03.01.2012 08:.01 |PPiJPO8 20
Break Supernova 03.01.2012 1817 |PPiJP40 20
Break Vyjednavadi 03.01.2012 20:47 JUTIJPS2 20
Break Ice road truckers 03.01.2012 22:31 |UTiJPGD 20
Break VraZdy v Midsomeri 04.01.2012 09:31 [PPiJPO8 20
Break Ninja Factor 04.01.2012 16:36 [PPiJP30 20
Break Tajuplny oslrov 04.01.2012 1816 |PRiJP40 20
Break CSI Miami 04.01.2012 20:47  [STiJP54 20
Break Neni zabijaci/2 04.01.2012 22:31 [STiJPGO 20
Break MASH/ 05.01.2012 16:31 |PPiJP32 20
Break MASH/3 05.01.2012 17:46  |PPiJP38 20
Break Grifinovci 05.01.2012 19.47 |PPiJP45 20
¢.Break James Bond: Doktar Ja|  05.01 2012 21:31 |SViJP56 el
Break MASH,2 06.01.2012 16:31 |PPiJP32 20
1.Break Let Fénixa 06.01.2012 17:47 |PPiJP38 20
Break Grifinovci 06.01.2012 19:46 |PPiJP45 20
2 Break Amerika méa talent 06.01.2012 21:21 |PliJP56 20
1.Break Vojna Dobytkéaroy 311z.20m 17:50 [S0iJP36 20
1.Break Limonadow Joe 31.12.2011 20:31 |S0iJPs2 20
Break Malstony/1 31.12.20M 22:47 |S0iJP56 20

celkomv EUR: 5 771,50

V Bratisfave, 28.12.2011

Slovensk? ageitira pre cestovny ruch

Nam. L Siura1 P.0.Box 35
974 05 Banska Bystrica
- 1 =




VSEOBECNE OBCHODNE PODMIENKY ZABEZPECENIA VYSIELANIA MEDIALNE] KOMERCNE]
KOMUNIKACIE V TV JOJ A TV PLUS

ZNENIE PLATNE OD 01.01.2012
PREAMBULA

MACTYV, s.r.0,, so sidlom Bre¢tanova 1, 831 01 Bratislava, ICO: 00 618 322, zapisana
v Obchodnom registri Okresného stdu Bratislava I, Oddiel: Sro, vlozka &. 29871 /B,
je prevadzkovatel'om televiznej programovej sluzby , JOJ”

a televiznej programovej sluzby ,PLUS".

Slovenska produkéns, a.s.
je na zdklade zmluvy s MAC TV s.r.o0. jedinym a vyhradnym subjektom opravnenym
na uzatvaranie zmlav s fyzickymi a s pravnickymi osobami (d’alej len ,zadavatelmi®),
ktorych predmetom je zabezpedenie vysielania medialnej komerénej komunikacie, a to
najmd reklamy, vysielania telendkupu, sponzorovania programov a umiestiiovania
produktov vo vysielani programovych sluzieb ,JOJ” a ,PLUS” (dalej aj ako
~zabezpecenie vysielania medialnej komerénej komunikacie”).

I UVODNE USTANOVENIA, DEFINICIE POIMOV

1. MEDIALNA KOMERCNA KOMUNIKACIA je zvukova, obrazova alebo zvukovo-
obrazova informécia, ktora priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby alebo
dobru povest osoby vykonavajticej hospodérsku ¢innost’ a je poskytovana ako
sacast’ programu alebo program sprevadza za odplatu alebo za podobnu
protihodnotu. Medidlna komer¢na komunikédcia zahffia najma reklamu,
telendkup, sponzoring a umiestfiovanie produktov.

2. REKLAMA je akékolvek verejné ozndmenie vysielané za odplatu alebo ina
podobnit protihodnotu vratane vlastnej propagécie, ktorého zdmerom je
podporit predaj, nakup alebo najom tovaru alebo sluzieb vratane nehnutelnosti,
prav a zavdzkov alebo dosiahnut iny u¢inok sledovany zadavatel'om reklamy
alebo vysielatel'om televiznych programovych sluZieb ,JOJ a ,PLUS”.

3. TELENAKUP je priama ponuka vysielana verejnosti s cielom poskytnut tovar
alebo sluzby vratane nehnutel'nosti, prav a zavizkov za odplatu.

4. SPONZORING je akékol'vek plnenie poskytnuté zadavatelom, ktoré je urcené na
priame alebo nepriame financovanie programov s cielom propagovat’ nazov
alebo obchodné meno, ochrannd znamku, dobria povest, tovary alebo aktivity
osoby, ktora také plnenie poskytla.

5. UMIESTNOVANIE PRODKUTOV je zvukové, obrazovad alebo zvukovo-obrazova
informacia o tovare, sluzbe alebo ochrannej znamke, zaradena do programu za
odplatu alebo ini podobnt protihodnotu.



6. SPOT je kratke audiovizualne, pripadne len vizualne spracované reklamné, resp.
telendkupné oznamenie zaradené do bloku, priéom vyrobu spotu je povinny
zabezpelit zadavatel. Zadavatel je povinny zabezpetit dodanie spotu na adresu
Slovenskej produkénej, as. v stlade so zmluvou a tymito Veobecnymi
obchodnymi podmienkami zabezpetenia vysielania mediélnej komer¢nej
komunikécie v TV JOJ a TV PLUS.

7. AGENTUROU sa rozumie zaddvatel reklamy, ktorého predmetom podnikania je
najmé sprostredkovanie predaja reklamy pre svojich klientov. Oprévnenie na
podnikatel'sku ¢innost’ agentira preukdze na zaklade aktualneho vypisu
z obchodného registra. Agentira je ziroveii povinnd preukazat pisomnt
autorizaciu, na zaklade ktorej je opravnena zaistovat pre klienta reklamné
vysielanie v TV ,,JOJ” a/alebo TV , PLUS".

8. RATINGOM sa rozumie hodnota reklamného bloku cielovej skupiny ,12-54” na
zaklade mindtovych dat prieskumu sledovanosti PMT/TNS SK, ktora sa uréi na
zaklade priemeru sledovanosti jednotlivjch reklamnych spotov v danom
reklamnom bloku, tzv. break average.

9. COST PER RATING POINT (d'alej len ,CPRP“) sa rozumie cena za jeden ratingovy
bod, ktora je stanovend bez DPH a pred odpoé¢tom pripadnej agenturnej zlavy.
CPRP sa stanovuje dohodou.

10. TYZDENNYMI  VAHAMI GRP’s sa rozumie celkovy rating poZadovany
zadavatel'om pre konkrétneho klienta na zédklade z&viznej objednavky v ¢lenent
podla kalendarnych tyzdriov v prislugnom kalendarnom mesiaci.

11. INDEXOVANE PASMO predstavuje vopred dohodnuté ¢asové pasmo diia klienta,
na ktoré sa vztahuje prirazka formou indexu (d'alej ako , pdsmovy index”),

I1. VSEOBECNE PODMIENKY

1. Podmienkou zaistenia vysielania reklamy je zavidzna pisomna objednavka
zadavatela, ktora je predpokladom na uzatvorenie Zmluvy o zabezpeteni
vysielania reklamy medzi Slovenskou produkénou a.s. a zadavatelom reklamy
podla ¢l. II. bodov 2, 3, 4,5, 6 a 7 tychto Veobecnych obchodnych podmienok
zabezpecenia vysielania medialnej komerénej komunikacie v TV JOJ a TV PLUS
(dalej len , VSeobecné obchodné podmienky”).

2. Objednévky je mozné prijat len s presnym oznadenim tovaru, sluzby, na ktory ma
byt odvysielan4 reklama a zéroveti s presnym uvedenim obchodného mena, sidla,
ICO/DIC/IC-DPH zadévatela a zépisu v obchodnom alebo inom prislunom
registri. Spolu so zévidznou objednavkou je zadéavatel na vyziadanie spolo¢nosti
Slovenska produkénd, a.s. povinny doru¢it vypis z obchodného registra, ¢i iného
registra nie star$f ako 3 mesiace, prip. iny doklad preukazujtci skuto¢nosti tvrdené
zadavatelom. Objednavka musi byt podpisana opravnenou osobou zadavatela
(Statutdrnym organom prip. inou osobou na to splnomocnenou, pri¢om tito
skutoénost je zadavatel povinny Slovenskej produkénej, a.s. preukézat).
V pripade, Ze je zadavatelom agenttra, je nevyhnutné takto oznaéit aj klienta, pre
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ktorého tdto reklamu agenttra sprostredkiiva spolu s pisomnym poverenim
agentury na nakup reklamného priestoru v TV ,JOJ” a/alebo TV ,PLUS”,
vystaveného klientom. Rezervované vysielacie &asy nesma byt predmetom
vzajomnej vymeny medzi agentirami, ani klientmi tychto agentr.

. Zavézna objednavka musi obsahovat najméa nasledovné zékladné informéacie:

a) NAKUP NA CENNIK:
e rozpocet reklamného vysielania;
e poziadavka na umiestnenie spotov;
o di7ka spotu;
o obdobie vysielania;
o definicia pripadnych vyZiadanych pozicii;
* informacia o viacerych klientoch v spote;
* informécia o viacerych produktoch v spote;
 informécia o pripadnej vopred dohodnutej mnozstevnej zlave;

b) NAKUP NA NASOBOK CPRP A RATINGU:
¢ obchodny model (garantovany rating, garantované spoty, kombi);
 celkovy pozadovany rating + pozadovany pocet ratingov v Prime time;
e informécia o poZzadovanych tyzdennych vahach GRP’s;
* pocet garantovanych ratingov (podla prediktov Slovenskej produkéne;j,

a.s.);
° pocet negarantovanych ratingov (podla prediktov Slovenskej
produkénej, a.s.);

* poZziadavka alebo $pecifikdcia umiestnenia garantovanych spotov;

o dizka spotu;

e spotindex;

® pasmovy index;

e sezénny index;

e obdobie vysielania;

e definicia pripadnych vyZiadanych pozicii;

e informécia o vopred dohodnutej prirazke za pozicie;

e informdcia o viacerych klientoch v spote;

* informaécia o viacerych produktoch v spote;

e informécia o vopred dohodnutom CPRP;

e predpokladana cena kampane NET;

* predpokladana cena kampane nett nett;

° poZadovany pomer Prime time/Off time na dant kamparn;

® nazov betacamu pouZitého na dant kampati, resp. informacia o pouzit
betacamu z uz existujicej zmluvy, kedy je potrebné uviest jej ¢islo.

Ak zavdzna objednavka v pripade ndkupu na nasobok CPRP a ratingu
sposobom podla pism. b) tohto bodu nebude obsahovat vetky pozadované
informécie tam uvedené Slovenska produkéna, a.s. na takuto objednavku
nebude prihliadat. Tato objednavka je od pogiatku neplatna.

Vo vsetkych zaviaznych objednavkach na farmaceutické produkty musi byt
jasne Specifikované, & je dany produkt uvedeny v zozname liekov a liediv
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zverejiiovany Ministerstvom zdravotnictva SR (d'alej len ,zoznam liekov
alie¢iv”). Ak zavdzna objedndvka na farmaceutické vyrobky nebude
obsahovat' informéciu o tom, ¢ je dany produkt uvedeny v zozname liekov
a lie¢iv, Slovenska produkéns, a.s. na takato objednavku nebude prihliadat.
Tato objednavka je od pociatku neplatna.

4. Dorucenim objednavky, ktora je vyplnena v stlade s predchadzajacim bodom
tohto ¢lanku, v &ase po spristupneni predaja reklamného &asu pre konkrétny
kalendarny mesiac, Slovenska produkéna, a.s. tito povazuje za zaviznu (dalej len
~objednavka”). Objednavky sa prijimaji na jednotlivé kalendarne mesiace
kalendarneho roka, pokial' Slovenska produkénd, a.s. neuréi inak. Slovenska
produkénd, a.s. na zaklade prijatej objednavky pripravi v termine do 5 (pat)
pracovnych dni od prijatia objedndvky navrh Zmluvy o zabezpedeni
medidlnej komerénej komunikécie; pre potreby zmluvného vztahu sa za
navrh zmluvy povazuje ispot list (dalej len ,zmluva®). Zaslanim navrhu
zmluvy za¢ina plynut doba rezervacie (dalej aj ako ,doba rezervécie”).
V pripade, ze zadavatel zavdznu objednavku pisomne nezrusi, je zavdznou
objedndvkou viazany ato iv pripade, ak navrh zmluvy nepodpise
opravnend osoba. V pripade, %e zadavatel z4avdznui objednavku pisomne
zrusi (stornuje), zavizuje sa zaplatit Slovenskej produkénej, a.s. poplatok za
zruSenie zavéznej objednavky vo vyske 5 % zceny kampane podla
vystaveného ndvrhu zmluvy. Bez ohladu na skor uvedens, v pripade, Ze
zadavatel' pisomne zrudi (stornuje) zavaznt objednavku v lehote pocas 10
(desiatich) pracovnych dni pred 1. (prvym) diiom kalendarneho mesiaca, v ktorom
sa ma kamparti na medialnu komeréna komunikéciu vysielat, je povinny uhradit
Slovenskej produkénej, a.s. poplatok za zrusenie objednavky vo vygke 100 %
z ceny kampane podla vystaveného ndvrhu zmluvy.

5. Vpripade, ak zadédvatel doru¢i zavdznu objednavku na adresu Slovenska
produkénd, a.s. v ase pred spristupnenim predaja reklamného Gasu pre
konkrétny kalendarny mesiac, Slovenskd produkéna, a.s. pripravi navrh
zmluvy (obdobne spot list) v ¢ase do 5 (pit) pracovnych dni od zacatia
predaja reklamného ¢asu pre konkrétny kalendarny mesiac. Zaslanim navrhu
zmluvy zaéina plynut doba rezervécie. V pripade, e zadavatel zéviznd
objednavku pisomne nezrusi, je zavdznou objednavkou viazany ato
iv pripade, ak navrh zmluvy nepodpige oprdavnena osoba. V pripade, Ze
zadavatel' zdvaznu objednavku pisomne zrusi (stornuje), zavézuje sa zaplatit
Slovenskej produkénej, a.s. poplatok za zrusenie zéavdznej objednavky vo
vyske 5% z ceny kampane podl'a vystaveného navrhu zmluvy. Bez ohl'adu na
skor uvedengé, v pripade, %e zadavatel pisomne zrusi (stornuje) zavdzna
objednavku v lehote pocas 10 (desiatich) pracovnych dni pred 1. (prvym) diiom
kalendarneho mesiaca, v ktorom sa ma reklamna kampaii vysielat, je povinny
uhradit’ Slovenskej produkénej, a.s. poplatok za zrufenie objednavky vo
vyske 100 % z ceny kampane podl'a vystaveného navrhu zmluvy.

6. V pripade, Ze zadavatel podpisom opravnenej osoby nepotvrdi zmluvu
pocas doby rezervacie, Slovenska produkénd, a.s. v lehote dvadsat
kalendarnych dni od zaslania navrhu zmluvy zadavatelovi je opravnena
uplatnit’ voe¢i zadavatel'ovi narok na zaplatenie zmluvnej pokuty vo vygke
100% z ceny reklamy uréenej v navrhu zmluvy, ktora bola vyhotovena na
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zéklade zévdznej objednavky zadéavatela azadavatel sa tdto zmluvnud
pokutu zavizuje zaplatit'.

7. Polas doby rezervacie je zadavatel oprdvneny vykonavat zavizné upravy,
pokial' st v stlade s aktualnou ponukou reklamného ¢asu tak ako bola tato
zverejnend spolo¢nostou Slovenska produkéns, a.s. pre prislusny kalendarny
mesiac. Tieto tpravy Slovenska produkén4, a.s. realizuje formou vystavenia
upraveného ndvrhu zmluvy. Slovenska produkéna, a.s. sa zavazuje
realizovat zdvdzné dpravy platného navrhu zmluvy, pokial sa tym
jednordzovo neznizi cena kampane oviac ako 10% alebo pokial takéto
Gprava neznamena opakované zniZenie ceny kampane pocas doby
rezervacie. V pripade, Zze sa zadavatel rozhodne vykonat zaviznu upravu,
ktord by znamenala zniZenie ceny kampane o viac ako 10% alebo pokial by
sa jednalo oopakované zniZenie ceny kampane, je povinny zaplatit
Slovenskej produkénej, a.s. zmluvnt pokutu vo vyske 5% z ceny kampane
podla ndvrhu zmluvy bezprostredne predchadzajiucemu realizacii takejto
dpravy.

8. Zadavatel je povinny najneskodr spolu so spotom doruéit na adresu Slovenska
produkéna, a.s. zoznam hudby pouZitej v spote, ktory obsahuje nizov pouZitej
skladby vratane autora hudby, autora textu a interpreta. Sucastou hudobného
zoznamu je stopaZ pouZitej hudby.

9. Ak zadavatel v jednom reklamnom spote umiestni:

a) viac produktov alebo sluZieb jedného klienta, je v pripade ich prezentécie
vspote, ato najmad vizudlne, verbalne, alebo inym spésobom, povinny
uhradit’ spolo¢nosti Slovenska produkéna, a.s. prirazku vo vyske 25% z ceny
reklamy zadefinovanej v zmluve. Ak bude vjednom reklamnom spote
prezentovanych viac produktov alebo sluzieb jedného klienta zadavatela
reklamy atato prezentdcia bude prevySovat 17% z celkovej stopaze
reklamného spotu, bude takato prirdzka navysena linearne, alebo na zéklade
dohody zmluvnych strén,

b) viac klientov alebo ich produktov alebo sluzieb, je v pripade ich prezentacie
vspote, ato najmd vizudlne, verbalne, alebo inym sposobom, povinny
uhradit’ spolo¢nosti Slovenské produkéna, a.s. prirazku vo vyske 25% z ceny
reklamy zadefinovanej v zmluve. Ak bude vjednom reklamnom spote
prezentovanych viac klientov alebo ich produktov alebo sluzieb zadavatela
reklamy atdto prezenticia bude prevySovat 17% z celkovej stopaze
reklamného spotu, bude takato prirazka navygena linearne, alebo na zaklade
dohody zmluvnych stran;

10. Zadavatel je povinny e$te pred samotnym vysielanim spotu vysporiadat’ vsetky
prava k nehmotnym statkom, ktoré stivisia so spotom, okrem vykonavacich prav k
hudobnym dielam s textom alebo bez textu.

11. Zadavatel je plne zodpovedny za obsahovid stranku spotu a zavazuje sa uhradit
Slovenskej produkénej, a.s. vietky naroky uplatiiované tretimi osobami vo&i
Slovenskej produkénej, a.s. v nadviznosti na obsah uz odvysielaného spotu, najma
v8ak néroky uplattiované v stvislosti s pravom na ochranu osobnosti, sttaZnym
préavom, ako aj pra&vom nekalej sttaZe, pravom dugevného vlastnictva, autorskym
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12.

13.

14.

15.

16.

1%

pravom a pravom priemyselného vlastnictva, a vSetky dalsie naklady, ktoré
Slovenskej produkénej, a.s. vznikntd v stvislosti s uplatnenim narokov tretich osdb
v zmysle tohto ¢lanku.

Zadavatel v celom rozsahu zodpovedd za jazykova stranku reklamného
vysielania a zavdzuje sa znaSat pripadné sankcie alebo pokuty uplatiiované voci
Slovenskej produkénej, a.s. alebo vysielatelovi programovych sluzieb ,JOJ” a
,PLUS”  ztitulu porudenia v3eobecne zavdznych pravnych predpisov
upravujicich pouZitie jazyka. Na poZiadanie Slovenskej produkénej, a.s. je
objednévatel povinny preukazat, Ze reklamné vysielanie nie je v rozpore s tymito
predpismi.

Zadévatel je povinny odovzdat’ Slovenskej produkénej, a.s. nosi¢ spotov a rozpis
vysielania spotov. Spoty je zadédvatel’ povinny odovzdat na nosi¢och vo formate
avtermine v stlade s ,Technickymi podmienkami pre zaradenie medidlnej
komerénej komunikéacie do vysielania TV JOJ a TV PLUS, ktoré su sucastou tychto
V8eobecnych obchodnych podmienok. Zadévatel je povinny v lehote minimalne
5 (pit) pracovnych dni pred 1. (prvym) diiom kalendarneho mesiaca, v ktorom sa
ma kampar na medidlnu komeréna komunikéciu vysielat, informovat Slovensku
produkénti o presnom nasadeni spotov (presny nézov spotu, dizka) na jednotlivé
Zmluvy o zabezpedeni vysielania mediélnej komeré¢nej komunikacie.

V pripade, %e zadavatel nedodrzi dizku spotu, ktora je zmluvne dohodnuta, je
spoloénost Slovenskd produk¢nd, a.s. opravnend nezaradit tento spot do
vysielania (zadavatel je vSak povinny uhradit zmluvne dohodnuty rozsah
vysielania) alebo ho tc¢tovat tak, aby sa za zéklad pre vypodet ceny reklamy bral
najbliZ${ vy¥&i cenovy index podla ¢l. V. bodu 2 tychto VSeobecnych obchodnych
podmienok.

V3etky nosic¢e so spotmi odovzdané zadavatel om Slovenskd produkéna, a.s. podla
¢L. II. bod 13 tychto VSeobecnych obchodnych podmienok zostavaja vlastnictvom
zadavatela. Slovenskd produkénd, a.s. sa zavidzuje tieto nosice skladovat so
starostlivostou uschovavatela pocas tcinnosti zmluvy, ru¢i vdak za ne len do
vysky ich preukazatelnej obstardvacej hodnoty. Zadéavatel sa zavidzuje prevziat
nosice so spotmi po ukonceni vysielania reklamy podl'a zmluvy alebo po skon&eni
Gc¢innosti zmluvy. V pripade, ak si zadavatel nosice so spotmi neprevezme ani po
6 (Siestich) mesiacoch po odvysielani poslednej reklamy podla zmluvy, pripadne
od ukondenia d¢innosti zmluvy, Slovenskd produkéna, a.s. je opravnena takéto
nosice so spotmi zni¢it'.

Slovenskd produké¢nd, a.s. je opravnena nezaistit vysielanie spotu, ku ktorému
zaddvatel’ neodovzda riadne vyplneny zoznam hudby, podla ¢l. II. bod 8 tychto
V&eobecnych obchodnych podmienok, rozpis vysielania spotov a nosi¢ spotov,
podla ¢l. II. bod 13 VSeobecnych obchodnych podmienok, alebo ak zadavatel
nedodrZi stopaZ spotu dohodnutt v zmluve.

Slovenskd produkéns, as. si vyhradzuje pravo prijat, alebo odmietnut
objednévku. Aj v pripade prijatych objednavok, potvrdenych oboma stranami, si
Slovenské produkénd, a.s. v zdvislosti na rozhodnuti vysielatela programovej
sluzby TV ,JOJ” a/alebo TV ,PLUS” vyhradzuje pravo odstipit od uZ uzatvorenej
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18.

18,

20.

21.

zmluvy, napr. s ohl'adom na moZnosti vysielatela televiznej programovej sluzby
.JOJ” a/alebo ,PLUS”, pdvod, obsah alebo formu reklamného spotu,
predovsetkym v8ak z dévodov programovych. Zadavatel sa vyslovne zavizuje
rozhodnutie Slovenskej produkénej, a.s. tu uvedené re$pektovat.

Slovenska produkénad, a.s. je opravnend nezabezpectit vysielanie reklamného spotu

v pripade,

ak je na majetok zadavatel'a podany navrh na vyhlésenie konkurzu, alebo je dany
dovodny predpoklad, Ze bude podany névrh na vyhlasenie konkurzu,

ak zad4vatel v priebehu predchadzajicich kampani porusil povinnosti
vyplyvajtce zo zmluvy (napr. neuhradena faktuara),

ak podla uvédZenia Slovenskej produkénej, a.s. by vysielanim reklamného spotu
mohlo prist :

a) k porueniu vieobecne zévidznych pravnych predpisov, najmi zakona ¢&.
308/2000 Z. z. o vysielan{ a retransmisii a 0 zmene zakona ¢. 195/2000 Z. z.
o telekomunikéciach v zneni neskorsich predpisov, zdkona ¢. 147/2001 Z. z.
oreklame aozmene adoplneni niektorych zdkonov v zneni neskorich
predpisov, zdkona ¢ 250/2007 Z. z. o ochrane spotrebitela aozmene
zakona SNR ¢&. 372/1990 Zb. o priestupkoch v zneni neskorsich predpisov,
zakona ¢&. 618/2003 Z. z. oautorskom prave apravach suvisiacich
sautorskym pravom (Autorsky zdkon) v zneni neskor$ich predpisov,
zdkona ¢. 270/1995 Z. z. o Statnom jazyku Slovenskej republiky v zneni
neskorgich predpisov, Obchodného zakonnika a Ustavy Slovenskej
republiky;

b) k poruSeniu povinnosti stanovenych licenciou na prevadzkovanie
televizneho vysielania udelenou spolo¢nosti MAC TV s.r.o.

c) k moZnému postihu Slovenskej produkénej, a.s. zo strany tretich subjektov
(napr. sporom vzniknutych v stavislosti sochranou prav dusevného
vlastnictva, nekalostataZnym sporom);

d) k ohrozeniu opravnenych zaujmov Slovenskej produkénej, a.s. vo vztahu
k tretim subjektom, najmd vSak k prevadzkovatelom rozhlasového
a televizneho vysielania.

V pripade, ak nastant niektoré prekazky uvedené v ¢l. II. bod 18 pism. C. tychto
V8eobecnych obchodnych podmienok (dalej len "mevhodny spot"), Slovenska
produkénd, a.s. na tito skuto¢nost upozorni zadavatela a vyzve ho na vykonanie
napravy zabezpelenim opraveného alebo nadhradného reklamného spotu. V
pripade, ak zadavatel' nevykona napravu v dostatoénom ¢asovom predstihu pred
planovanym vysielanim reklamného spotu, Slovenska produkéna, as. je
opravnena takyto nevhodny spot neodvysielat’.

Slovenska produkénd, as. zodpovedd za Skodu, ktord vznikla porufenim
zmluvnych povinnosti zo strany Slovenskej produkénej, a.s. len do vysky &iastky,
ktora zadéavatel uZ preukézatelne uhradil za zabezpetenie vysielania reklamy na
ucet Slovenska produkéna, a.s.

V pripade chybne odvysielaného spotu preukazatelne zavineného vysielatelom,
ma zadavatel narok na nahradné odvysielanie spotu v dohodnutom termine.



22,

23,

24,

28,

26.

27,

Zadavatel mo6Ze wuplatnit reklamaciu chybne odvysielaného spotu alebo
neodvysielaného spotu do 40 kalendarnych dni odo dna chybne odvysielaného
spotu, resp. dfia, v ktorom mal byt spot odvysielany, inak po uplynuti lehoty tu
uvedenej pravo zadavatela zanika.

Slovenska produk¢nd, a.s. sa zavizuje nezasahovat akymkolvek spdsobom do
stopéaze alebo obsahu spotu a pouZije ho vylu¢ne na vysielanie v TV ,JOJ” a/alebo
TV PLUS” .

Slovenska produkénd, as. bude informovat zadavatela ozmene a doplneni
cennika, podmienok vysielania aprogramovych zmenach bez zbyto¢ného
odkladu. Zmeny a doplnenia cennika nemaji vplyv na dohodnutt vysku ceny
v uz platnych zmluvach.

V pripade programovych zmien, ktoré nie je moZné oznamit v lehote uvedenej
v prechadzajucom bode zadavatel méZze uplatnit vyluéne jedno z nasledujtcich
prav :

bud’

A. zadavatel md pravo navrhnat nahradny termin vysielania spotu; Slovenska
produkénd, a.s. ndhradny termin potvrdi, alebo sa dohodne iny termin
vysielania spotu;

alebo

B. zadavatel ma pravo trvat na odvysielani spotu spolu s programom avsak bez
prava zadavatela na urdenie terminu vysielania programu spolu so spotom;
termin vysielania programu spolu so spotom uréi Slovenskéd produkéna, a.s.
s ohl'adom na programovu $truktiru vysielania;

alebo

C. zadavatel' ma pravo zrudit odvysielanie spotu bez nadhradného terminu a jeho

thrady.

V pripade mimoriadnych programovych zmien a mimoriadnych udalosti do 48

hodin pred nadobudnutim ich t&innosti, Slovenska produkéna, a.s. moze uplatnit

vylu¢ne jedno z nasledujucich prav:

bud’

A. Slovenska produk¢nd, a.s. mé pravo presunut vysielanie spotu na najblizsi
mozny termin;

alebo

B. Slovenskd produkéns, as. ma pravo posuntt vysielanie spotu zéroven
$ posunom programu;

alebo

C. Slovenska produkén, a.s. ma pravo zrusit odvysielanie spotu so stanovenim
nahradného osobitne dohodnutého terminu.

Slovenskd produkénd, a.s. na poZiadanie zadavatela moze mesacne zverejnit
predikované ratingy TV ,JOJ” a/alebo TV ,PLUS", ktoré vsak maju nezavizny a
informativny charakter.



II1. SANKCIE

1. Pre pripad porusenia zmluvnej povinnosti podla ¢l II. bod 18 pism. C. tychto
Vseobecnych obchodnych podmienok na strane zadavatela a naplneniu
skuto¢nosti podla ¢l. II. bod 18 pism. A. a/alebo B. tychto Veobecnych
obchodnych podmienok sa zadavatel zavizuje zaplatit Slovenskej produkénej, a.s.
alikvotnu cast’ ceny reklamy, ktora zodpovedéd cene reklamy za vysielanie
nevhodnych spotov. V pripade takéhoto porusenia zmluvnej povinnosti je
Slovenska produkéna, a.s. opravnena od zmluvy odstapit.

2. Vpripade, ak zadévatel v stlade so zadkonom ukonéi zmluvny vztah, ktory
vznikol na zédklade zmluvy, je povinny svoje rozhodnutie pisomne oznamit
Slovenskej produkénej, a.s.. Ak zadavatel preinvestuje iba ¢ast a/alebo ani &ast
z celkovej sumy finanénych prostriedkov, ktoré sa na zéklade zmluvy zaviazal
preinvestovat, zavdzuje sa zaplatit Slovenskej produkénej, a.s. poplatok za
zrudenie zmluvy zodpovedajici cene neodvysielanej reklamy z celkovej ceny
reklamy dohodnutej na zéklade zmluvy. V pripade ndkupu na obchodny model
GARANTOVANE SPOTY je 100% petiazna sankcia poditana na zaklade ceny
vychadzajtcej z predikovanych ratingov zmluvne dohodnutych garantovanych
spotov zadavatel'a.

3. Za poruSenie Technickych podmienok pre zaradenie medidlnej komer¢nej
komunikécie do vysielania TV ,JOJ” a TV ,PLUS” ako inedorudenie materialov
pre zaradenie reklamnej kampane do vysielania riadne avdas, sa zadavatel
zavdzuje zaplatit’ sankciu vo vyske zodpovedajucu z celkovej sume finanénych
prostriedkov, ktoré sa na zéklade konkrétnej zmluvy zaviazal preinvestovat
a v dosledku porusenia Technickych podmienok tu uvedenych reklamna kampan
nebola odvysielana.

IV. AGENTURNA ZILAVA

Agenturam moze spolo¢nost Slovenska produkénd, a.s. poskytnut agentarnu zlavu
vo vyske 15 % z ceny NET za reklamu. Agentirna zlava sa neposkytuje klientovi,
ktory nie je reklamnou agentarou.

V. FAKTURACIA

1. Cena za zaistenie vysielania reklamy je stanovenéd jednym z niZ$ie uvedenych

sposobov:

a) na zaklade cennika Slovenskej produkénej, a.s. platného pre konkrétny mesiac
reklamného vysielania a dohodnutej zl'avy, alebo

b) dohodou na zéklade nasobku CPRP a ratingu zohladnujiceho vietky
dohodnuté indexy (definicia pojmov ,CPRP” a ,rating” - vid ¢lanok I. tychto
Vseobecnych obchodnych podmienok zabezpedenia vysielania mediélnej
komer¢nej komunikéacie v TV JOJ a TV PLUS.



ad a) Cena za zaistenie vysielania mediadlnej komer¢nej komunikécie je pre televiznu
programovti sluzbu ,JOJ” stanovena na zaklade ,Cennika TV JOJ” a pre televiznu
programovdu sluzbu ,,JOJ] PLUS” na zéklade ,Cennika TV PLUS™ a/alebo dohodou.

ad b) Dohodnuté CPRP avsetky prisluiné indexy budt predmetom ,Dohody
o 8pecidlnych obchodnych podmienkach” uzatvorenej medzi zmluvnymi stranami
(dalej len ,Dohoda”), pricom pre kazdého klienta agentiry bude uzatvorend
samostatnd Dohoda, ktora bude tvorit' neoddelitelna sucast’ tejto zmluvy. Vypocet
CPRP je v pripade indexécie zaokrihleny na dve desatinné miesta. Indexovany rating
nezohl'adriuje priraZky za pozicie a Specialne reklamné bloky oznacované ako ,power
break”.

Pre nédkup na obchodny model KOMBI sa cena kampane ti¢tuje nasledovne:

.....

Slovenskd produkéna, as. vyuactuje nasobok CPRP acelkového reélne
dosiahnutého indexovaného ratingu garantovanych spotov a pripadnt prirazku
za vietky vyZiadané pozicie spotov a power breakov;

2. ak je rating garantovanych spotov vratane ratingu negarantovanych spotov
(garantovany anegarantovany rating v Prime time, resp. v Off time, je
v toleran¢nej hodnote do -10% alebo do -10 GRP's  zvolenej stopdZe
poZadovaného ratingu v Prime time, resp. v Off time) vac¢si ako celkovy
poZzadovany rating, Slovenskd produkénd, a.s. vyuadtuje  néasobok CPRP
a celkového poZadovaného ratingu v objednanom pomere Prime Time/Off
Time a pripadna prirazku za v8etky vyZiadané pozicie spotov a power breakov,
pri¢om nedodané ratingy v Prime time resp. v Off time budd podla moZnosti
Slovenskej produkénej, a.s. v pomere dohodnutého pasmového indexu dodané
v Off time, resp. v Prime time, tzn. agentire je vyfakturovana predpokladana
cena uvedena v Zmluve o zabezpedeni vysielania medidlnej komer¢ne;
komunikécie;

3.ak je rating garantovanych spotov vratane ratingu negarantovanych spotov
(garantovany a negarantovany rating v Prime time, resp. v Off time, nie je
v toleran¢nej hodnote do -10% alebo do -10 GRP's zvolenej stopéaZze
pozadovaného ratingu v Prime time, resp. v Off time) v&¢si ako celkovy
pozadovany rating, agentdra ma pravo pozadovat fakturaciu nasobku CPRP
acelkového redlne dosiahnutého indexovaného ratingu garantovanych a
negarantovanych spotov v Prime time + garantovanych a negarantovanych
spotov v Off time len do vysky celkovo poZadovanych ratingov uvedenych na
Zmluve o zabezpeceni vysielania medialnej komerénej komunikacie a pripadnd
prirdZku za v8etky vyZiadané pozicie spotov a power breakov, tj. fakturaciu
neprekracujicu zmluvne dohodnutt predpokladant cenu uvedend v Zmluve
o zabezpedeni vysielania medidlnej komer¢nej komunikécie, ak nie je s agenttrou
dohodnuté inak;

4. ak je rating garantovanych spotov vratane ratingu negarantovanych spotov
mensi ako celkovy poZadovany rating, Slovenskd produkénd, as. vyuadtuje
nasobok CPRP acelkového redlne dosiahnutého indexovaného ratingu
garantovanych a negarantovanych spotov a pripadna prirdzku za vetky
vyZiadané pozicie spotov a power breakov, ak nie je sagenturou dohodnuté
inak.
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Podmienkou ndkupu na obchodny model KOMBI je objednanie si maximalne 90 -
tich % garantovanych ratingov v Prime time na zaklade predikovanych ratingov
Slovenskej produkénej, a.s.z pozadovanej hodnoty Prime time - ovych ratingov
a zarovetl plénovanie maximalne 80 - tich % garantovanych ratingov na zdklade
predikovanych ratingov Slovenskej produkénej, as. zcelkovej pozadovanej
hodnoty ratingov. V3etky agentirou zaslané objednavky budt spracované iba do
vy8ky stanovenych podmienok.

Zadéavatel mdZe nakupovat vysielaci ¢as na CPRP len v pripade, ¥e¢ ma so
spolo¢nostou Slovenska produkéna, a.s. uzatvorent dohodu o takomto nékupe na
zéklade nasledovnych obchodnych modelov:

c) GARANTOVANY RATING - nskup zadavatelom, definovany iba ako
celkovy pocet ratingov, pricom umiestnenie spotov planuje zadéavatelovi
Slovenska produkénd, a.s. priebeZne potas vysielania kampane a zadavatel je
informovany o presnom umiestneni spotov v prilohe faktiry za reklamné
vysielanie;

d) GARANTOVANE SPOTY - zadavatelom definovany iba ako presne
$pecifikovany pocet garantovanych spotov;

e) KOMBI - je kombinaciou prvych dvoch modelov, pri¢om je zadavatel povinny
definovat’ presne Specifikovany pocet garantovanych spotov, ako aj celkovy
potet pozadovanych ratingov. Zadavatel je informovany o presnom
umiestneni v3etkych spotov v prilohe faktiry za reklamné vysielanie, pricom
o umiestneni garantovanych spotov je informovany na zmluve. Podmienkou
nédkupu na obchodny model KOMBI je objednanie si kampane v minimalnej
dizke trvania 5 dni. Podmienkou nékupu na obchodny model KOMBI na TV
JOJ je objednanie si kampane v celkovej hodnote minimalne 10 ratingov.
Podmienkou nakupu na obchodny model KOMBI na TV PLUS je objednanie si
kampane v celkovej hodnote minimélne 5 ratingov.

2. Vpripade spotov inej dizky ako 30 sektund sa ceny spotov urdia na zéklade
nasledovného cenového indexu:

Dizka |5” [10” [15” [20” [25" [30” [35” [40” [45° [50” |55” |60“

Cenovy | 40% | 60% | 75% | 85% | 95% | 100% | 135% | 150% | 175% | 185% | 195% | 200%

3. Slovenskd produk¢nd, as. vystavi darovy doklad na tdhradu za plnenie
poskytnuté podla zmluvy v mesiaci nasledujicom, ked’ bola reklama vysielana.
Zadavatel sa zavizuje uhradit cenu za reklamu poukézanim na téet Slovenskej
produkenej, a.s. do 14 dni od vystavenia datiového dokladu, pokial nie je pisomne
dohodnuté inak.

4. Spolo¢nost’ Slovenskd produkénd, a.s. moze pozadovat od zadavatela 100%
platbu vopred. V pripade, Ze nie je stanovené inak, zadavatel je povinny uhradit
zmluvne dohodnutd cenu za reklamu vopred, najneskér viak 5 (pét) pracovnych
dni pred za¢iatkom vysielania. V pripade, Ze v stanovenej lehote nebude platba
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10.

11.

12,

1.

pripisana na ucet Slovenskej produkénej, as., ma spolo¢nost Slovenska
produkénd, a.s. pravo na zrudenie zadavatelom naplanovanych spotov a zaroveri
pravo pozadovat od zadavatela zmluvna pokutu vo vygke 100% zo zmluvne
dohodnutej ceny reklamy.

Pre pripad, ak zadéavatel neuhradi cenu za zabezpetenie medidlnej komerénej
komunikécie spoésobom uvedenym podla ¢l. V. bodu 3, ma spolo¢nost Slovenska
produkénd, a.s. pravo pozadovat od zadavatel'a zmluvna pokutu vo vyske 0,05 %
z dlZnej ¢iastky za kazdy deri omeSkania a ttto je zadévatel povinny zaplatit.

Pre pripad, ak zadavatel nemd na tdzemi Slovenskej republiky zriadend
organizaént zlozku, stadlu prevadzku alebo podnik je cena za zabezpedenie
medidlnej komerénej komunikdcie fakturovanda bez DPH. V pripade, ak
v priebehu G¢innosti zmluvy zadévatel' zriadi na azemi Slovenskej republiky
organizatnt zlozku, stalu prevadzku alebo podnik je toto bez zbyto&ného
odkladu povinny oznamit' Slovenskej produkenej, a.s.

Bankové poplatky vyplyvajtice z kontrahovanych ¢iastok zo zahranidia je povinny
uhradit’ zadavate!.

Pre pripad, ak zadavatel poskytne cenu za zabezpetenie medialnej komerenej
komunikéacie vo vol'ne zamenitel'nej cudzej mene sa na prepotitanie pouZije kurz
stanoveny Néarodnou bankou Slovenska na deti pripisania prislusnej ¢iastky na
tcet Slovenskej produkéneyj, a.s..

Za akékolvek zadavatelom vyZziadané pozicie spotov vreklamnom bloku si
spolo¢nost’ Slovenska produkénd, a.s. uctuje za kazdd objednant poziciu 20%
prirazku z predikovaného ratingu daného reklamného spotu.

Cena sponzoringu, injektaZi, teleshopingu a umiestfiovania produktov vo
vysielani TV JOJ a TV PLUS sa riadi na zaklade individualnej ponuky.

Ku kaZzdej cene d¢tovanej Slovenskou produkénou, a.s. je aétovana DPH v zmysle
platnych pravnych predpisov, pokial' nie je v tychto Vieobecnych obchodnych
podmienkach vyslovne uvedené inak.

Za akékol'vek agentirou vyZziadané spoty v §pecidlnom reklamnom bloku, tzv.
~power breaku” si spolo¢nost Slovenska produkéna, as., uctuje za kazdy
objednany spot prirdzku uvedenti v cenniku na kazdy kalendarny mesiac k
predikovanému ratingu daného reklamného spotu.

VL (OSOBITNE USTANOVENIA

Zadavatel' suhlasi s vySkou sankcii obsiahnutych v tychto V&eobecnych
obchodnych podmienkach a potvrdzuje, Ze nie st z jeho hladiska v rozpore s
dobrymi mravmi. Ustanoveniami o sankcidch stanovenych na zaklade
Vseobecnych obchodnych podmienok nahrada skody nie je dotknutd v celom
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rozsahu, tieto ustanovenia zostavaju platné a aéinné ipo ukonceni platnosti
a uinnosti zmluvy.

. Slovenska produkénd, a.s. nezodpoveda za nedodrZanie plnenia zavizkov podla
zmluvy spdsobenych neodvratitelnymi udalostami. Neodvratitelnymi udalostami
sa rozumie najma vys$ia moc, ob¢ianske nepokoje, vojenské operacie, §tatne alebo
regionélne stavy pohotovosti, zasahy §tatu alebo inych prislu§nych autorit, pocasie,
poruchy spojovych sluZieb, technické zavady vysielania, nedostatok elektriny,
dodrZiavanie zdkonnych predpisov alebo licenénych podmienok zo strany
prevadzkovatela vysielania, vratane dodrziavania zakonnych povinnosti, akymi je
poskytovanie informacii verejnosti.

. Zadavatel nie je opravneny posttpit akékolvek prava a povinnosti vyplyvajice
ztejto zmluvy na treti subjekt. V pripade zruSenia zadavatela bez likvidacie
zltcenim alebo splynutim v zmysle ust. § 218a a nasl. Obchodného zakonnika sa
dohodnuté cenové podmienky néstupnickej spoloénosti vztahuju iba na produkty
a sluzby néstupnickej spolo¢nosti, pre produkty a sluzby spolo¢nosti, ktora zanikla
vdosledku zludenia platia ceny stanovené prednostne na zaklade dohody
zmluvnych stran, v pripade ak sa acastnici (Slovenska produkéns, as. a pravny
nastupca) nedohodnt na cene platia ceny stanovené na zaklade platného cennika.
Rovnako v pripade uzavretia zmluvy o predaji podniku alebo jeho ¢asti sa na
produkty a sluzby predavajaceho a kupujiceho vztahuju podmienky tak ako boli
dohodnuté povodne, tj. pred uzavretim zmluvy o predaji podniku alebo jeho ¢asti
ak nebude medzi t¢astnikmi dohodnuté inak.

. V pripade zru8enia spolo¢nosti Slovenskd produkéna, a.s. bez likvidacie zludenim
alebo splynutim v zmysle ust. § 218a a nasl. Obchodného zakonnika, zadavatel
berie na vedomie a sthlasi, Ze nastupnicka spolo¢nost’ v celom rozsahu vstpi ku
driu u€innosti pravneho nastupnictva do prav a povinnosti Slovenskej produkénej,
a.s. podla tejto zmluvy, obdobne v pripade uzavretia zmluvy o predaji podniku
alebo jeho ¢asti kupujtici bez dalsieho v celom rozsahu vsttipi do prav a povinnosti
Slovenskej produkénej, a.s. s ¢im zadavatel vyslovuje sthlas.

- V8eobecné  obchodné podmienky tvoria neoddelitelnd staéast zmluvy
o zabezpeceni mediélnej komerénej komunikacie.

- Pravne vztahy zmluvnych stran, ak nie si vyslovne upravené vo Vieobecnych
obchodnych podmienkach, sa riadia prislu¥nymi ustanoveniami Obchodného
zékonnika a zdkona ¢. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii a 0 zmene zakona ¢.
195/2000 Z. z. o telekomunikéciach v zneni neskorsich predpisov a ostatnych
platnych pravnych predpisov Slovenskej republiky.

. VBeobecné podmienky zabezpedenia vysielania medialnej komerénej komunikécie
vTV JOJ aTV PLUS st vyhotovené v slovenskom jazyku. V pripade sporu inej
jazykovej verzie je rozhodujica verzia Vseobecnych obchodnych podmienok
v slovenskom jazyku.
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Technické podmienky
pre zaradenie medialnej komercnej komunikacie do vysielania
v TV ]JOJaTV PLUS.

TV stanovuje tieto vstupné podmienky pre prijem reklamnych a sponzorskych
vstupov:

i

iSL

10.

11.

Materidly, vyhotovené v externom prostredi, musia zachovat pocas celého
technologického postupu vyroby kvalitu forméatu Digital Betacam, alebo
vySssiu.
Materialy dodané do TV JOJ a TV PLUS musia byt zaznamenané na kazetach
Digital Betacam, v obrazovom forméte 16:9 FHA.
Zaznamenany obrazovy signdl musi byt v ststave PAL a musi vyhovovat
medzinadrodnym doporudeniam CCIR.
Moduléacia vo zvukovych stopach Chl a Ch2 nesmdt byt vo vzdjomnej protifaze.
Pri monofénnom zazname musi byt zvukovy doprovod zhodny v oboch
kanaloch Chl a Ch2.
Pri stereofénnom zazname musi byt dodrZzané poradie zvukovych stop
nasledovne:
Chl =L (lavy kanal)
Ch2 =R (pravy kanal)
Referenény téon kmitoétu 1 kHz, 0dB musi byt zaznamenany v stlade
s odportéaniami vyrobcu zdznamového zariadenia so sytenim 125nW/m.
Hodnoty modulaéného signalu programu merané 3Spickovym indikétorom
moZu presahovat referenéni troveil o + 6 dB. Ojedinelé modulatné spicky
merané Spickovym indikatorom moZu presahovat referennu troveii o + 9dB.
Programy zloZené z hudby a hovoreného slova musia re$pektovat’ vyrovnany
fyziologicky vnem zvuku, tj. hudba a re¢ musia byt vnimané s rovnakou
hlasitost'ou.
Casovy riadiaci k6d musi byt zaznamenany v stope LTC pri sti¢asnom pouZiti
VITC.
Signaly na zazname musia byt rozloZené takto:
a.) nastavovacia ¢ast - od ¢asového kédu 07:00% po 17:29:24
obraz: Test - farebné pruhy PAL EBU 75%
zvuk: referenény ton 1 kHz, -20 dBFs digitalnej stupnice, resp. 0dB
analogovej (v TV JOJ bola za nulovid vztaznua droveii anal6govej stupnice
0 dB stanovena hodnota 1,229 V, ¢o zodpoved4 +4 dBu)
b.) navadzacia ¢ast - od ¢asového kodu 17:30“ po 1°:59:24
obraz: ¢ierna PAL
zvuk: bez modulécie
c.) programova ¢ast - vlastny zaznam programu od ¢asového kodu 2 004,
zatiatok a koniec programu v LTC musia stthlasit s udajmi na $titku kazety
d.) vybehova ¢ast - od konca zaznamenaného programu v dizke 30
obraz: ¢ierna PAL
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13

14.

15.

16.

L

zvuk: bez modulécie
V tseku Cierna - program - &ierna [ b.) - ¢.) - d.) | musi byt savisly obrazovy
signal.
Casovy posun (offset) medzi obrazom a zvukom nesmie byt subjektivne
postrehnutelny a podla doporudenia CCIR nesmie presahovat 60 ms v pripade
predbiehania zvuku a 100 ms pri megkani zvuku za obrazom.
Vsetky synchronizaéné impulzy, zvlast H a burst a chrominanény signal musia
zostat’ vo vzajomnom pevnom ¢asovom a fazovom vztahu. Vytrhévanie
riadkov alebo dokonca ich absencia a viditelné rugivé vypadky v modulacii sa
nepripasStaju. Posunutie obrazu voéi synchronizaénym impulzom je vo
vertikdlnom smere o 2 tv riadky a v horizontdlnom smere o max. 400 ns voéi
zatemnovaciemu impulzu.
Urovett tplného obrazového signalu nesmie v Ziadnom pripade prekrodit
hodnotu 107% ¢ - b, tj. 750 mV a hodnotu -25% &b, tj. - 175mV oproti tirovni
Ciernej. Za 100 % videosignalu & - b sa povaZuje troveri 700mV.
Ostrost a gradacia obrazu, ako aj technicka kvalita zvukového zdznamu, musi
odpovedat profesiondlnemu ,Broadcast” TV signalu abude posudzovana
subjektivne, porovnanim s inym kvalitnym zdznamom.
Kazeta aj obal musia byt oznacené identifika¢nymi $titkami. Minimalny rozsah
tdajov na stitkoch je:

® nazov organizacie, ktora program vyrobila
® néazov programu (vratane ¢isla, podtitulu)
o zaciatok a koniec programu v LTC

e zvuk: mono, stereo

e datum vyroby

Dalej je nutné dodat spolu s programom sprievodnt dokumentéciu, ktora musi
obsahovat' stopaZ nastavovacich signalov a ich troven (ddaj v LTC).

18.

Reklamny spot na lieky musi obsahovat nasledovnit informaciu:

»Pred uZitim lieku si pozorne precitajte pribalovi informdciu alebo sa poradite
s lekdrom alebo lekdrnikom.”

Vyzva a odporicanie v reklame na lieky musia byt v TV spote zobrazené vzdy
najmenej 6 sekand.

Vyzva a odportcanie v reklame na lieky musia byt v TV spote zobrazené vo
vel'kosti 24pt., font pisma ARIAL Regular. Cely text v§zvy musi byt uvedeny na
dostatoéne kontrastnom podklade. V pripade, ak je povinna informacia
stfastou dalSieho textu, musi sa nachadzat vzdy na prvom mieste.
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Termm odovzdavania kaziet na odvysielanie medlalne] komercne]
_ komunikaciev TV JOJ

Pondelok do 11.00 na stredu

Utorok do 11.00 na $tvrtok
Streda do 11.00 na piatok
Stvrtok do 11.00 na sobotu
Stvrtok do11.00 na nedelu
Stvrtok do 11.00 na pondelok
Piatok do11.00 na utorok

Kazety odovzdat na adrese:

Slovenska produkéna, a.s.

Sales Department of TV JOJ / Obchodné oddelenie TV JOJ
Bredtanova 1
830 07 Bratislava

 Kontaktna osoba:

Martina Spodniakové, Telefén: 02/59 88 86 33
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Termin odovzdavania kaziet na odvysielanie medialnej komerénej
- komunikacievTVPLUS = :

Pondelok do 15.30 na $tvrtok

Utorok do 15.30 na piatok
Streda do 15.30 na sobotu
Stvrtok do 15.30 na nedelu
Stvrtok do 15.30 na pondelok
Stvrtok do 15.30 na utorok
Piatok do 15.30 na stredu

Slovenska produk¢na, a.s.

Sales Department of TV JOJ / Obchodné oddelenie TV JOJ
Bre¢tanova 1
830 07 Bratislava

Kontaktna osoba:

Martina Spodniakové, Telefén: 02/59 88 86 33

Pre pripad nasadenia toho istého spotu na TV JOJ aj TV PLUS, sta&i dorucit’ jeden
nosi¢ so spotom podla horeuvedenych Technickych podmienok v termine
odovzdavania kaziet do TV PLUS.
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Technické podmienky
pre prijimanie injektdzi do vysielania v TV JOJ a TV PLUS.

Slovenska produkénd, a.s., stanovuje tieto vstupné podmienky pre prijem
injektaZnych vstupov:

Sekvencie obrazkov musia byt vo formate Traga .tga

Bitové rozlidenie 32 bitov (24bit RGB + 8bit Sloha).

Rozlisenie 720x576.

Snimkovanie - 25 progresivnych snimkov za sekundu (bez polsnimkov).

Aspect ratio 16:9 Full Height Anamorph.

Alpha kandl musi byt premultiplikovany.

Animacia sa musi nachadzat v pravom dolnom rohu a méZze zaberat’

maximalne 1/16 obrazu. Zvy3na plocha obrazu musi byt 100% transparentna.

8. DIl#ka animécie moZe byt maximélne 10 sektind, pri¢om sa do tohto ¢asu
zapocitava aj vylnutie a stiahnutie loga sponzora v ramci celej animécie.
Skutoiné zobrazenie loga sponzora (vlastn4 injekta?) ma dizku 5 sekind.

9. Dodéavanie médii cez $tandardné ftp:

B G oa gk 9 b

= ftp.joj.sk
= Login: inject
= Pass: Elkamalde
10. Termin odoslania injektdZe na ftp server je vidy minimélne 4 pracovné dni
pred prvym vysielanim injektaZe.
11. Informéciu o tom, Ze injektaz bola zasland na ftp server, treba nahlasit na
mailovych adreséach kostercova@joj.sk; spodniakova@joj.sk,

V Bratislave dfia 1. 1. 2012
Martin Herzo,
Obchodny riaditel TV JOJ
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