Registracné ¢islo SBA: 317/2017/KGR

Zmluva o dielo

uzavretd v zmysle ustanovenia § 536 a nasl. zakona ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zdkonnik
Vv zneni neskorSich predpisov (d’alej len ,,ObZ*) a ustanoveni Autorského zakona ¢. 185/2015 Z. z.
Vv zneni neskorSich predpisov (d’alej len ,,Autorsky zakon*)

(d’alej len ,,Zmluva‘)

Alternativne socialne siete v kocke

1. Objednavatel’:
Nézov:
Sidlo:

KoreSpondenc¢na adresa:
1CO:

DIC:

IBAN:

BIC (SWIFT):
Registracia:

Statutarny organ:
Kontaktna osoba:
E-mail:

(d’alej len ,,Objednavatel*)

2. Zhotovitel’:
Obchodné meno:
Sidlo:

ICO:

DIC:

IC DPH:
IBAN:

BIC (SWIFT):
Registracia:

Statutarny organ:
Kontaktna osoba:

E-mail:

(d’alej len ,,Zhotovitel*)

Clanok 1.
Zmluvné strany

Slovak Business Agency

Mileticova 23, 821 09 Bratislava - Ruzinov, Slovenska
republika

Karadzi¢ova 2, 811 09 Bratislava, Slovenska republika

30 845 301

2020869279

SK8102000000001693241062

SUBASKBX

Register zaujmovych zdruzeni pravnickych o0s6b vedeny
Okresnym uradom Bratislava, reg. ¢islo: OVVS/467/1997-Ta
Mgr. Martin Holak, PhD., generalny riaditel

Mgr. Ivica Duricova, manazér pre digitalne podnikanie
duricova@sbagency.sk

corteon s.r.o.

P. Pazmatia 915/9, 927 01 Sala
46 945 253

2023685202

SK2023685202

SK47 7500 0000 0040 1739 7081
CEKOSKBX

Obchodny register Okresného sudu Trnava, oddiel: Sro, vlozka
¢islo: 30894/T

Bc. Tomas Korosi, konatel

Bc. Tomas Korosi
tomas@corteon.com

(d’alej Objednavatel’ a Zhotovitel’ spolu ako ,,Zmluvné strany* alebo jednotlivo ako ,,Zmluvna

strana®)

corteon, s.r.o.
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Clanok IL
Predmet Zmluvy

Zhotovitel' je uspesny uchadzac, ktory ponukol najniz§iu cenu v ramci uskutocneného
verejného obstardvania na zdklade Vyzvy na predlozenie ponuky - Zakazka s nizkou hodnotou
podla ustanovenia § 117 zakona ¢. 343/2015 Z. z. o verejnom obstaravani a o zmene a
doplneni niektorych zakonov v zneni neskorSich predpisov (dalej len ,,Zakon®),
,Alternativne socidlne siete v kocke“, zo dna 06. 10. 2017 (d’alej len ,,Vyzva“) a zaroven

splnil aj ostatné podmienky Vyzvy.

Predmetom tejto Zmluvy je zavizok Zhotovitel'a riadne a v¢as vykonat’ a dodat’ dielo, ktor¢ je
Specifikované v tejto Zmluve a zavazok Objednavatela zaplatit’ Zhotovitel'ovi za riadne a v¢as
vykonané dielo dohodnutu cenu.

Zhotovitel' vykona a doda dielo v zmysle predloZenej Ponuky k verejnému obstardvaniu podl'a
bodu 1. tohto Clanku Zmluvy (d’alej len ,,Ponuka“), podl'a podmienok ur¢enych vo Vyzve,
prilohe €. 3 Vyzvy a v tejto Zmluve.

Zhotovitel’ vyhlasuje, Ze si je vedomy skuto¢nosti, ze dielo, ktoré ma byt’ vykonané na zaklade
tejto Zmluvy, je financované z verejnych prostriedkov, nakladanie s ktorymi podlicha
osobitnym predpisom a pravidlam v zmysle platnych pravnych predpisov.

Clanok II1.
Dielo

Dielom podla tejto Zmluvy je vypracovanie komplexného sprievodcu alternativnymi
socialnymi sietami, ktory obsiahne vsetky detailne rozpracované témy formou samostatnych
kapitol (d’alej len ,,Dielo). Blizsia $pecifikacia Diela vratane jeho formy, obsahu a Struktary

sa nachddza v prilohe ¢. 3 Vyzvy, pricom zaroven tvori prilohu ¢. 1 tejto Zmluvy —
Specifikacia Diela.

Clanok IV.
Odovzdanie a prevzatie Diela

Zhotovitel' je povinny vykonat a dodat Objednavatelovi Dielo podla Clanku III. tejto
Zmluvy riadne a v¢as, t. j. najneskor do 15. 02. 2018 s tym, Ze toto obdobie zahiia uz aj
pripomienkovanie Diela v zmysle bodu 3. tohto Clinku Zmluvy, v zmysle predloZenej
Ponuky, podl'a podmienok uréenych vo Vyzve, prilohe €. 3 Vyzvy a v tejto Zmluve.

Dielo podla tejto Zmluvy, ktoré sa Zhotovitel' zavizuje pre Objednavatela vykonat’, bude
vykonané a dodané vrozsahu uvedenom vV prilohe ¢. 1 tejto Zmluvy. Zhotovitel doda
Objednavatelovi Dielo v elektronickej podobe na 3 (slovom: troch) USB kl'ucoch

v slovenskom jazyku.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze Objednavatel’ je opravneny priebezne kontrolovat’ stav
rozpracovanosti Diela. Na tento ucel je Zhotovitel, na zdklade ziadosti Objednavatela,
povinny informovat” Objednavatel’a o stave rozpracovanosti Diela a poskytnat mu vykonané
Dielo a/alebo jeho cast’ v elektronickej podobe za ucelom predkladania pripomienok
a doplneni, resp. uprav.

V pripade, ak Objednavatel' na zaklade informacii Zhotovitela podla bodu 3. tohto Clanku
Zmluvy zisti, ze Dielo a/alebo jeho ¢ast ma vady, pisomne na nich upozorni Zhotovitela,
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ktory je povinny pisomne oznamené vady Diela a/alebo jeho Casti odstranit’ bezodkladne,
najneskér vSak do 3 (slovom: troch) kalendarnych dni odo dna pisomného oznamenia
0 vadach Diela.

Zhotovitel' je povinny odovzdat’ riadne vykonané Dielo v zmysle Clanku Ill. tejto Zmluvy
Objednavatel’'ovi, na koreSponden¢nej adrese uvedenej v zahlavi Objednavatel’a, a to v lehote
a forme podla ustanoveni bodu 1. a 2. tohto Clanku Zmluvy. Ak ma Dielo vietky pozadované
vlastnosti, potvrdia Zhotovitel', ako aj Objednavatel’ svojimi podpismi riadne vykonané
a vcasne dodané Dielo na zéklade osobitného preberacieho protokolu (d’alej len ,,Preberaci
protokol*). Podpisom Preberacicho protokolu sa povazuje Dielo za kompletné, riadne
vykonané a prevzaté. Objednavatel’ je povinny prevziat' len riadne vykonané a vcas dodané
Dielo.

Preberaci protokol sa vyhotovi v 2 (slovom: dvoch) rovnopisoch, z ktorych po 1 (slovom:
jednom) obdrzi kazda Zmluvna strana. Preberaci protokol musi byt podpisany opravnenymi
zastupcami oboch Zmluvnych stran, pri¢om bude obsahovat’ najméa nasledovné nalezitosti:

a) zakladné udaje o Diele,

b) prehlasenie Zmluvnych stran, ze Zhotovitel Dielo odovzdava a Objednavatel’ Dielo
prebera,

C) podpisy Zmluvnych stran.

Vlastnicke pravo k riadne vykonanému kompletnému Dielu prechadza zo Zhotovitela na
Objednavatel’a az po prevzati Diela na zaklade Preberacieho protokolu v zmysle bodu 5. tohto
Clanku Zmluvy.

V pripade, ak Zhotovitel' porusi povinnost’ uvedena v bode 1. aZ 5. tohto Clanku Zmluvy, je
Objednavatel’ opravneny pozadovat' od Zhotovitela zmluvni pokutu vo vyske 0,05 %
(slovom: pét’ stotin percenta) z ceny Diela, a to za kazdy, aj zacaty den omeskania.

Objednavatel' je opravneny popri zmluvnej pokute podla bodu 8. tohto Clanku Zmluvy
pozadovat’ aj ndhradu Skody sposobenej poruSenim povinnosti, na ktoru sa vzt'ahuje zmluvna
pokuta, pricom vyska zmluvnej pokuty sa zapocitava na nahradu Skody.

Zmluvna pokuta a/alebo nahrada $kody podl'a tohto Clanku Zmluvy je splatna do 15 (slovom:
pitnast’) kalendarnych dni odo diia dorucenia pisomnej vyzvy na jej zaplatenie.

Clanok V.
Cena za Dielo a platobné podmienky

Zmluvné strany sa dohodli na celkovej cene za Dielo vo vyske 4 800,- EUR  (slovom:
Styritisicosemsto eur), vratane DPH. Cena pozostava zo sumy 4000,- EUR a DPH vo vyske
800,- EUR.

Celkova cena za Dielo je konecna a obsahuje vSetky ndklady Zhotovitela na vykonanie
a dodanie Diela.

Objednavatel’ sa zavdzuje uhradit’ cenu za Dielo na zaklade faktury vystavenej Zhotovitel'om.
Zhotovitel' je opravneny vystavit' faktiru az po riadnom prevzati Diela Objedndvatelom
v zmysle ustanovenia Clanku IV. bod 5. tejto Zmluvy.
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Splatnost” faktary je do 31. 03. 2018, pricom v uvedenej lehote musi byt cena za Dielo
pripisana na Uc¢te Zhotovitel'a. Faktura musi obsahovat’ vSetky nalezitosti, ktoré pre fakturu
stanovuju platné pravne predpisy, pricom jej neoddelitelnou sticastou bude Preberaci protokol
podla ustanovenia Clanku IV. bod 5. tejto Zmluvy a musi byt vystavena v sulade s touto
Zmluvou.

Clanok V1.
Prava a povinnosti Zmluvnych stran

Zhotovitel’ je povinny Dielo vykonat’ vo vlastnom mene a na vlastni zodpovednost’ v zmysle
predlozenej Ponuky, podl'a podmienok uréenych vo Vyzve, prilohe ¢. 3 Vyzvy a v tejto
Zmluve. V pripade pochybnosti s vykonanim Diela, je Zhotovitel povinny kontaktovat
Objednavatel’a a ziadat’ od neho nezavézny pokyn.

Objednavatel’ je povinny poskytnut” Zhotovitel'ovi vSetku sucinnost’ potrebnt pri vykonani
Diela.

Zhotovitel' zodpoveda za vSetky pravne a vecné vady Diela a/alebo jeho cCasti, ktoré sa objavia
po prevzati Diela Objednédvatel'om.

Clanok VII.
Odstipenie od Zmluvy

Zhotovitel' berie na vedomie skutocnost, ze Objednavatel ma zdujem len na riadnom
a uplnom plneni zo strany Zhotovitel’a, t. j. na riadnom a véasnom dodani kompletného Diela
vykonaného v zmysle predlozenej Ponuky, podl'a podmienok urc¢enych vo Vyzve, prilohe €. 3
Vyzvy a v tejto Zmluve. Zhotovitel' zaroven berie na vedomie skuto¢nost’, ze Odovzdanie
Ciastkového a/alebo neuplného plnenia (Casti Diela) zo strany Zhotovitel'a, neméd pre
Objednavatel’a hospodarsky vyznam.

Objednavatel je opravneny bezodkladne odstipit’ od tejto Zmluvy, najmé ak:
a)  Zhotovitel neodovzda riadne vykonané kompletné Dielo do 15. 02. 2018,

b)  Zhotovitel' neodstrani pisomne oznamené vady Diela podla Clanku IV. bod 4. tejto
Zmluvy a/alebo

c)  dojde k naplneniu podmienok ustanovenia § 19 Zakona.

Porusenie Zmluvy podl'a bodu 2. tohto Clanku Zmluvy sa povaZuje za podstatné porusenie
Zmluvy v zmysle ustanovenia § 345 ObZ.

Odstlpenie od Zmluvy je t¢inné okamihom dorucenia pisomného odstupenia Zhotovitel'ovi.

V pripade odstupenia od Zmluvy Zhotovitel nemé narok na uhradu ceny za zhotovenie Diela
podrla tejto Zmluvy, ani ndrok na ndhradu akychkol'vek nédkladov vynaloZenych na zhotovenie
Diela. V pripade, ak doslo k ciastocnému plneniu podla tejto Zmluvy, vratia si Zmluvné
strany vSetko to, ¢o od seba navzajom ziskali podla tejto Zmluvy, a to do 15 (slovom:
pétnast’) kalendarnych dni od nadobudnutia u¢inkov odstipenia od tejto Zmluvy.
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Clanok VIII.
Osobitné ustanovenia o autorskom prave

Zhotovitel’ je budiicim vykonavatelom majetkovych prav k Dielu v zmysle ustanovenia § 90
ods. 4 Autorského zakona.

Zhotovitel' je povinny riadne vysporiadat’ vSetky autorské prava s fyzickymi osobami, ktoré
budu autormi Diela (d’alej len ,,Autori®) tak, aby mohol platne postipit pravo vykonu
majetkovych prav Autorov k Dielu/kazdému Dielu na Objednavatela v zmysle ustanovenia
§ 90 ods. 5 Autorského zakona.

Zhotovitel’ postupuje pravo vykonu majetkovych prav Autorov k Dielu na Objednavatel’a v
zmysle ustanovenia § 90 ods. 5 Autorského zakona. Odmena za postipenie majetkovych prav
k Dielu podl'a predchadzajicej vety je zahrnuta v cene za Dielo v zmysle Clanku V. tejto
Zmluvy.

V pripade, ak Zhotovitel' porusi povinnost uvedenu v bode 2. a v bode 3. tohto Clanku
Zmluvy, je Objednavatel’ opravneny pozadovat' od Zhotovitel'a zmluvnii pokutu vo vyske
5 500,- EUR (slovom: pét'tisicpétsto eur).

Objednavatel' je opravneny popri zmluvnej pokute podla bodu 4. tohto Clanku Zmluvy
pozadovat’ aj nahradu Skody spdsobenej poruSenim povinnosti, na ktoru sa vztahuje zmluvna
pokuta, pricom vyska zmluvnej pokuty sa zapocitava na nahradu Skody.

Zmluvna pokuta a/alebo néhrada $kody podl'a tohto Clanku Zmluvy je splatna do 15 (slovom:
patnast’) kalendarnych dni od dorucenia pisomnej vyzvy na jej zaplatenie Zhotovitel'ovi.

Zhotovitel' je povinny splnit’ vSetky d’alSie zavizky a povinnosti stanovené Autorskym
zékonom, ak sa na neho vztahuju.

Clanok IX.
Dorucovanie

V pripade, ak si maji Zmluvné strany nieCo pisomne dorucit’ (d’alej len ,,Zasielka*), buda
Zasielku dorucovat’ na adresu druhej Zmluvnej strany uvedenu v zahlavi tejto Zmluvy, alebo
na ind adresu pisomne oznamenu druhej Zmluvnej strane (d’alej len ,,KoreSpondenéna
adresa®). Zmluvné strany sa dohodli, Ze zasielky adresované Objednavatelovi budu
Zhotovitelom doru¢ované na KoreSpondencnt adresu Objednavatela uvedenti v zahlavi tejto
Zmluvy. Zmluvné strany sa zaroven dohodli, ze ak Zmluva dovol'uje dorucovat niektoré
Zasielky aj elektronickou formou, budi Zmluvné strany Zasielku dorucovat’ na e-mailovi
adresu druhej Zmluvnej strany uvedenu v zahlavi tejto Zmluvy.

V pripade, ak sa Zasielku nepodari doruc€it’ na adresu uvedenu v zahlavi tejto Zmluvy alebo
Kore$pondenénu adresu podla bodu 1. tohto Clanku Zmluvy, povazuje sa Zasielka za
dorucenti dilom jej vratenia ako nedorucenej, ato aj vtom pripade, ak sa adresat o
nedoruceni Zasielky nedozvedel. V pripade dorucovania Zasielky elektronickou formou
podla poslednej vety bodu 1. toho Clanku Zmluvy, ak sa Zasielku nepodari dorudit’ na
e-mailova adresu druhej Zmluvnej strany uvedenu v zahlavi tejto Zmluvy, povazuje sa
Zasielka za dorucent uplynutim 3. (slovom: treticho) kalendarneho dia odo dna odoslania
takejto Zasielky na e-mailova adresu druhej Zmluvnej strany uvedenu v zahlavi tejto Zmluvy.
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Zmluvné strany su povinné bezodkladne si oznamit’ zmenu adresy a/alebo e-mailovej adresy
na doruCovanie Zasielok.

Clanok X.
Zavereéné ustanovenia

Vztahy Zmluvnych stran, ktoré Zmluva vyslovne neupravuje, sa riadia prislusnymi
ustanoveniami ObZ, Autorského zakona a ostatnych platnych pravnych predpisov Slovenskej
republiky.

Akékol'vek spory vzniknuté z tejto Zmluvy budi prejedndvané a rozhodované vSeobecnymi
sudmi.

Akékol'vek zmeny Zmluvy je mozné vykonat vyluéne na zdklade pisomnej dohody
Zmluvnych stran formou pisomnych dodatkov podpisanych oboma Zmluvnymi stranami.

Tato Zmluva nadobuda platnost’ dilom jej podpisu oboma Zmluvnymi Stranami a G¢innost’
diiom nasledujucim po dni jej zverejnenia v Centralnom registri zmlav vedenom Uradom
vlady Slovenskej republiky. Tato Zmluva je povinne zverejiovanou zmluvou v zmysle
ustanovenia § 5a zakona ¢. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informaciam a o zmene a
doplneni niektorych zakonov (zakon o slobode informécii) v zneni neskorsich predpisov.

Tato Zmluva sa uzatvara na dobu do splnenia prav apovinnosti Zmluvnych stran
vyplyvajicich z tejto Zmluvy, okrem ustanoveni Clanku VIII. bod 3. tejto Zmluvy, ktoré sa
uzatvaraju na dobu trvania majetkovych prav k Dielu.

Tato Zmluva je vyhotovena v 3 (slovom: troch) rovnopisoch v rozsahu 11 (slovom: jedenast)
stran, pricom 1 (slovom: jeden) rovnopis je ureny pre Zhotovitela a2 (slovom: dva)
rovnopisy su urcené pre Objednavatela.

Zmluvné strany vyhlasuja, Ze si tito Zmluvu precitali, jej obsahu plne porozumeli, tdto bola
spisana na zaklade ich slobodnej véle, Ze jej text je zrozumiteI'nym vyjadrenim ich slobodne a
vazne prejavenej vole, ze Zmluvu neuzatvaraju v tiesni, ani za napadne nevyhodnych
podmienok a na znak sthlasu pripajaji svoje podpisy.

Priloha ¢. 1 - ,,Speciﬁkdcia Diela “

V Bratislave dna: V Bratislave dia:

Objednavatel’:

Slovak Business Agency
Mgr. Martin Holak, PhD.
generalny riaditel

Zhotovitel’:

corteon s.r.o.
Bc. Tomas Korosi
konatel’

corteon, s.r.o.
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Priloha & 1 — Specifikacia Diela

Predmetom zékazky je vypracovanie komplexného sprievodcu alternativnymi socialnymi siet’ami,
ktory obsiahne vSetky detailne rozpracované témy formou samostatnych kapitol.

Typy obsahov
Ebook — komplexny sprievodca alternativnymi socidlnymi sietami, ktory obsiahne vsetky dalej
detailne rozpracované témy formou samostatnych kapitol.

Doba dodania
Dodévatel’, ktory zdkazku vysatazi, musi byt schopny dodat vysutazeny obsah do 15.2.2018
vratane pripomienkového konania zo strany SBA.

Technicka Specifikacia ebooku
e Standardné PDF (uzamknuté) bez moznosti kopirovat’ text

format A4

profesiondlnym dizajnérom spracovany vystup

texty napisané / skorigované profesionalnym copywriterom

texty v slovenskom jazyku

rozostupy v riadkovani — 1,5 az 2

medzinadpisy min. do druhej (az tretej) urovne (H1 / H2 / H3)

pocet znakov textu — Specifikovany pri kazdej kapitole samostatne

ilustrovany ebook — vektorové ilustrdcie stvisiace s obsahom, niektoré strany farebné

(inverzny

vizual — farebny podklad a biele pismo)

e moznost doplnit’ ebook vysvetl'ujicimi screenshotmi tam, kde to bude potrebné — v pripade

e screenshotovania znaciek tretich strdn musi mat” dodévatel’ suhlas spolocnosti vlastniacej
znacku s jej

e pouZitim, alebo musi byt znacka

e mozZnost’ doplnit’ ebook ilustracnymi fotografiami, dodavatel’ k nim v§ak musi mat’ autorské
prava

e (fotografie z fotobank s licenciou na komer¢né pouzitie)

e sled obsahu bude nasledovny:

titulka

uvodnik

obsah

jednotlivé kapitoly

reklamné strany SBA a dodavatel'a (autorov)

uzito¢né linky

o zaverecna strana

e farebnost’ — cely ebook by mal byt spracovany vo farbach SBA (doddme design manual) +

max. 3 d’alsie kontrastné farby

O O O O O O

Obsah ebooku

Kapitola 1 — Co vietko dokaZu alternativne socilne siete?

Kapitola ma poskytnut’ uvod do témy socidlnych sieti, ktoré st oproti gigantom ako Facebook ¢i
Twitter 0 Cosi menej vyuzivané a predstavuju alternativne spdsoby, ako sa spropagovat’ na
internete.

Kapitola musi obsahovat™:
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e Prehlad socialnych sieti — ,tabul’kové” / infografikové spracovanie — aké vsetky siete
mame na trhu (vratane gigantov), aké maju priblizné pocty pouzivatelov celosvetovo a na
Slovensku, na ¢o st primarne vyuzivané a aké cielovka sa na nich pohybuje (segmentovo a
demograficky)

e Alternativne socialne siete — siete, ktoré zaciato¢nici v online marketingu az tak nepoznajq,
resp. prvoplanovo nevyuzivaju — ich zékladné predstavenie podla tychto kritérii: kratka
histéria vzniku, pocet rokov fungovania, cielovka (segmentovo a demograficky), typ
obsahu, zakladné nacrtnutie moznosti vyuzivania v biznise — zamerat’ sa na tieto siete:

o LinkedIn
o Instagram
o YouTube
o Snapchat
o Pinterest
Miniméalny rozsah celej kapitoly: 3000 znakov

Kapitola 2 — LinkedIn

Kapitola ma ¢loveka naudit, ako si nastavit’ osobny a firemny profil a aké si mozZnosti platenej
reklamy na tejto socialnej sieti. Zaroven mu ma poskytnut’ uzito¢né tipy a triky, ako zo siete pre
seba vytazit’ ¢o najviac.

Kapitola musi obsahovat’:

e Pre koho je LinkedIn — popis siete s ohl'adom na budiceho pouzivatela, pre akych
jednotlivcov a pre aké firmy ma vyznam byt na LinkedIne, na aky obsah je siet’ zamerana a
v akom pripade si cez tito siet viem byt zvySovat mieru konverzii alebo budovat
povedomie o znacke

e Osobny profil vs. firemny profil — aky je v nich rozdiel (z hladiska ceny, vizibility,
layoutu, pristupnosti z prostredia mimo siete, marketingovych moznosti)

e Osobny profil — kde si ho zalozit’ (link na setup), o vSetko treba vyplnit' ak si chcem
vytvorit’ svoj osobny brand ako fyzicka osoba a budovat’ si meno, tipy a triky pre Gspesnu
sebaprezentaciu

e Firemny profil — kde si ho zalozit’ (link na setup), o vSetko treba vyplnit, ak chcem
budovat’ firemny brand, tipy a triky pre Gspes$nl prezentaciu

o Reklamné formaty — neplatend forma prezentacie (aktualizacie) a platend forma — mozné
formaty reklamy (grafické aj textové), obmedzenia, rozmery, mozZnosti cielenia, budgety
(naymi aké su minimalne vklady), spdsob fakturicie / chargovania, povinnost’ registracie na
DPH (len informa¢na povinnost’, nie pravidelné platcovstvo) podl'a paragrafu 7a eSte pred
prvou reklamou

o Statistiky a reporty — aku analytiku umozZiiuje tato socidlna siet’ a ¢o vietko sa z nej da
vycitat’

Minimalny rozsah celej kapitoly: 5000 znakov

Kapitola 3 — Instagram
Kapitola ma ¢loveka naudit’, ako si nastavit’ osobny a firemny profil a aké st moznosti platenej
reklamy na tejto socialnej sieti. Zaroven mu ma poskytnut’ uzito¢né tipy a triky, ako zo siete pre
seba vyt'azit’ ¢o najviac.
Kapitola musi obsahovat’:
e Pre koho je Instagram — popis siete s ohl'adom na budiceho pouzivatela, pre akych
jednotlivcov a pre aké firmy ma vyznam byt na Instagrame, na aky obsah je siet’ zamerana a
v akom pripade si cez tito siet viem byt zvySovat mieru konverzii alebo budovat
povedomie o znacke
e Osobny profil vs. firemny profil — aky je v nich rozdiel (z hladiska ceny, vizibility,
layoutu, pristupnosti z prostredia mimo siete, marketingovych moznosti)
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Osobny profil — kde si ho zalozit’ (link na setup), o vsetko treba vyplnit' ak si chcem
vytvorit’ svoj osobny brand ako fyzickd osoba a budovat’ si meno, tipy a triky pre Gspesna
sebaprezentaciu

Firemny profil — kde si ho zalozit' (link na setup), o vSetko treba vyplnit, ak chcem
budovat’ firemny brand, tipy a triky pre uspesSnu prezentaciu

Prepojenie s Facebookom — ako to funguje, pre¢o nepostovat’ rovnaky obsah automaticky
na obe siete, pre¢o mat’ ucty prepojené (kvoli mechanizmu boostovania)

Reklamné formaty — neplatena forma prezentacie (priddvanie fotiek bez boostovania)
aplatend forma — mozné formaty reklamy, obmedzenia, rozmery, moznosti cielenia,
budgety (najmd aké su minimalne vklady), spdsob fakturdcie / chargovania, povinnost
registracie na DPH (len informacné povinnost, nie pravidelné platcovstvo) podl'a paragrafu
7a este pred prvou reklamou

Statistiky a reporty — aku analytiku umoZiiuje tato socialna siet’' a ¢o vietko sa z nej da
vycitat

Minimélny rozsah celej kapitoly: 5000 znakov

Kapitola 4 — YouTube

Kapitola ma za ciel’ ukazat' ¢loveku YouTube z dvoch stran — ako priestor pre zadavanie video
reklamy ako $pecifického formatu a zaroven priestor pre zdiel'anie vlastného obsahu a vytvorenie si
content marketingovej platformy.

Kapitola musi obsahovat’:

Pre koho je YouTube — popis siete s ohl'adom na budiceho pouzivatela, pre akych
jednotlivcov a pre aké firmy ma vyznam byt na YouTube, na aky obsah je siet’ zamerana a v
akom pripade si cez tato siet’ viem byt zvySovat’ mieru konverzii alebo budovat’ povedomie
o znacke, kedy musim mat’ kanal a kedy nie (ako funguje pripad, ked som len zadavatel
video reklamy)
YouTube ako priestor pre umiestnenie reklamy — vysvetlit' reklamné formaty, cielenie,
casovanie, sposob zadavania a vSetko, Co potrebujem k tomu, ked’ chcem zobrazovat’ svoju
reklamu pred videami na YouTube + v skratke okomentovat’ tieto body:
o efektivity reklamy a konverzie
o pre aké segmenty je reklama vhodna
o tipy atriky, ako by malo video vyzerat’, aby ho l'udia nepreskakovali
o danové aspekty a fakturacia
YouTube ako content marketingovy kanal — chystam firemny projekt, cez ktory viem
svetu ponuknut’ zaujimavy obsah, ktory bude sluzit’ zaroven ako moja marketingova zbran —
¢o s tym — dat’ navod ako na to a ponat’ to najméi z tychto uhlov:
o zaloZenie YouTube kandla — link na zaloZenie + zaistenie si custom URL + grafika
(titulny
o obrazok, cover, thumbnail videi — rozmery), spojenie YouTube Uctu s linkom na web
o (verifikécia)
o technické parametre videi — rozmer, kvalita, zvuk, titulky, tipy a triky ako tocit’, aby
videa dobre vyzerali, linky na pripadné online tutoridly
o vlogovanie — princip, typ obsahu, tvar firmy vhodna na vlogovanie, témy s pridanou
hodnotou
o dalSie typy prezentacného obsahu vhodné¢ho na YouTube (virtudlne prehliadky,
trailery,
o teasery, relacie, webinare, atd’.)
o live vysielanie
o Sirenie obsahu a distribu¢né kanaly
YouTube ako nastroj na seba prezentaciu a zarobok - kariéra ,,jutubera“ z r6znych uhlov
pohladu, pre koho je takéto ,,povolanie vhodné, v akom pripade stavat’ obsah na osobe

o
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YouTubera, aké musi mat’ obsah vlastnosti, aby bol pozerany, ¢o leti a na ¢om sa da
dokonca zarobit’, tému rozobrat’ na tieto mensie Casti:
o uspesni svetovi a doméci YouTuberi z r6znych sfér (nielen teenage, ale aj hudobnici,
o moderatori, fitness instruktori, atd’., za vSetkych s genézou vyvoja urcite spomenut’
napr.
o Casey Neistata a Boyce Avenue), uspeSnost’ kandlov v poctoch odberatelov a
zarobkoch za
o rok (ak je to zname)
o zalozenie YouTube kanala — link na zalozenie + zaistenie Si custom URL + grafika
(titulny
o obrazok, cover, thumbnail videi — rozmery), spojenie YouTube uctu s linkom na web
o (verifikécia)
o takisto technické parametre videi — rozmer, kvalita, zvuk, titulky, tipy a triky ako
tocit, aby
o vided dobre vyzerali, linky na pripadné online tutorialy (v pripade duplicity odkazat’
na
o predoslu podkapitolu)
o druhy obsahu, ktoré su divacky atraktivne, tipy a triky na to, ako zaujat’ publikum a
vytvorit
o sisvoj jedineCny Styl a dobre Siritelny obsah
Sirenie obsahu a distribu¢né kanaly
o spenlaZzovanie popularity na YouTube — ako to celé funguje, si nastavit’ zmluvny
vzt'ah s Googlom, aké danovo-odvodové povinnosti sa ma v tomto pripade tykajua

(@]

Minimalny rozsah celej kapitoly: 10 000 znakov

Kapitola 5 — Snapchat

Kapitola ma ¢loveku vysvetlit' zédkladné fungovanie tejto socidlnej siete a ukdzat’ mu moZnosti,
ktor¢ siet’ ponuka pri budovani znacky.

Kapitola musi obsahovat’:

Pre koho je Snapchat — popis siete s oh'adom na budiceho pouzivatela, pre akych
jednotlivcov a pre aké firmy ma vyznam byt na Snapchate, na aky obsah je siet’ zamerana a
v akom pripade si cez tito siet viem byt zvySovat mieru konverzii alebo budovat
povedomie o znacke

Princip fungovania — ako vlastne funguje ,,miznutie* obrazkov / videi a ako sa cez takyto
druh

formatu da rozpravat’ ,,pribeh* (osobny alebo znacky)

Typ profilu — aky typ profilu ma Snapchat (¢i je podobne ako pri Instagrame moznost
rozliSovat’ firemné a osobné profily), kde si ho zalozit' (link na setup), tipy a triky pre
uspesnu prezentaciu

Konkurencia — Instagram Stories a FB My Day — odliSnosti, poéty uzivatel'ov, preco
Snapchat,

¢o sa hodi viac

In$piracia — ako zna¢ky komunikuju cez Snapchat? Co vietko sa d4 a kde sa in$pirovat’?
Marketingové moznosti — ¢o pontika Snapchat firmam a za aké ceny? Je tato siet’ dostupna
z marketingového hladiska aj pre zaéinajtce projekty?

Miniméalny rozsah celej kapitoly: 3000 znakov

Kapitola 6 — Pinterest

Kapitola mé ¢loveku vysvetlit' zdkladné fungovanie tejto socialnej siete a priblizit mu moznosti,
ako tu prezentovat’ svoj projekt, najmd ak ma vizualne atraktivny obsah, atraktivne produktové
portfolio alebo Specificky cieli na Zeny.
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Kapitola musi obsahovat’:

Pre koho je Pinterest — popis sicte s ohladom na buduceho pouzivatela, pre akych
jednotlivcov a pre aké firmy ma vyznam byt na Pintereste, na aky obsah je siet’ zamerana a
v akom pripade si cez tato siet viem byt zvySovat mieru konverzii alebo budovat
povedomie o znacke

Princip fungovania — ako vlastne funguje ,,pinovanie* fotiek (tlacidlo v browseri, aky
obsah a odkial’), ako si tvorim nastenky, ako ma uZzivatelia sleduji a repinuju, preco a ako
funguje Pinterest aj na SEO

Typ profilu — aké typy profilov ma Pinterest (¢i je podobne ako pri Instagrame moznost’
rozliSovat’ firemné a osobné profily), kde si ho zalozit' (link na setup), tipy a triky pre
uspesnu prezentaciu

In$piracia — ako zna¢ky komunikuju cez Pinterest? Co vietko sa da a kde sa in§pirovat’?
Marketingové moznosti — Co ponuka Pinterest firmam a za aké ceny? Je tato siet’ dostupna
z marketingového hladiska aj pre zacinajice projekty? Ako funguje pridavanie linkov a
cenoviek pri produktoch a aké konverzie cca ocakavat™?

Minimalny rozsah celej kapitoly: 3000 znakov

Kapitola 7 — UZito¢né zdroje

Kapitola ma zhrnat’ uzitoéné doméce a zahranicné zdroje, kde sa ¢lovek mdze d’alej vzdelavat' v
oblasti tychto konkrétnych socialnych sieti, tvorbe videi a jednotlivych ¢iastkovych tém. Kapitola
musi obsahovat’ minimalne 10 relevantnych zdrojov.
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