Priloha €. 1

Specifikacia predmetu zmluvy

Oc¢akavany rozsah plnenia:

Public relations

- navrh a realizacia PR stratégie pre produktovd a korporatnu oblast

- zosuladenie PR stratégie so strategickymi, komerénymi a komunikaénymi cielmi organizacie
- strategicky consulting

- navrh a realizacia parcialnych komunikaénych aktivit a kampani v stlade s PR stratégiou

- priprava textov PR ¢lankov a nativnych kampani

- podpora media relations a priprava medailistov

- komunikacia s tretimi stranami v suvislosti s produkciou medialnych vystupov

- navrh, priprava a technicko-organizatné zabezpecenie tlatovych konferencii a podujati pre
novinarov (online aj offline)

- vyhodnocovanie vysledkov a dosahu PR komunika&nych kampani a vystupov

- monitoring a analyza komunikaénych aktivit konkurencie v oblasti PR

- krizova komunikécia, reputaény manazment

- executive visibility - priprava stratégie vyuzitia top predstavitelov spolognosti ako
ambasadorov klu¢ovych posolstiev (s vyuzitim medii aj socialnych sieti)

- executive visibility - identifikacia vhodnych formatov a zabezpe&enie ich vyuzitia v printovych
a elektronickych médiach (individualne rozhovory, G¢ast v diskusiach, relevantnych anketach)
a na socialnych sietach

- navrh a realizacia korporatnej stratégie VSZP pre socialnu siet (Linkedln) v zmysle PR
stratégie

- navrh a realizacia parcidlnych komunikagnych aktivit a kampani na socialnej sieti
Linkedin sietach v sulade s komunikacnou stratégiou pre socialnu siet Linkedin

- navrh a tvorba prispevkov a kampani pre profily spoloénosti na sociélnej sieti, resp. pre
osobné profily klt¢ovych predstavitelov spolo¢nosti ako ambasadorov VEZP v zmysle
stratégie

Corporate responsibility

- navrh a realizacia komplexnej stratégie pre oblast CSR — analyza existujucich aktivit a
odporucania pre dal$ie smerovanie a praktické zabezpeéenie CSR organizacie

- strategické poradenstvo

- komunikéacia s relevantnymi tretimi stranami

- navrh a realizacia parciainych komunika¢nych aktivit a kampani pre oblast CSR

- vyhodnocovanie vysledkov komunika¢nych kampani a vystupov v oblasti CSR

- monitoring a analyza komunikaénych aktivit konkurencie v oblasti CSR

Internad komunikacia

- priprava stratégie internej komunikacie

- realizacia komunikacnych aktivit v oblastiinternej komunikacie s vyuzitim novych aj
existujlcich komunika¢nych nastrojov organizacie

- navrh, priprava a technicko-organiza¢né zabezpeéenie podujati pre zamestnancov
spolo€nosti (online aj offline)
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Zoznam ¢lenov komunikaéného timu
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Andrej Gargulak
Managing Director

Viac ako 21 rokov skdsenosti v oblasti PR, komunikacie a médii. 13 rokov pésobil v
spolocnosti Slovak Telekom na manazérskych PR poziciach, z toho poslednych 8 rokov ako
riaditel pre korporatnu komunikaciu s priamou zodpovednostou za externu a interna
komunikaciu, oblast CSR, korporatneho sponzoringu a eventov. V stiéasnosti vykonny
riaditel a majitel komunika&nej agentiry pragmatig.

Martin Vidan
Client Service Director

VySe 18-rocné sklusenosti v oblasti PR, komunikacie a médii. Zadinal v TV Markiza, neskér
pdsobil ako hovorca Slovak Telekomu pre korporatne zaleZitosti. V ST pracoval na PR
oddeleni viac ako 12 rokov. Ako manazér pre komunikaciu v spoloénosti Deutsche Telekom
Pan-Net koordinoval internti a externi komunikéaciu spoloénosti na Slovensku, v Madarsku,
Chorvatsku, Grécku a v Rumunsku.

Simon Skovieia
Creative Director

13 rokov pracoval pre vyznamne slovenské reklamné agentdry, naposledy ako kreativny
riaditel Creo/Young&Rubicam. Za sebou ma viaceré uspes$ne kampane pre klientov ako
Orange, Coca Cola. Unicredit, MasterCard, Slovenska sporitelfia, Aegon, Dovera, Eurovea,
Bramac, Hyundai, Kooperativa, ¢i Axa.

Tomas Svec

Account manager

Ma viac ako 13-rocné skdsenosti v oblasti médii, PR a marketingu. V denniku Pravda
pracoval na pozicii zodpovedného redaktora (Veda a technika) s prestavkami 12 rokov.
Participoval na nastaveni komunikacie pre e-mobility firmu Green\Way Operator, zastre$oval
extemnu komunikaciu pre kongres ITAPA, koordinoval online kampan pri spusteni sluzby
Spotify na Slovensku. V Sydney (Cascade Strategy) zastresoval kompletné portfolio

marketingovych a PR aktivit, v Dubaji (Salience Consulting) mal na starosti branding nového
omanskeho sietového operatora Awasr.



