Zmluva
0 zabezpeceni propagacie

uzavreta podl'a § 269 ods. 2 zédkona ¢. 513/1991 Zb. Obchodného zakonnika v zneni neskorSich
predpisov (d’alej len ,,Obchodny zakonnik®)
(d’alej len ,,zmluva®)

.
Zmluvné strany

Tato zmluva upravuje vzt'ahy medzi:

Organizacia: Trnavska univerzita so sidlom v Trnave

Sidlo: Hornopotoc¢na 23, 918 43 Trnava

Zastupeny: doc. ThDr. Andrej Filipek, SJ, PhD. , povereny vykonom funkcie
rektora Trnavskej univerzity v Trnave

Tyka sa stcasti: Trnavskd univerzita v Trnave, Fakulta zdravotnictva a socialnej prace

Sidlo fakulty: Univerzitné namestie ¢. 1, 918 43 Trnava

Zastipeny: prof. MUDr. Martin Rusnak, CSc. — dekan fakulty

ICO: 31825249

IC DPH:

Bankové spojenie:
Cislo uctu:

Cislo telefonu: +421-(0)33 / 5939 444,
Cislo faxu: +421-(0)33 / 5939 493
E- mail: dekfzsp@truni.sk
(dalej len ,,KLIENT®)
a
STARMEDIA Co., s .r. 0.
so sidlom: Leskova ¢. 5, 811 04 Bratislava
ICO: 35729 317
IC pre DPH:
DIC: 2020268404
zapisana: vV Obchodnom registri Okresného sudu BA 1, odd: Sro, vl. 15693/B
bankové spojenie:
¢islo uctu:
Swift Code:
IBAN:
zastupena: Ing. Branislav Polak , konatel’, Ing. Igor Blasko konatel,
kontaktna osoba: Ing. Branislav Polak
kontakt: brano.polak@starmedia.sk, +421905430267

(dalej len ,, AGENTURA®).

1.
Predmet zmluvy

1. Predmetom tejto zmluvy je tprava prav a povinnosti zmluvnych stran, ktoré vyplyvaju zo
zédvizku AGENTURY zabezpetit propagaciu KLIENTA poskytnutim medialnych sluzieb
(dalej len ,,Medialny servis*) pre KLIENTA, v dohodnutom obdobi a zo zavazku KLIENTA za
tento Medialny servis AGENTURE sposobom dohodnutym Vv tejto zmluve zaplatit dohodnutt


mailto:brano.polak@starmedia.sk

cenu a pri zabezpedeni medialneho servisu dohodnutym sposobom s AGENTUROU
spolupracovat’.

Predmet zmluvy vychadza zo schvalenej komunikacnej stratégie na rok 2011. Cielom je
podporit nabor novych Studentov do denného aexterného S§tudia vsetkych odborov
v akademickom roku 2011/2012 prostrednictvom aktivit: umiestnenia CLV Trnava, Michalovce,
Spisska Nova Ves, realizacie promo akcie na Siestich Skolach v rdmci Bratislavy a Trnavského
kraja, zverejnenia reklamnych banerov v internetovych médiach Aktuality.sk a Facebook.

Zmluvné strany sa dohodli, ze medialny servis pre Gcely tejto zmluvy predstavuje vykonavanie
a realizaciu nasledovnych aktivit agenturou:

2.1. Vypracovanie koncepcie a harmonogramu medialnej kampane pre KLIENTA vo
forme vykonavacieho dokumentu , t. j. Mediaplanu.

Mediaplan obsahuje: vyber médii, datumy uverejnenia, pocetnost’ uverejneni, farebnost,
formaty (diZka, velkost a pod.), druhy komunikacie (inzercia, PR, rozhovor, moderovany vstup
a pod.) a ceny médii. Mediaplan je prilohou €. 1 tejto zmluvy a tvori jej neoddelite'nu sucast’.
2.2. Nékup medialneho priestoru v médiach pre KLIENTA, ktory zahffia: vcasné
objednanie a nakup medialneho priestoru podla KLIENTOM vopred pisomne schvaleného
Mediaplanu.

2.3. Kontrola realizacie nakupeného medialneho priestoru, vybavovanie pripadnych
reklamacii, kontrola thrad a dokumentacia vo vzt'ahu k vSetkym externym vykonom potrebnych
pre nakup medialneho priestoru v médidch.

KLIENT podpisanim tejto zmluvy splnomociiuje AGENTURU na zabezpeéenie Medialneho
servisu pre KLIENTA. AGENTURA toto plnomocenstvo prijima a zavizuje sa zaistit
v maximalnej moznej miere u¢inné kroky vsetkych, klientom vopred schvalenych medialnych
¢innosti v sulade s touto zmluvou a v stlade s Mediaplanom schvalenym pred uzatvorenim
zmluvy.

KLIENT si podpisanim tejto zmluvy vyhradzuje pravo zazit' rozsah predmetu zmluvy uvedeny
v tomto ¢lanku a tym aj pravo znizit' celkovi cenu za plnenie predmetu zmluvy pocéas doby
ucinnosti tejto zmluvy pisomnym dodatkom k tejto zmluve v zavislosti od potrieb a finanénych
prostriedkov KLIENTA pocas platnosti tejto zmluvy.

Plnenie tejto zmluvy sa bude realizovat podla Mediaplanu a podl'a podmienok
Specifikovanych v d’alSich ustanoveniach tejto zmluvy Vv nadvédznosti na finanéné
zdroje, zamery a potreby KLIENTA.

1.
Zikladné podmienky spoluprace

Tato zmluva je vyhradna a KLIENT ma pravo nakupovat Medidlny servis vyhradne len od
AGENTURY alebo od nou poverenych spolo¢nosti.

AGENTURA sa zavizuje, 7e bude pri plneni tejto zmluvy svedomito a zodpovedne re$pektovat’
zaujmy KLIENTA.

AGENTURA ruéi za to, Ze mnozstvo a odbornu kvalifikaciu pracovnikov, podiel’ajucich sa na
Medialnom servise, bude zodpovedat’ narokom vyplyvajacim z tejto zmluvy a obvyklej kvalite
v mieste konania Medialneho servisu.

KLIENT sa zavdzuje poskytovat’ vSetky informacie a podklady potrebné k plneniu tejto zmluvy
a to v primeranom termine pisomne stanovenym AGENTUROU.



V.
Sposob plnenia tejto zmluvy

1. Jednotlivé tkony AGENTURY suvisiace s plnenim tejto zmluvy musia byt vopred pisomne
schvalené KLIENTOM. Schvalenie podla predchadzajucej vety sa uskutoCiuje podpisom
KLIENTA alebo osoby nim poverenej a AGENTUROU na Mediaplane. Ukony realizované
AGENTUROU bez predchadzajuceho schvalenia KLIENTOM podla tohto bodu nezakladaju
povinnost KLIENTA uhradit’ ich a pripadnii §kodu z nich znasa v plnom rozsahu AGENTURA.

2. Mediaplan vyhotovuje AGENTURA v pisomnej forme V ityroch vyhotoveniach, ktoré
schvaluje za KLIENTA dekan fakulty svojim podpisom. Osoba poverena KLIENTOM
kontrolou realizacie predmetu zmluvy podla ¢l. II. ods.2 je Mgr. Patrica Schaffer.

V.
Cena a platobné podmienky

1. Celkova zmluvna cena za plnenie predmetu zmluvy podl'a tohto ¢lanku ako cena maximalna
nepresiahne sumu uvedent v Mediaplane t.j. 6 955,- € bez DPH, DPH vo vyske 20%, t.j. cena spolu s
DPH 8 346,- €. V cene su zahrnuté vSetky naklady agentury, spojené sriadnym a véasnym
vykonanim predmetu zmluvy, vratane dopravnych nakladov.

2. Celkova cena Mediaplanu nesmie byt prekroCend bez predchddzajuceho pisomného stihlasu
KLIENTA.

3. Agentare vznika pravo na zaplatenie zmluvnej ceny po riadnom a v¢asnom vykonani a realizacii
predmetu zmluvy , $pecifikovanom v ¢l. 1l ods. 1 a 2 tejto zmluvy a v medialnom plane .KLIENT sa
zavézuje riadne hradit’ vSetky Gcelne vynaloZené a preukazané naklady stvisiace so zabezpecenim
Medialneho servisu, ktoré vzniknu podra &l. I1. ods. 1 a 2 tejto zmluvy a to na zaklade AGENTUROU
vystavenej faktiry. AGENTURA vystavi faktaru po zrealizovani predmetu zmluvy, najneskor viak
do 30 dni odo dna twéinnosti zmluvy, Vv stlade so zdkonom ¢. 431/2002 Z. z. o tétovnictve v zneni
neskorsich predpisov a zakonom ¢&. 222/2004 Z. z. o dani z pridanej hodnoty v zneni neskorsich
predpisov. Neoddelitelnou stcastou alebo prilohou faktiry je rozpis realizovanych ukonov pri
zabezpe&ovani Medialneho servisu pre KLIENTA AGENTUROU.
Faktura vystavend AGENTUROU musi obsahovat’ :

a) udaje podla § 71 ods. 2 zdkona o DPH,

b) ¢islo faktiry,

¢) ¢islo zmluvy vratane dodatkov,

d) predmet fakturacie,

e) den vystavenia faktary,

f) termin splatnosti faktuary,

g) datum dodania tovaru alebo sluzby,

h) oznacenie penazného ustavu a ¢islo uctu zhotovitela, ICO,IC DPH,

i) meno, podpis a telefonické spojenie vystavovatel'a faktury,

j) forma uhrady,

K) vyska plnenia celkom,

1) suma k thrade,

m) dodaci list,

n) prilohy — protokol o0 odovzdani a prevzati realizovanych ukonov.

4. Lehota splatnosti faktary podl'a ods. 3 tohto ¢lanku je 30 (slovom tridsat’) kalendarnych dni odo dna
dorucenia formalne a vecne spravnej faktary KLIENTOVI. Za formalne nespravnu faktaru sa
povazuje faktiira nevystavena v stilade s pravnymi predpismi uvedenymi v bode 3 tohto ¢lanku. Vecni
spravnost’ faktury, za ktort sa povazuje fakturovanie pravdivo, spravne a skutoCne realizovanych
nakladov, bude posudzovat’ kontaktna osoba KLIENTA Ing. Daniela Nanistova.



5. V pripade, ze faktira bude v zmysle tohto bodu formalne alebo vecne nespravna, ma KLIENT
pravo takto vystavent faktaru vratit AGENTURE na opravu alebo doplnenie. Lehota splatnosti takto
prepracovanej faktary sa riadi prvou vetou tohto odseku a za¢ne plynut’ doru¢enim opravenej faktiry,
pricom za dobu od opravneného vratenia faktiry, do doby splatnosti prepracovanej faktary nie je
klient v omeskani s jej thradou.

6. Zavizok KLIENTA uhradit’ naklady AGENTURE sa povazuje za splneny ditom pripisania Ghrady
na et AGENTURY uvedeny v zahlavi tejto zmluvy.

7. Ak sa KLIENT omeska s platenim akéhokol'vek finanéného zavizku voc¢i AGENTURE stvisiaci
s plnenim tejto zmluvy, ma AGENTURA pravo na urok z omeskania, ktorého vyska je zmluvnymi
stranami dohodnuta ako 0,05% z dlznej Ciastky za kazdy deii omeskania. Pri oneskoreni dlh§om ako je
10 (slovom desat’) kalendarnych dni je AGENTURA opravnena pozastavit' plnenie, pri omeskani
dlhom ako 30 (slovom tridsat)) kalendarnych dni je AGENTURA opravnena od tejto zmluvy alebo
vykonavacieho dokumentu odstupit’. Tieto ustanovenia sa netykaju prava na nahradu skody.

8. Ak AGENTURA nedodrzi vecny alebo Gasovy harmonogram plneni a aktivit uvedenych
V Mediaplane a v ¢l II. ods.1 a 2 tejto zmluvy , suvisiacich s plnenim tejto zmluvy, ma KLIENT
pravo na zmluvnil pokutu, ktorej vyska je zmluvnymi stranami dohodnuta ako 0,05% zo zmluvnej
ceny za kazdy dent omeskania. Pri oneskoreni dlh§om ako je 10 (slovom desat’) kalendarnych dni je
KLIENT opravneny pozastavit’ plnenie, pri omeskani dlh§om ako 30 (slovom tridsat’) kalendarnych
dni je KLIENT opravneny od tejto zmluvy alebo Mediaplanu odstapit. Tieto ustanovenia sa netykaja
prava na nahradu skody.

VI.
Zodpovednost’

1. AGENTURA v plnom rozsahu zodpoveda za Medialny servis, ktory poskytuje KLIENTOVI
podla tejto zmluvy a vyhlasuje, Zze Medidlny servis pre KLIENTA bude vykonavat s
maximalnou odbornou starostlivostou. KLIENT vyhlasuje, Ze propagovana ¢innost’ a vyrobky
nie su tzv. nebezpecnymi vyrobkami v zmysle zakona ¢. 250/2007 Z. z. o ochrane spotrebitel’a
a 0 zmene zakona ¢. 372/1990 Zb. o priestupkoch v zneni neskorsich predpisov, ktorych ponuka
je zakazana.

2. AGENTURA bude dbat’ na dodrziavanie pravnych predpisov a kvalitu vypovede. AGENTURA
sa zavdzuje, ze upozorni KLIENTA, ak informacie alebo vypovede, ktoré¢ budi stcastou
reklamy bud@i umoZiiovat nejasny alebo nepresny vyklad zikona. AGENTURA neruéi za
obsah, pravnu pripustnost a kvalitu vypovede ¢i informécie, ktord je sucCastou reklamy.
AGENTURA nie je zodpovedna za akukol'vek $kodu vzniknutu aplikaciou pravnych predpisov
tykajucich sa alkoholu a tabakovych vyrobkov. Takuto zodpovednost’ nesie priamo KLIENT. V
pripade nekalosutazného sporu z titulu obsahu reklamného posolstva, poskytne AGENTURA
KLIENTOVI maximalnu odbornii pomoc, ktorej tihrada je zahrnutd v odmene AGENTURY
dohodnutej v ¢lanku IV tejto zmluvy.

3. AGENTURA je opravnena pouzit k plneniu ktorejkolvek Casti tejto zmluvy ina firmu
(subdodavatel’a), pricom je povinnad zabezpecit' prava a povinnosti subdodavatel'a v rovnakom
rozsahu, ako vyplyvaju pre AGENTURU z tejto dohody. Pri plneni predmetu zmluvy tretimi
osobami zodpoveda AGENTURA v plnom rozsahu, akoby predmet zmluvy zabezpegila sama.

VII.
Ochrana dovernych informacii



1. Vsetky skutoénosti obchodnej, ekonomickej alebo technickej povahy, s ktorymi sa zmluvné
strany oboznamia pri plneni zmluvy aktoré spihaju zdkonné podmienky stanovené
ustanovenim § 17 Obchodného zakonnika povazuju zmluvné strany za obchodné tajomstvo.
Ostatné informacie, ktoré sa zmluvné strany dozvedeli v suvislosti s plnenim tejto zmluvy, sa
povazuju za doverné informécie, ak boli takto vyslovne oznacené zmluvnymi stranami.

2. Zmluvné strany sa zavdzuju zachovavat mlcanlivost o vSetkych informaciach tvoriacich
obchodné tajomstvo ako aj o dévernych informdciach; tdto povinnost’ trva aj po skonceni
vzajomnej spoluprace.

3. Zmluvné strany sa zaviazujui doverné informacie bez pisomného sthlasu druhej zmluvnej
strany:
3.1.Nezverejnit' ani inak nespristupnit’ tretej osobe, s vynimkou nevyhnutnosti informovat’
tretiu osobu (subdodavatel'a) z dévodu plnenia celu tejto dohody. Tretia osoba, ktora musi
byt informovana z dévodu splnenia tejto zmluvy, musi byt vzdy informovana o povinnosti k
zachovaniu ml¢anlivosti.
3.2. Nepouzit’ pre vlastnl potrebu.

4. Povinnost’ dodrziavat’ ml¢anlivost’ sa nevztahuje na informacie:
4.1. ktoré su alebo sa stani vSeobecne a verejne pristupnymi inak neZ porusenim
ustanoveni tejto zmluvy,
4.2. ktoré si zmluvnej strane zndme a boli jej vol'ne k dispozicii este pred prijatim tychto
informacii od druhej zmluvnej strany,
4.3. ktoré sa nasledne zmluvnej strane oznamia bez zavézku mlcanlivosti tretou osobou,
ktora vo vzt'ahu k nim tiez nie je nijako viazana,
4.4. ktorych oznamenie alebo spristupnenie vyzaduje platna legislativa.

5. Zmluvné strany sa zavizuji doverné informacie chranit’ pred nahodnym, ako aj nezakonnym
poskodenim a znic¢enim, nahodnou stratou, zmenou, nedovolenym pristupom a spristupnenim.

6. Pri poruseni povinnosti stanovenych tymto ¢lankom prislicha druhej zmluvnej strane pravna
ochrana v zmysle § 53 a nasl. Obchodného zékonnika.

VIIL.
Zaverecné ustanovenia
1. Vzt'ahy touto zmluvou blizSie neupravené sa riadia ustanoveniami Obchodného zakonnika
a stivisiacimi vSeobecne zavaznymi pravnymi predpismi.
2. Zmluva sa uzatvara na dobu ur¢ita do 30.4.2011 s mesac¢nou lehotou potrebnou na realizaciu

aktivit uvedenych v Mediaplane 2011.

3. Zmeny tejto zmluvy moézu byt vykonané vyluéne pisomnym dodatkom, podpisanym oboma
zmluvnymi stranami.
4.  Platnost tejto zmluvy zanika:
a) uplynutim doby, na ktora je zmluva uzatvorena
b) dohodou medzi zmluvnymi stranami v pisomnej forme, ku diiu uvedenému v dohode;
¢) vypovedou zo strany KLIENTA alebo AGENTURY s jedno mesatnou vypovednou
lehotou, ktora za¢ne plynit’ prvym kalendarnym diiom mesiaca nasledujuceho po mesiaci,
Vv ktorom doslo k doruc¢eniu vypovede druhej zmluvnej strane;
d) odstapenim od zmluvy zo strany KLIENTA alebo AGENTURY pri podstatnom poruseni
zmluvnej povinnosti. Za podstatné porusenie zmluvnej povinnosti zo strany AGENTU
RY sa povaZuje : - porusenie ust. ¢l. VIII ods.2 tejto zmluvy

4. V pripade, ak niektoré ustanovenia tejto zmluvy je alebo sa stane neplatnym alebo netGéinnym,
nedotyka sa to ostatnych ustanoveni tejto zmluvy, ktoré zostavaju platné a u¢inné. Zmluvné strany sa



v takom pripade zavédzuji dodatkom k tejto zmluve nahradit’ neplatné alebo neG¢inné ustanovenie
ustanovenim platnym alebo G¢innym znenim, ktoré ¢o najlepSie zodpoveda pévodne zamyslanému
ucelu ustanovenia neplatného alebo neucinného. Do uzavretia takého dodatku plati zodpovedajuca
pravna uprava vSeobecne zavidznych pravnych predpisov Slovenskej republiky.

5. Tato zmluvy nadobuda platnost’ diiom jej podpisania oboma zmluvnymi stranami a u¢innost’ diiom
nasledujiicim po dni jej zverejnenia v zmysle §47a zakona ¢. 40/1964 Zb. Obcianskeho zakonnika v
zneni neskorSich predpisov, v spojeni s § 5a zakona ¢. 211/2000 Z.z. o slobodnom pristupe k
informaciam a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov. Zmluvné strany
podpisom zmluvy prehlasuju , ze suhlasia s jej zverejnenim v uplnom zneni .

V pripade, Ze neddjde k podpisaniu tejto zmluvy Vv ten isty defi oboma zmluvnymi stranami,
zmluva sa povazuje za podpisant diom, kedy zmluvu podpise druha zmluvna strana.

6.Tato zmluva je vyhotovena v Styroch rovnopisoch, z nich kazda zo zmluvnych stran obdrzi po dva
rovnopisy.

7. Prilohou ¢.1 a neoddelite'nou stcastou tejto zmluvy je Mediaplan 2011.
8. Zmluvné strany prehlasujl, ze si tito zmluvu precitali, jej obsahu porozumeli, uzatvorili ju

na zaklade slobodne, vazne, urcite a zrozumitel'ne prejavenej vole , a na znak suhlasu ju
vlastnoru¢ne podpisali.

V Trnave, dna .........cccoeveuveeeennnnn. V Bratislave, dfla ........ccccooeevvviiiiiiinnnns
Za KLIENTA: Za AGENTURU:
Doc. ThDr. Andrej Filipek, PhD. Ing. Branislav Polak, konatel

Povereny vykonom funkcie rektora
Trnavskej univerzity v Trnave

Prof. MUDr. Martin Rusnak, CSc. Ing. Igor Blasko, konatel’
Dekan FZaSP TU



MEDIA PLAN 2011 Priloha ¢. 1

/’—;:'\
Klient: Trnavska univerzita v Trnave Starmedia.
Brand: Fakulta zdravotnictva a socidlnej prace 2 A
Verzia: 2 Y(‘m
Datum: 1.3.2011 >
Marec April
Medium Format Price per Po| Ut| St| St|Pi|So|Ne| Po| Ut|St| St| Pi|So|Ne|Po| Ut|St| St So | Ne| Po St | St| Pi|So[Ne|Po| Ut|St| St|Pi|So|Ne Total Brutto Client Cost Client Cost Euro

commercial 28| 1]2|3|4|/5[6|7|8|9]|10[11]12]13]14 15-‘_16 17]18[ 19| 20| 21| 22| 23| 24| 25|26 28]29(30[31| 1| 2|3 Price FRQ Euro bez DPH s DPH
CLV Trnava 117,5x 175 cm 154 EUR 2 308 2 277 333
CLV Michalovce 117,5x 175 cm 154 EUR 1 154 1 139 166
CLV Spisské Nové Ves 117,5x 175 cm 154 EUR 1 154 1 139 166
Promo akeie - 6 $kol 1 defi na iednu $kolu 5200 EUR 1 | ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | 5200 1 3510 4212
doprav a 222 EUR ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | 222 1 222 266
Bl postre - 3 Skoly Michalovee 70 x 100 cm (6 - 7 plagatov na kolu) 1400 EUR 1 1400 1 945 1134
produkcia 216 EUR T T T T T T T T P T 216 i 227 m
OOH Total 7654 6 5458 6550
Aktuality.sk, po prihlaseni 18-19, BA, TT kraj iLayer + sticker 80 EUR \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ 7000 8000 1200 15 000 648 778
Facebook flyer 300 EUR 1 1 600 2 600 720
Facebook Fee 1 0 170 204
Facebook Click Fee 1 0 78 94
Adserving 0,028 EUR 1 1

Schvalil: prof. MUDr. Martin Rusnak, CSc.
dekan FZaSP




COSTPLAN 2011

(3
—

Klient: Trnavskd univerzita v Trnave i

Brand: Fakulta zdravotnictva a socidlnej price Sta rme d 18¢  starcom Mediavest® | Kisan exporionce

Verzia: 2 % P "

Didtum: 1.3.2011 Y ﬂl o re & S

5%
Medium Periodicity, Reach volume in total Format FRQ Price Per Ad Surcharge Brutto Price Discount NETT Price Agency Commission NETT/NETT Agency fee Client Cost
Time € % € % € € % € € € €
CLV Trnava 2 tyzdne 117,5x 175 cm 2 154 308 0% 0 308 15% 46 262 15 217
CLV Michalovce 2 tyzdne 117,5x 175 cm 1 154 154 0% 0 154 15% 23 131 8 139
CLV Spisska Nova Ves 2 tyzdne 117,5x 175 cm 1 154 154 0% 0 154 15% 23 131 8 139
Promo akcie - 6 $kol 6x 1 det 1 deii na jednu Skolu 1 5200 5200 25% 1300 3900 15% 585 3315 195 3510
doprav a 1 222 222 0% 0 222 0% 0 222 0 222
B1 postre - 3 $koly Michalovee 2 tyzdne 70 x 100 cm (6 - 7 plagatov na Skolu) 1 1400 1400 25% 350 1050 15% 158 893 53 945
|grodukcia 20 11 216 0% 0 216 0% 0 216 11 227
(OOH Total 0 6 7654 1650 6004 835 5169 289 5458
Nr. of weeks Impressions total
Aktuality.sk, po prihlaseni 18-19, BA, TT kraj 2 15000 iLayer + sticker 15000 80 1200 40% 480 720 15% 108 612 36 648
Facebook 2 2 flyer 2 300 600 0% 0 600 0% 0 600 0 600
Facebook Fee 1 0 0% 170 170
Facebook Click Fee 1 0 78 78
0

TOTAL 15008 9454 2130 | 7324 943 | 6382 | 573 6 955

Pozndmkal : Schvilenie (podpisanie) tohto planu je zdviizné .

Uvedené zlavy v jednotlivich médidch je moné uplamnit si iba v pripade

dodrzania celkového celoroéného rozpoctu v tychto médidch podla vyssie

uvedeného mediaplinu.

V opacnom pripade je viska sankeii stanovend nasledovne: TV - 45% z rozdielu

medzi garantovanym a skutoéne realizovanym objemom, Ostatné médid -
ictovani =lavy na tirovei cennikovych cien.

Pozndmka 2: Agentiirne fee za produkciu je poplatkom za nadstandardny
nemedidlny servis medidinej agentiry sivisiaci s produkciou - priprava
produkéného pldnu k tlaci, zabezpecenie véasného a spravneho dodania
whotovenych podkladov a preverenie ich dorucenia na miesto urcenia a riesenie
pripadnych nezrovnalosti a reklamcii tlace, instaldcie a servisu doddvatelov.



Citylight na autobusovej zastavke Bernolakova, Trnava

Zoznam strednych $kél na promo akcie

SS zdravotnicka
SS zdravotnicka
SS zdravotnicka
Gymnazium
Gymnazium
Gymnazium

Zoznam strednych B1 postre
Gymnazium Pavla Horova
Gymnazium, Michalovce
Stredna zdravotnicka Skola

Zahradnicka 44 Bratislava
Daxnerova 6 Trnava
Stre¢nianska 18 Bratislava
Ladislava Saru 1 Bratislava
Senecka 2 Pezinok
Kostolna 119 Sered

Masarykova 1 Michalovce
L. Stara26  Michalovce
Masarykova 27 Michalovce



Vyber formatov

iLayer + sticker

Flyer v profiloch
Funpage




Produkény plan

Client {Trnavska univerzita ! {01.03.2011 !

Campaign {Fakulta zdravotnictva a socialnej prace i i1 |

Timing {73.31.3.2011 | aiarcon MedlaVest:
Medium iOnline i

Medium URL definition Ad Format Creative size File size Delivery File  Material Comments Contact
(site) pXx kB Type Deadline Person
Over the entire surface defined format BUTTON with function:
. . . . getURL(clickthru,"_blank"); 450*450- martin.beles@digitask.sk,
Aktuality.sk, po prinlaseni 18-19, BA, TT kraj getURL(_root.clickTAG, _root.target); st 120*120 40 swf 8.0+ html | 17.03.2011 mojmir. mesaros@digitask.sk
}

Max. 25 znakov

nadpis, text pod martin.beles@digitask.sk,
Facebook - text + logo 110*80 5 *jpeg 03.03.2011 | nadpisom max. mojmir.mesaros@digitask.sk
135 znakov,

obrazok



mailto:martin.beles@digitask.sk,%20mojmir.mesaros
mailto:martin.beles@digitask.sk,%20mojmir.mesaros
mailto:martin.beles@digitask.sk,%20mojmir.mesaros
mailto:martin.beles@digitask.sk,%20mojmir.mesaros

MEDIUM
OOH

Kampan: TU

(-

JE——, g

SR
Starmedia
TITUL TECH. PODMIENKY FORMAT $xv UVEREJNENIE PODKLADY
4ks 15.3.-28.3. dodanie vytlaéenych materialov je najneskor do 7.3.

CLV hotové plagéaty, pevne zrolované a spevnené v karténovych krabiciach Format papiera: 118,5 x 175 cm

odporucaju obojstrannu tlag, kvéli osvetleniu vidite'nd plocha: 114 x 170 cm EuroAWK, spol.s.r.o.

kvalita papiera: bezdrevity matny, poter 150 g 831 01 Bratislava, Bre¢tanova 2

vopred kontaktovat' p. Blanka Peschlova 02/ 592 050 46

Promo akcia po upresneni poziadaviek klienta: 14.3.-21.3. dodanie vytlaéenych materialov je najneskor do 4.3.
stredné skoly téma prezentéacia

propagacné materialy andrej.matyas@starmedia.sk
B1 postre podklady v tlacovom PDF, eurosize 14.3.-31.3. dodanie digitadlnych podkladov je najneskor do 4.3.
stredné skoly MI texty v krivkach 20ks

mierka 1:5

andrej.matyas@starmedia.sk

Gymnazium Pavla Horova Masarykova 1 Michalovce
Gymnazium, Michalovce L. Stara 26 Michalovce
Stredna zdravotnicka Skola Masarykova 27 Michalovce

SS zdravotnicka
S8 zdravotnicka

Gymnazium
Gymnazium
SS zdravotnicka
Gymnazium

Zahradnicka 44
Strecnianska 18
Ladislava Saru 1
Senecka 2
Daxnerova 6
Kostolna 119

Bratislava
Bratislava
Bratislava
Pezinok
Trnava
Sered



mailto:zuzana.sviticova@starmedia.sk
mailto:zuzana.sviticova@starmedia.sk
mailto:andrej.matyas@starmedia.sk
mailto:andrej.matyas@starmedia.sk
http://www.gymls.edu.sk/
http://gymsenpk.edupage.org/
http://www.gymmo.edu.sk/
http://www.gymsered.edupage.org/

